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BAB II 

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 

 

2.1 Sejarah Singkat Perusahaan 

Menurut data company profile perusahaan, Gama Kreatif merupakan rumah 

produksi yang menangani berbagai macam pekerjaan pada bidang kreatif, mulai 

dari pembentukan identitas brand, logo development, photography, videography, 

digital, dan event organizer (Gama Kreatif, 2020). Gama Kreatif terbentuk dengan 

landasan pemikiran untuk dapat menggabungkan ide-ide kreatif dengan bisnis 

(Gama Kreatif, 2020). Selain itu berdirinya Gama Kreatif juga bertujuan untuk 

dapat memenuhi banyaknya permintaan konsumen untuk melakukan pembuatan 

video kreatif. Gama Kreatif berada di bawah naungan PT Sentra Inovasi Kreatif 

yang baru saja mendapatkan legalitas akan usaha pada tahun 2020. Gama Kreatif 

beralamat di ruko Banjar Wijaya blok B1 Nomor 31, Cipondoh, Kota Tangerang. 

 

Gambar 2.1 Logo Gama Kreatif 

(Sumber : Arsip Gama Kreatif) 

 

 Gama Kreatif berkomitmen untuk selalu dapat memuaskan setiap klien 

dengan melibatkan mereka di setiap aspek proses penkerjaan. Gama Kreatif 

sangat menjunjung tinggi kolaborasi, partisipasi, dan komunikasi dengan mitra 

atau klien. Kepuasan klien adalah nomor satu di Gama Kreatif, tetapi Gama 

Kreatif selalu berusaha untuk tetap menampilkan karya yang berkualitas. Untuk 
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itu, berbagai tim di Gama Kreatif merupakan sumber daya manusia yang kreatif, 

inovatif, imajinatif, visioner, dan berkomitmen kepada kepuasan klien. 

 Gama Kreatif telah memiliki cukup pengalaman dalam berpartner dengan 

brand, dan corporate, untuk membuat campaign, calatog, photoshoot, pembuatan 

video kreatif maupun berkolaborasi dengan beberapa event. Adapun beberapa 

klien yang telah bekerjasama dengan Gama Kreatif adalah sebagai berikut. 

 

Gambar 2.2 Daftar Beberapa Klien Gama Kreatif  

(Sumber : Arsip Gama Kreatif) 

 

 Untuk dapat menunjang produktivitas dan kinerja dari Gama Kreatif, 

perusahaan memiliki studio yang cukup luas untuk dapat mengerjakan photoshoot 

maupun pengambilan video untuk pengerjaan videography simpel. 
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Gambar 2.3 Photoshoot dengan Ms Glow di Gama Kreatif  

(Sumber : Arsip Gama Kreatif) 

 

 Dengan adanya studio, hal ini memudahkan tim Gama Kreatif dalam 

bekerja, memberikan keleluasaan dalam penggunaan serta memberikan 

kenyamanan dan trust dari klien kepada Gama Kreatif. 
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Gambar 2.4 Photoshoot dengan Djelita Scarves 

(Sumber : Arsip Gama Kreatif) 

 

 Selain melakukan photoshoot dengan objek hidup atau manusia, Gama 

Kreatif beberapa kali juga bekerjasama dengan beberapa brand Food and 

Baverages yang juga dilakukan di studio milik Gama Kreatif. 
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Gambar 2.5 Photoshoot dengan objek FnB 

(Sumber : Arsip Gama Kreatif) 

 

 Selain melakukan photoshoot di studio, Gama Kreatif beberapakali juga 

melakukan photoshoot sebagai dokumentasi di event-event beberapa diantaranya 

adalah sebagai berikut. 
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Gambar 2.6 Dokumentasi  di We The Fest 

(Sumber : Arsip Gama Kreatif) 

 

 

Gambar 2.7 Dokumentasi  di We The Fest 

(Sumber : Arsip Gama Kreatif) 
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2.1.1 Visi Perusahaan 

Menurut data company profile perusahaan, Gama Kreatif selaku salah satu pemain 

di industri kreatif memiliki visi yang besar untuk menjadi tujuan dan pedoman 

perusahaan dalam bersaing dan menjadi identitas dari Gama Kreatif. Visi Gama 

Kreatif adalah “menjadi pilihan rumah produksi yang terdepan dalam benak 

konsumen”. 

2.1.2 Misi Perusahaan 

Untuk dapat meraih visi besar tersebut, Gama Kreatif memiliki visi yakni 

“bekerja dengan hati, tulus untuk melayani, kreatif, komunikatif, kooperatif, 

inovatif, dan professional”. Gama Kreatif juga memiliki slogan untuk membakar 

semangat setiap anggota tim di Gama Kreatif, slogan Gama Kreatif adalah  

“We Express and Ideate User’s Demands 

We Crack Obstacles and Endeavour on Solutions 

We Create and Implement 

We Asses and Evaluate” 

 Slogan ini memiliki makna bahwa setiap individu di Gama Kreatif harus 

dapat memberikan yang terbaik, berorientasi pada kepuasan klien, dan selalu 

mengevaluasi demi perkembangan bersama. 

2.2 Struktur Organisasi 

Posisi penulis pada saat praktik kerja magang secara resmi adalah sebagai video 

editor. Akan tetapi dalam praktiknya, penulis melakukan beberapa pekerjaan 

diluar editing video. Seperti mengambil stok video dalam suatu proyek serta 

beberapa kali membantu divisi desain grafis. Penulis merasa hal ini sedikit banyak 

menguntungkan penulis, karena dengan mengerjakan banyak hal penulis menjadi 

semakin banyak berlatih dan semakin banyak mengetahui mengenai pekerjaan 

lainnya. 



13 

 

 

Gambar 2.8 Struktur Organisasi “Gama Kratif” 

(Sumber : Arsip Gama Kreatif) 

 

 Gama Kreatif dipimpin oleh M. Faisal Sidik Latuconsina sebagai CEO 

sekaligus pemilik dari Gama Kreatif. Memiliki empat divisi yakni divisi finance, 

human resource department, creative, procurement. Pada saat praktik kerja 

magang, penulis berada di dalam divisi creative dan bergabung dengan tim 

videography dimana penulis menjabat sebagai penyunting atau video editor. 


