[@0Ee)

Hak cipta dan penggunaan kembali:

Lisensi ini mengizinkan setiap orang untuk menggubah,
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat
yang serupa dengan ciptaan asli.

Copyright and reuse:

This license lets you remix, tweak, and build upon work
non-commercially, as long as you credit the origin creator
and license it on your new creations under the identical
terms.

Perpustakaan Univeristas Multimedia Nusantara



BAB II
GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1. Deskripsi Perusahaan

PT Gambaran Kasih Indonesia atau yang lebih dikenal sebagai Gambaran Brand
adalah sebuah komunitas berbasis perusahaan dengan tim berisi para ahli dari
berbagai disiplin ilmu untuk mengembangkan merek-merek lokal Indonesia. Meski
berfokus pada branding, Gambaran Brand turut membantu membangun merek
lokal melalui desain, komunikasi, periklanan, sumber daya manusia, manajemen
strategis, pelayanan, psikologi, hingga komunikasi massa dan riset. Gambaran
Brand juga berkolaborasi dengan lembaga-lembaga terpercaya. Beberapa
diantaranya adalah Pertamina, Kementerian Perindustrian, Kementerian Koperasi
dan Usaha Kecil dan Menengah. Berbagai kolaborasi ini dilakukan untuk
membantu mengolah merek darit UMKM dan IKM di Indonesia melalui program
penyuluhan serta kegiatan lainnya. Gambaran Brand berhasil membuat branding
menjadi lebih terjangkau bagi semua kalangan masyarakat dari berbagai latar

belakang sosial, ekonomi, pendidikan dan budaya ("Perihal: Siapa", n.d.).

gamb/ran/brand

membangun merek Indonesia

Gambear 2.1. Logo Gambaran Brand

Kegiatan Gambaran Brand sebagai perusahaan berpusat di sebuah rumah
antik bergaya joglo, tepatnya di JI. Bromo K 8, Kompleks Bukit Permai Cibubur,
Jakarta Timur. Namun, ada pula proyek-proyek yang perlu dijalankan di luar.
Misalnya program Brand Adventure Indonesia (BAI) yang dijalankan oleh Arto
Biantoro, CEO Gambaran Brand dan berkolaborasi dengan Eiger Indonesia, merek
lokal penghasil peralatan serta perlengkapan outdoor ("Tentang Kami", n.d.).
Proyek luar lainnya seperti Program Pelatihan dan Pengembangan UMKM

Kamojang, Jawa Barat yang adalah hasil kerjasama bersama Pertamina dan pihak



Benihbaik.com. Mengedepankan kesejahteraan merek lokal, Gambaran juga turut
menginisiasi pembentukan Indonesia Brand Activist Network (IBAN), sebuah
jaringan independen berisi penggiat brand dari 32 kota di Indonesia. IBAN
bertujuan untuk mengembangkan dan mendukung merek-merek lokal di tiap daerah
yang diwakilkan.

Di tengah pandemi Covid-19, Gambaran Brand tetap aktif dalam
menjalankan program-program yang dapat mempermudah wiraswasta, fieelancer,
UMKM dan IKM untuk membangun usaha mereka. Baik memulai dari 0 atau
mengembangkan mereknya, Gambaran memiliki serangkaian acara yang sekiranya
bisa membantu pihak-pihak yang membutuhkan. Tidak hanya beragam,
kesemuanya pun tidak sulit untuk diakses, sehingga tidak melanggar protokol
kesehatan dari pemerintah. Misalnya adalah Kelas Brand Manajemen yang
diselenggarakan oleh BAI dengan Tika Gilang, seorang kandidat PhD Marketing
di Lancaster University, Inggris. Tak jarang pula acara yang dijalankan melalui
Instagram Live ini mengundang tamu-tamu yakni pegiat brand dan atau wiraswasta
dari Tanah Air untuk berdiskusi serta berbagi ilmu. Secara garis besar, penulis dapat
menyatakan bahwa Gambaran Brand telah bekerja seturut dengan visi dan misinya

dalam berkarya di ranah branding.

2.2. Visi Misi Perusahaan

Gambaran Brand secara garis besar memiliki visi dan misi untuk membangun
merek lokal yang kuat dan berkelanjutan, sehingga juga dapat menghadirkan
persepsi positif mengenainya di mata masyarakat. Dalam logonya, Gambaran juga
menuliskan slogan ‘membangun merek Indonesia’ guna menegaskan visinya dalam
berkarya. Merek lokal dengan kualitas dunia adalah cerminan kebanggaan
Indonesia. Bagi Gambaran, ketahanan nasional yang kuat juga didukung oleh
merek lokal yang kuat. Menjadi salah satu yang mengambil peran dalam era
globalisasi, merek asal Tanah Air akan menumbuhkan citra yang menggairahkan
dan membanggakan. Jika negara-negara lain mampu membangkitkan kekuatan dan

keberanian mereka melalui branding, maka Indonesia pun bisa melakukannya.



2.3. Struktur Organisasi

Ada 9 (sembilan) orang yang bekerja dalam tim Gambaran, di kantor Grha
Krisbiantoro, Jakarta Timur. Meskipun terbagi dalam posisi dan departemen
berbeda, tak jarang sesama tim saling membantu pekerjaannya. Hal itu juga
dianjurkan oleh Arto Biantoro, CEO Gambaran Brand: untuk selalu berusaha
membantu orang lain, menjadi seseorang yang helpful atau ringan tangan. Berikut

struktur organisasi dari Gambaran Brand dalam bagan yang tercantum:

Gambar 2.2. Bagan Struktur Organisasi Gambaran Brand

Bagian teratas disini adalah CEO, diikuti oleh General Manager. Dalam hal
ini, CEO juga bertanggung jawab secara langsung kepada departemen Creative
Design dan Video Editing, karena beliau berperan sebagai tokoh utama dalam
kebanyakan konten yang dihasilkan. Contohnya adalah video YouTube, post
Instagram feed, dll. Kemudian kedudukan terbagi dalam empat departemen;
Project Manager, Admin, Creative Design dan Video Editing. Penulis ada di dalam

departemen Creative Design, posisi Graphic Designer Intern.



