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BAB III
PELAKSANAAN KERJA MAGANG

3.1. Pelaksanaan Kerja

Berikut adalah uraian koordinasi dan kedudukan penulis dalam perusahaan selama
periode magang berlangsung. Penulis akan menggunakan nama Gambaran Brand
tiap kali merujuk kepada PT Gambaran Kasih Indonesia. Hal ini dikarenakan
Gambaran Brand adalah nama dan logo yang muncul untuk mewakili perusahaan
dalam setiap proyek yang telah dijalankan penulis, kecuali berkenaan dengan
program kerja lain (contoh: Brand Adventure Indonesia).

Selama periode magang, penulis dituntun melewati penugasannya oleh
pembimbing lapangan Aprilia Noor Aini. Beliau akrab dipanggil ‘mbak Lia/Liya’
oleh sesama tim Gambaran Brand dan sering memberikan masukan atau nasihat
mengenai dunia kerja yang sangat membantu penulis dalam periode magang ini.
Dalam pekerjaannya, penulis memiliki kedudukan dan koordinasi sebagai berikut:
3.1.1. Kedudukan
Kedudukan penulis selama periode magang di Gambaran Brand berada di bagian
kreatif perusahaan, dengan posisi sebagai Graphic Designer Intern. Ada pula
karyawan magang dalam divisi ini berjumlah dua orang, yakni penulis sendiri dan
seorang mahasiswa dari universitas lain. Seperti ditampilkan pada bagan Struktur
Organisasi perusahaan, penulis berkedudukan di dalam departemen Creative
Design.

3.1.2. Koordinasi

Dalam pengerjaan tugas-tugasnya, penulis diharuskan berkoordinasi dengan
koordinator proyek langsung: tergantung dari proyek apakah yang sedang
dikerjakan pada kurun waktu tertentu. Penulis tidak pernah berinteraksi secara
langsung dengan klien atau pihak penyelenggara proyek. Mulai dari brief, revisi,
hingga feedback dari tiap pekerjaan penulis dapatkan dan sampaikan kepada

koordinator proyek. Berikut adalah bagan gambaran proses alur koordinasinya:



Gambar 3.1. Bagan Alur Koordinasi Kerja

Umumnya, tugas-tugas yang diberikan adalah turunan dari proyek yang
dikerjakan oleh Arto Biantoro selaku CEO dan atau kolaborasi yang dilakukan.
Koordinator tiap-tiap proyek adalah dari Project Manager dan Admin.

3.2. Tugas yang Dilakukan

Saat pertama kali dipaparkan job description, pembimbing lapangan dari penulis
menyatakan bahwa tugas utama graphic designer adalah membuat media dan atau
visual pendukung untuk kebutuhan baik internal maupun eksternal dari Gambaran
Brand. Kebutuhan internal yang dimaksud adalah sebagai pendukung program-
program dari perusahaan langsung. Contohnya adalah Brand Adventure Indonesia
(BAI) dengan akun Instagramnya, dll. Selama rangkaian kerja praktek magang,
penulis bekerja dengan laptop pribadi. Berikut adalah alur penugasan yang
didapatkan penulis dalam pekerjaannya:

Dalam menjalankan tugas-tugas, koordinator proyek memberikan referensi
sesuai preferensinya atau keywords yang dirasa mampu mewakili tone of voice dari
proyek tsb. Kadang tahap-tahapnya tidak begitu runut dikarenakan ada kesenjangan
pemahaman dan perspektif mengenai desain grafis di antara para koordinator dan

penulis. Oleh karena itu, proses kreatif penulis menjadi lebih singkat. Visual aids



yang biasanya diberikan perusahaan untuk digunakan dalam proyek antara lain
adalah;
1. Logo Gambaran Brand (dalam beberapa format)
2. Logo pihak yang terkait dalam proyek (contoh: Benihbaik.com, Bright Gas,
diL.)
Logo Brand Adventure Indonesia (BAI)
Typeface BAI (title dan body text)
Color palette Gambaran Brand
Color palette BAI

S O

3.3. Uraian Pelaksanaan Kerja Magang

Setiap pekerjaan memiliki tingkatan kesulitannya sendiri. Penulis telah merangkum
berbagai tugas yang dijalankan beserta hasil tiap proyeknya, juga dengan
mencantumkan pihak-pihak mana yang bersangkutan. Berikut adalah tugas-tugas
yang dilakukan penulis selama kerja praktek magang jika diurutkan menurut skala

proyeknya, diurutkan dari yang besar hingga kecil:
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3.3.1. Proses Pelaksanaan

Nama Proyek

Laporan Progress Pembuatan
Katalog Digital

IKM Go Digital

GSM Brand Adventure
Indonesia (BAI)

Program Pelatihan dan
Pengembangan UMKM
Kamojang

Indonesia Brand Activist
Network (IBAN)

Kelas Brand Manajemen

HUT ke-3 Brand Adventure
Indonesia (BAI)

Arise+ Indonesia Focus Group
Discussion (FGD)

CV Compilation Indonesia
Brand Activist Network
(IBAN)

Fermentasi Nusantara
(Fermenusa)

Warnas Mang Entis

Penugasan Kerja Magang

Hasil Akhir

Buku laporan, dummy katalog

E-flyer, e-certificate

Graphic Standard Manual
(digital)

E-certificate

Slideshow

Template post Instagram feed
dan story

Post Instagram feed

Slideshow Logo

Kompilasi CV (digital)

X-banner

Banner

Tabel 3.1. Penugasan Kerja Magang

Pihak yang Bersangkutan

Gambaran Brand, Kementerian Koperasi dan
Usaha Kecil dan Menengah, Imooji

Gambaran Brand, Kementerian Perindustrian,

dIl.

Brand Adventure Indonesia (BAI)

Gambaran Brand, Pertamina, Benihbaik.com

Indonesia Brand Activist Network (IBAN)

Brand Adventure Indonesia (BAI), Pembicara

Brand Adventure Indonesia (BAI)

Ariset Indonesia, Direktorat Jenderal Kekayaan
Intelektual, Gambaran Brand, Universitas Pelita

Harapan

Indonesia Brand Activist Network (IBAN)

Gambaran Brand, Fermentasi Nusantara

(Fermenusa)

Warnas Mang Entis, Bright Gas, Gambaran

Brand

Berdasarkan tugas-tugas selama periode magang ini, 3 (tiga) proyek terbesar yang

digarap oleh penulis adalah:

1. Laporan Progress Pembuatan Tahap Pertama Katalog Digital

2. IKM Go Digital

3.  GSM Brand Adventure Indonesia
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Adapun uraian daripada masing-masing tugas dan proyek tersebut dijabarkan di bawah
ini:

3.3.1.1. Laporan Progress Pembuatan Tahap Pertama Katalog Digital

Proyek ini adalah kerjasama antara Gambaran Brand, Imooji dan Kementerian
Koperasi dan Usaha Kecil dan Menengah (KemenKop). Hasil akhir yang penulis
kerjakan adalah laporan progress pembuatan dan juga dummy katalog beragam jenis
merek UMKM yang dikategorikan sesuai sektor hingga produk-produknya. Penulis
mengumpulkan aset visual berupa screenshot dari katalog digital asli karya Imooji
berjumlah total sekitar 400 gambar. Imooji sendiri mengartikan platform mereka
sebagai sarana online berupa alat/fool di laman web untuk membuat brosur interaktif
digital dan atau katalog, undangan, promosi, kartu ucapan, dsb. ("Panduan
Penggunaan Imooji", n.d.) Berikut adalah contoh tampilan katalog merek secara

keseluruhan (overall look) yang ditampilkan dalam Imooji:

QFI

AMPM Living is a brand that offers
products from collaboration between
designers and bamboo craftsmen and
create a good impact for nature and
for society by forming a circular eco-
nomic system.

AN\ N/ / /£

AM
PM
"*'** AMPM Living (Click Logo)

Gambar 3.2. Katalog AMPM Living
Adapun pemberian brief dilakukan secara bertahap dan menyesuaikan progress

pengerjaan tugas. Dilakukan secara tatap muka saat WFO dan online melalui

WhatsApp selama hari-hari WFH, pekerjaan ini memakan waktu 5 (lima) hari.
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Penulis menerima bahan untuk membuat konten teks dalam laporan terlebih dahulu
pada tahap awal pengerjaan ini. Kontennya berasal dari slideshow, Word, dan
spreadsheet yang diberikan koordinator, kemudian penulis ringkas dari sana ke
dalam laporannya. Seluruh pengerjaan dilakukan melalui Adobe Illustrator dan

beberapa aplikasi lain untuk membantu seperti browser, Preview, dll.

gambAran/brand

B. KEGIATAN YANG DILAKSANAKAN

Uraian Kegiatan
Koordinasi dan identifikasi pelaku KUMKM
Koordinasi materi katalog digital
Pembuatan katalog digital
Mempromosikan katalog digital kepada masyarakat
Laporan akhir

Batasan Kegiatan

Setiap satu katalog digital akan dibuat berdasarkan satu kategori, dan setiap satu kategori
terdiri dari 8§ KUMKM.

=R s e e

C.MAKSUD DAN TUJUAN

3. Maksud

1. Mengenalkan produk - produk lokal melalui sarana digital, selain mempermudah masyarakat
melihat produk lokal yang berkualitas, katalog digital ini dapat diakses melalui smartphone &
tablet, schingga mempermudah masyarakat melakukan transaksi.

S 2. Media pembelajaran bagi KUMKM tentang metode promosi produk melalui katalog digital.

Gambear 3.3. Slideshow konten teks laporan
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Category / Brand
PERSONAL CARE
Al Abror

Beema Honey
Krambil Idjo

Daily Well

Orgaren

Pondok Lebah
Power G

Serambi Botani

HOME DECOR
AMPM Living
Ceramica Studio
Kreakita

Kuki Wood
Lesung Keramik
Mil & Bay

Mohoi
SJFumindo

JAJANAN NUSANTARA
Araya Cake

Bluder Kapas

Cipta Rasa Cimahi

De Klapper Pie

Getuk Trio

Kampung Roti

Z & J Cookie

Wingko Sidodadi

MAKANAN SIAP SAJI
Abon Cap Koki Purbalingga
Bonju Indonesia

Jack Empal Susur

MT Farm

Rendang Den Lapeh
Rendang Gadih

Sea Prime Food

Wilmond

MINUMAN
Bankit Wangi

Cokelatin

Imooji Link

https/imooji.com/stage/v5/2eCnk/51017
https-/imooji.com/stage/v5/2eCnk/50878
https//imooji.com/stage/vs/2eCnk/50886
https/imooji.com/stage/v5/2eCnk/50904
https/imooji.com/stage/v5/2eCnk/50953
httpsJ/imooji.com/stage/v5/2eCnk/50963
https//imooji.com/stage/vs/2e Cnk/50969
https/imooji.com/stage/vs/2eCnk/51010
https/imooji.com/stage/v5/2eCnk/51012

https//imooji.com/stage/vs/2e Cnk/50893
https/imooji.com/stage/v5/2eCnk/50486
https/imooji.com/stage/v5/2eCnk/50527
https/imooji.com/stage/v5/2eCnk/50533
https//imooji.com/stage/vs/2eCnk/50541
https//imooji.com/stage/vs/2eCnk/50800
https/imooji.com/stage/v5/2e Cnk/50802
https//imooji.com/stage/v5/2eCnk/50814
https://imooji.com/stage/v5/2eCnk/50821

https/imooji.com/stage/v5/2eCnk/51352
https-//imooji.com/stage/v5/2eCnk/51417

https/imooji.com/stage/v5/2eCnk/51283
https//imooji.com/stage/vs/2eCnk/51053
https//imooji.com/stage/v5/2eCnk/51055
https/imooji.com/stage/v5/2eCnk/51056
https-//imooji.com/stage/v5/2eCnk/51063
https//imooji.com/stage/vs/2eCnk/51229
https/imooji.com/stage/vs/2eCnk/51245
https/imooji.com/stage/vG/2eCnk/51245
https-//imooji.com/stage/v5/2eCnk/51253

https//imooji.com/stage/v5/2eCnk/51339
https/imooji.com/stage/vG/i2eCnk/51246
https/imooji.com/stage/vG/2eCnk/51244

Gambar 3.4. Spreadsheet data merek lokal
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KEMENTERIAN KOPERAS! DAN UKM
REPUBLIK INDONESIA

TERMS OF REFERENCE (TOR)
PROMOSI PRODUK KUMKM MELALUI KATALOG DIGITAL

ASISTEN DEPLITI PEMASARAN
DEPUTI BIDANG PRODUKSI DAN PEMASARAN
KEMENTERIAN KOPERASI DAN UKM
2020

TERMS OF REFERENCE
KEMENTERUN KEMENTERIAN KOPERAS| DAN USAHA
KECIL DAN MENENGAH
UNIT ORGANISAS! DEFUT BIDANG PRODUKS! DAN

FROGRAM AKSES PENASARAN

KELUARAN TERFASILITASINYA KUMKM DALAM
PROMOS! DAN PEMASARAN MELALUI
KATALOG DIGITAL

UNIT ESELON Il ASISTEN DEPUTI PEMASARAN

KEGINTAN PROMOS! PRODUK KUMKNM MELALUI
KATALOG DHGTAL

NOIKATOR KINERIA KEGIATAN TERFASILITASINYA KUMKM MELALUI
KATALOG DIGTTAL

SATUAN UKUR & JENIS KEGIATAN KATALOG DHGITAL

VOLUME BRATALO

1. LATARBELAKANG =
a Das:

Gambar 3.5.

Dokumen Word dari Kementerian Koperasi dan Usaha Kecil dan Menengah

AR I POTANLAR, URAR L AR e
16 Wk (1) bl b CRAKAKO URSIR CAR P
CRVRKAR b O <) MSRBAR,
CRTIRARA XN K CRARNRTGO 330 KN K RRTSGRAR ). e
PRGEGIGRA yang oGk

04RAN GABAAR, 03N DRRIGEAUSIDD MK dan Kook ©) MATKRAIR,

Gambaran Uowm.
SA0KAK GROGDODGSI0 WO LR AR LA, Of G4RAR. CRRSAR, GORGUARSH

COGW. GI6 TSI DIVNATL Ob GEOGIEDAAR KUMKM Geakias Gl
GO SRR DOTKAIAR TSR 3 LOO0000. SOV 512N SRR G

Penulis kemudian merancang sampul depan laporan berupa 2 (dua)

alternatif yang diajukan kepada koordinator. Visual yang diminta adalah simpel dan

clean. Karena belum final, teks-teks lain yang ditampilkan berupa lorem ipsum.

Kedua alternatif yang diberikan penulis adalah sebagai berikut:
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Laporan Akhir

Pembuatan Katalog
Digital Imooji

Lorem ipsum

Gambar 3.6. Alternatif desain sampul 1

Gambar 3.7. Alternatif desain sampul 2
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Setelah beberapa masukan seperti penggantian warna di beberapa tempat
sesuai dengan color palette Gambaran Brand, hasil dari desain sampul depan

laporan ini menjadi serupa berikut:

Laporan Akhir

Pembuatan Katalog
Digital Imooji

Femearqun Tewrd Idorena

Gambar 3.8. Desain sampul laporan

Proses perancangan desain laporan dan dummy ini tidak dilakukan secara
konvensional, melainkan disesuaikan dengan kebutuhan. Di luar visual aids
lainnya, logo perusahaan, fypeface yang digunakan sudah tersedia. Setelah
mendapatkan bahan-bahan visual dari men-screenshot dan image cropping katalog
digital yang ada, penulis merancang layout dan desain keseluruhan laporan serta

dummy. Berikut adalah timeline pengerjaan proyek:
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Timeline Laporan dan Katalog

Tanggal Pekerjaan
19 Oktober 2020 P Sﬁiﬁ]iﬁff;ﬂf{?ﬂ
20 Oktober 2020 Pengerjaan laporan
21 Oktober 2020 Pengerjaan laporan
22 Oktober 2020 Pengerjaan laporan dan

dummy katalog

Pengerjaan laporan dan

23 Oktober 2020 dummy katalog

TOTAL S hari

Tabel 3.2. Timeline Laporan dan Katalog

Pekerjaan laporan dan dummy katalog pada hari Rabu, 21 Oktober saat
WFO tidak terkejar, sehingga diperlukan tambahan waktu di keesokkan harinya.
Penulis bekerja lebih larut dari biasanya pada Kamis, 22 Oktober dan memulai lebih
awal dari jadwal kerja untuk hari Jumat, 23 Oktober 2020. Namun, kendala yang
dihadapi adalah kurangnya manajemen waktu penulis. Selain karena aset visual
yakni screenshot yang diperlukan lebih banyak dari yang diperkirakan, juga proses
pengumpulannya mesti dilakukan manual satu per satu oleh panulis, kendalanya
tak hanya itu. Hal ini kemudian merugikan koordinator proyek untuk ikut follow-
up pekerjaan melebihi jam kerja yang semestinya. Hasil akhir laporan secara digital
dibagi menjadi tiga bagian untuk mencicil konten dan mencegah pembengkakakan
ukuran file, juga karena laptop penulis pribadi yang agak hang dalam pengerjaan
ini. Ketiga kemudian dijadikan satu dalam file final untuk mempermudah proses
pendistribusian dan pencetakan. Gambar-gambar yang dicantumkan di bawah ini

adalah hasil akhirnya, baik digital maupun yang dicetak:
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a  Uraian Kegiatan a Metode Pelaksanaon

|. Koordinas! dan identifikasi pelaku KUMKM | Identifikasi dan Seleksi KUMKM;

I Koordinasi matert katalog digital iI. Pembuatan Katalog Digital untuk KUMKM

lii. Pembuatan katalog digital

Iv. Mempromosikan katalog digital kepada masyarakst b Tshapan Keglstan

v. Laporan akhir I, Koordinasi persiapan;

ii. Identifikasi dan seleksi KUMKM;

b, Batasan Kegiatan l. Penyusunan data KUMKM;

Setiap satu katalog digital akan dibuat berdasarkan satu kategori, dan Iv. Pelaksanaan pembuatan katalog digital,
setiap satu kategori terdiri dari B KUMKM, v. Soslalisasi katalog digital

vi. Penyusunan laporan.
Maksud dan Tujuan - -
Pelaksana dan Penanggungjawab Kegiatan

a Maksud

I Mengenalkan produk - produk lokal melalul sarana digital, selan a Pelaksana Keglatan
mempermudah masyarakat melihat produk lokal yang berkualitas, katalog digital |, Bidang Penyelenggaraan Pemasaran
ini dapat diskses melalui smartphone & tablet, sehingga mempermudash Ii, Penyedia jasa pembuatan katalog digital
masysrakat melakukan transaksi

Il. Media pembetajaran bagi KUMKM tentang metode promosi produk b Penanggung Jawab Kegiatan
melalul katalog d gital 1. Asisten Deputi Pemasaran
b. Tujuan 3 Penenima Manfaat

Meningkatkan kemampuan UKM dalam mengakses pasar dan kapasitasnys 1. Pelaku KUMKM

II. Masyarakat umum
Indikator Keluaran
8 Indikator Keluaran
Terjadinya perluasan akses pasar dan mengidentifikasi selera pasar
b. Keluaran

Merampilkan produk unggulan KUMKM potensial untuk peningkatan akses.
pemasaran secara digital. penjajakan pasar dan tren permintaan masyarakat.

Gambar 3.9. Final laporan (digital)
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Gambar 3.10. Final laporan (digital)



Seri Katalog
Home Decor

m M K
& * Y
Gambar 3.11. Sampul salah satu dummy katalog

W ?” Table of Contents
‘ Shemmrt Home Decor Catalogue

“Ministry of “home decor series”

Cooperatives and SMEs”

o <= =N
S 22 & o

MIREST Mil & Bay

I,u AMPM Living

Ceramica Studio

Find out the latest trend of home decor

from the companies we are proud of Mohoi

SJFurnindo

Gambear 3.12. Contoh isi dummy katalog
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Seri Katalog Seri

Seri Kawlod Personal Care  Snacy

Snack Vol. 2

Seri
ser Katalog Katalog
amackVol.-2  Smack oy 4

0o

se'iKata
% 3'%.-,"’3
SPung’ “Umby

Seri Katalod

Home Decor do
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Gambear 3.14. Dummy katalog

21



Seri Katalog
Personal Care
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Gambear 3.16. Dummy katalog

Bagi tugas laporan, hasil akhirnya adalah print out buku setebal 92
halaman jika dikurangi dengan sampul depan dan belakangnya. Sementara untuk
dummy katalog dicetak sebanyak 8 (delapan) buah, terbagi sesuai sektor UMKM
tiap eksemplarnya. Tiap dummy berisi kurang lebih 50 halaman dengan komposisi
gambar dan teks.
3.3.1.2. IKM Go Digital
IKM Go Digital adalah program pelatihan bagi para pengusaha industri kecil

menengah yang diselenggarakan oleh Kementerian Perindustrian Republik
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Indonesia pada tanggal 28 September - 30 Oktober 2020. Hasil akhir dari proyek

ini sendiri dibagi dua, yakni e-flyer dan e-certificate (sertifikat penghargaan) bagi

peserta program. Ada pun timeline pengerjaan proyek ini adalah sebagai berikut:

Timeline IKM Go Digital

Tanggal

2 Oktober 2020

5 Oktober 2020

6 Oktober 2020

7 Oktober 2020

8 Oktober 2020

16 Oktober 2020

26 Oktober 2020

27 Oktober 2020

28 Oktober 2020

2 November 2020

3 November 2020

4 November 2020

5 November 2020

27 November 2020

TOTAL

Pekerjaan
Pemberian brief dan pengerjaan e-flyer
Pengerjaan e-flyer
Pengerjaan e-flyer

Pemberian brief dan pengerjaan e-
certificate

Pengerjaan e-certificate tahap pertama

Pengerjaan e-certificate tahap kedua

Pengerjaan e-certificate tahap ketiga

Pengerjaan e-certificate tahap ketiga

Pengerjaan e-certificate tahap ketiga

Pengerjaan e-certificate tahap keempat

Pengerjaan e-certificate tahap keempat

Pengerjaan e-certificate tahap keempat

Pengerjaan e-certificate tahap keempat

Pengerjaan e-certificate tahap kelima

14 hari

Tabel 3.3. Timeline IKM Go Digital

Tugas yang digarap oleh penulis dalam proyek ini kesemuanya bersifat

digital dan tidak ada hasil akhir yang dicetak. E-flyer yang dibuat adalah untuk

disebar ke group WhatsApp para peserta program. Hal ini adalah salah satu cara

untuk menginformasikan bahwa ada hadiah yang menarik bagi mereka yang rajin
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hadir dan aktif selama rangkaian program berlangsung. Koordinator memberikan

referensi berupa gambar berikut:

Kementeri
Eyimsn @ M g g

Sustainability Program IKM Go Digital

Bangga Buatan Indonesia

#SemuanyuAd;DiSini

@
1

= Ky == -OQ
C)e=" :
— A @ == ) _

g; -@ "

Gambar 3.17. Referensi visual

Revisi yang diberikan adalah mengenai font, layout dan juga dari penulis
ada ide penggantian format dari Instagram Story (1080px X 1920px) menjadi
square (1080px X 1080px). Berikut hasil revisi kedua, yakni:

U Ustly,
Kementerian @ = an/b
oo Perindustrian  “ioonesia q w gaﬂ‘lbé:,.m-ap.d“
)m‘... upoNEMA o soamucy

Soga pustat

5 Dapatkan Hadiah Menarik!

*Keputusan penerima reward
mutlak di tangan penyelenggara

Gambar 3.18. Desain revisi kedua
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Koordinator proyek mengusulkan adanya visual sama persis dengan gambar
referensi, namun dibatalkan karena tidak mendapatkan izin menggunakan vector
serupa dari pihak penyelenggara. Penulis kemudian menambahkan visual berupa
vector bentuk laptop di bagian kanan bawah e-flyer untuk memanfaatkan white
space.

’)Kemenlerian @ =
& Perindustrian q

. Perindustrian  “oonesia

€ gambAranfbrand

. Dapatkan Hadiah Menarik!

-,

Syarat:
- Absensi dan keaktifan peserta minimal 70% kehadiran *Keputusan penerima reward
- Nilai akumulatif semua pertemuan dan presentasi mutlak di tangan penyelenggara

Gambar 3.19. Desain revisi ketiga

Sementara, e-certificate ini adalah apa yang didapatkan peserta jika berhasil
menjalani program sampai akhir dan sebagai bukti partisipasi. Penulis
menggunakan color palette berdasarkan gambar referensi yang ada, juga karena itu
adalah warna-warna program ini. Berikut adalah gambar hasil akhir dari proyek,

yakni:
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Gambar 3.20. E-flyer IKM Go Digital

Selama proses perancangan, penulis mendapatkan 4 (empat) kali revisi
desain untuk mencapai final dari e-flyer ini. Masukan dari koordinator proyek ini
kebanyakan adalah mengenai elemen grafis yang bisa diimplementasikan dalam
visualnya serta pemilihan warna yang sesuai. Koordinator juga memberi referensi
berdasarkan visual lain yang dibuat oleh pihak penyelenggara proyek guna

membantu proses perancangan.
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Gambar 3.21.

E-certificate IKM Go Digital Direktorat PBKF

Ada 3 (tiga) direktorat dari Kementerian Perindustrian yang namanya
tertera, dan juga berguna untuk mengorganisir sertifikat ini, antara lain adalah; PIt.
Direktur IKM Logam, Mesin, Elektronika dan Alat Angkut (LMEA), lalu Direktur
IKM Kimia, Sandang, Kerajinan, dan Industri Aneka (KSKIA), serta Direktur IKM
Pangan, Barang, dari Kayu dan Furniture (PBKF). Ketiganya juga menyertakan OR
code untuk informasi lebih lanjut.
3.3.1.3. GSM Brand Adventure Indonesia
Brand Adventure Indonesia (BAI) adalah program tayangan digital online tentang
perjalanan mengeksplorasi merek-merek lokal dari Arto Biantoro, penggiat merek
(brand activist) lokal dan juga CEO PT Gambaran Kasih Indonesia. Bersifat
edutainment, tayangan ini ditampilkan dengan gaya santai dan menghibur bagi
penontonnya, namun juga tetap penuh informasi. Program ini bekerjasama dengan
NoyaNowo atau Smile TV dan Teatrum, sebuah agensi marketing boutique.
Melalui BAI, diharapkan para penonton akan tertarik untuk mendukung,
membangun dan mengembangkan merek lokal.

GSM atau Graphic Standard Manual atau disebut juga brand guidelines
adalah buku panduan aturan mengenai elemen dan identitas visual sebuah merek

(Andina, 2020). Pada proyek ini, penulis ditugaskan untuk melakukan perancangan
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ulang atas GSM BALI, karena adanya perubahan pada citra yang ingin ditampilkan.

Secara garis besar, berikut timeline pengerjaannya:

Timeline GSM BAI

Tanggal Pekerjaan

5 Oktober 2020 Pemberian brief dan

pengerjaan GSM

6 Oktober 2020 Pengerjaan GSM

7 Oktober 2020 Pengerjaan GSM
TOTAL 3 hari

Tabel 3.4. Timeline GSM BAI

Proyek GSM BALI yang digarap penulis adalah upaya perancangan ulang
atau redesign dari GSM yang sudah dibuat pada tahun 2016 silam. GSM versi lama
juga menjadi referensi atas pekerjaan penulis. Kontennya serupa dengan versi lama,

namun ada juga tambahan lain seperti dari website berupa color palette.

BRAND

-ADVENTURE-

T'u'.mgﬂ '

Gambar 3.22. GSM BAI (2016)
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BRAND

:ADVENTURE:

BRAND

Gambar 3.23. Color palette dari website BAI

Koordinator menjelaskan latar belakang proyek ini adalah karena ada
keinginan mengganti /ook & feel yang ditampilkan oleh BAI pada audiens.
Koordinator menyampaikan bahwa visual yang diminta untuk terlihat edgy, urban
pop-up, cool sesuai dengan preferensi yang ada juga dari CEO. Logo yang
digunakan telah disediakan dari perusahaan. Begitu pula dengan visual aids lainnya
seperti color palette dan typeface. Berikut beberapa gambar dari hasil pekerjaan

penulis:

BRAND

:ADVENTURE:

INDONESIA

Brand Guidelines

Gambar 3.24. Sampul depan GSM BAI (redesign)
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“Brand is an asset.
Protect it.
Grow it.

Invest it.”

Buku yang dinamakan sebagai GSM (Graphic
Standard Manual) ini merupakan buku panduan
identitas merek Brand Adventure. Dimana buku
ini menjelaskan berbagal hal dan keperiuan,
serta aplikasi dan detail pembentukan identitas
visual merek Brand Adventure

Semoga melalui buku Ini, merek Brand Adventure
dapat diimplementasikan dengan konsekuen dan
persisten, seningga dapat masuk ke dalam
memory structure konsumen Brand Adventure
dan akhirnya dapat menjadi Top of Mind di benak
para konsumen Setia

Gambar 3.25. Halaman GSM BALI (redesign)

Panduan

Komposisi
Warna

Sellap konsistens! penerapan warna yang lepal
akan memberlkan proses pembentukan Identitas

masuk ke dalam benak
pengunjung menfadi Iebin cepat. Oleh karena itu
dibutunkan Kerjasama dan Ketelitian dalam
Denerapan dan pengaplikasian ldentites pada
sellap kesempatan

Berikut Il adalah panduan warna dan kode warna
identitas

Catatan: selain kode warna, komposis| dan bentuk
1090 dinarapkan untuk tidak diubah-ubah

Halaman Panduan Komposisi Warna GSM BALI (redesign)

3.4. Kendala yang Ditemukan

I T e

BRAND
BRAN) ==
-ADVENTURE- .
[ BT
Gambar 3.26.

Selama periode magang ini, penulis menjumpai beberapa kendala sebagai berikut:

1.

Miskomunikasi karena pemahaman mengenai desain grafis yang

berbeda dari pihak koordinator proyek dan penulis dalam beberapa

aspek

Penyesuaian diri penulis dalam melakukan manajemen waktu untuk

membagi pekerjaan dan perkuliahan
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3.

Proses pembiasaan diri penulis dengan dinamika perusahaan,
terutama alur kerja yang cenderung sporadis dan jenis tugas yang

beragam

3.5. Solusi Atas Kendala yang Ditemukan

Berdasarkan kendala-kendala yang penulis temukan, solusinya antara lain:

1.

Melakukan evaluasi singkat bersama koordinator proyek dimana
kendala ditemukan pada saat sesi rapat bersama tim Gambaran pada
hari kerja dengan sistem WFO

Mencatat insight berupa semua hal mulai dari pemberian brief
pekerjaan, tanggapan koordinator proyek, ide dan masukan dari
penulis sendiri pun kesemuanya dicatat. Selain sebagai informasi
atau pengetahuan tambahan atas tugas yang dikerjakan, namun juga
dapat mempermudah proyek lain untuk ke depannya.

Melakukan riset lebih bila ada kendala yang tidak dapat ditanyakan
atau dicari tahu langsung kepada koordinator proyek atau sesama
tim Gambaran. Penulis jadi mendapatkan tambahan ilmu dalam
skillset-nya dan mencegah terjadinya kekurangan informasi.
Berdiskusi dan bernegosiasi dengan pembimbing lapangan,
koordinator proyek dan sesama tim Gambaran lainnya jika menemui
kesulitan, perlu pendapat dari perspektif lain, melakukan brainstorm
atau bahkan sekadar melepas penat.

Introspeksi diri bagi penulis pribadi agar tidak melakukan kesalahan
yang sama atau mencegah munculnya kendala di kemudian hari.
Solusi ini krusial dan juga mengembangkan pemikiran serta
berperan sebagai pendukung proses pendewasaan penulis demi

menghadapi dunia kerja nantinya.
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