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ABSTRAK 

Pertumbuhan ekonomi kreatif di Indonesia beberapa tahun terakhir 

mengalami peningkatan yang siknifikan. Hal tersebut tidak lepas dari faktor 

produksi utama dari kegiatan ekonomi ini yakni bersumber pada sumber daya 

manusia yang dimiliki oleh Indonesia. Para pelaku bisnis berlomba-lomba untuk 

mengembangkan produk atau jasa dengan menggunakan sumber daya manusia 

sebagai titik kekuatan utama dari usahanya tersebut. Fourspeed adalah salah satu 

perusahaan yang menggunakan Sumber daya manusia tepatnya dibidang kreatif 

yakni pada industry fesyen. Fourspeed dapat melihat peluang bisnis tersebut dan 

memanfaatkannya dengan baik. Penelitian ini membahas faktor-faktor yang 

mempengaruhi Purchase Intention yaitu: Avoidance of Similarity, Unpopular 

Choice, Creative Choice, Emotional Value dan Perceived Quality. 

Penelitian ini merupakan descriptive research yang menggunakan metode 

nonprobability sampling dengan teknik judgemental sampling dengan menyebar 

kuisioner kepada 105 responden yang nantinya data akan diolah menggunakan 

structural equation model. Hasil Penelitian ini menemukan bahwa terdapat 

pengaruh antara Unpopular Choice terhadap  Emotional Value serta implikasinya 

terhadap Purchase Intention, sedangkan untuk.Creative Choice tidak memiliki 

pengaruh terhadap Perceived Quality dan Perceived Quality juga tidak memiliki 

pengaruh terhadap Purchase Intention 

Kata Kunci : Consumer Need for Uniqueness, Avoidance of Similarity, 

Unpopular Choice, Creative Choice, Perceived Quality, Emotional Value, 

Purchase Intention. 
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ABSTRACT 

 

The growth of the creative economy in Indonesia last few years 

experienced significant improvements. It could not be separated from the main 

production factors of economic activity that is rooted in the human resources that 

are owned by Indonesia. The companies vying to develop or create a business 

using human resources as the main point of strength of the business. Fourspeed is 

one of the companies that use the field of human resources of creative industry, 

precisely at fashion industry. Fourspeed can see the business opportunity and used 

it well. This study discusses the factors affecting Purchase Intention: Avoidance 

of Similarity, Unpopular Choice, Choice Creative, Emotional Value and 

Perceived Quality. 

This research using descriptive research method that uses nonprobability 

sampling with judgmental sampling technique with spreading questionnaires to 

105 respondents. The data will be processed using structural equation models. The 

results of this study found that there is influence between the Unpopular Choice to 

Emotional Value and its implications for Purchase Intention, while for.Creative 

Choice has no influence on Perceived Quality and Perceived Quality also has no 

influence on Purchase Intention 

 

Key Word: Consumer need for uniqueness, Avoidance of Similarity, Unpopular 

Choice, Creative Choice, Perceived Quality, Emotional Value, Purchase Intention. 
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