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GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1. Deskripsi Perusahaan

Sebagai sebuah studio yang berkecimpung dalam dunia digital advertising, Kanoo
Studio sudah pernah menangani berbagai jenis pekerjaan dari kampanye hingga
jenis advertising below the line sejak didirikan pada tahun 2014. Antonius
Prayudiaska selaku Founder dan Creative Director dari Kanoo Studio mendirikan
studio ini dengan tujuan membantu berbagai bisnis lokal maupun multinasional
agar semakin berkembang melalui visualisasi brand mereka, sehingga brand
bisnis tersebut dapat memiliki nilai jual yang tinggi serta mengoptimalkan
dampak yang diberikan brand terhadap target pasaran mereka (kanoostudio.com,
2021). Adapun asal nama Kanoo Studio bersumber dari bahasa Hindia, yaitu

Kanoo yang memiliki arti “Man with Fire.”
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Gambar 2.0.1. Logo Kanoo Studio
(kanoostudio.com, 2021)



Berlokasikan di Gading Serpong, Kanoo studio mengawali karirnya dalam
dunia digital advertising hanya dengan adanya divisi Graphic Design. Tetapi
seiring berkembangnya zaman dan permintaan pasar desain yang semakin luas,
Kanoo Studio mulai menambahkan berbagai bentuk jasa seperti Photography dan
Videography. Kanoo Studio terus memperluas lingkup pengerjaan studionya
dengan membuat divisi Social Media Specialist yang bertugas mengurus berbagai
hal yang berhubungan dengan pengerjaan desain untuk media sosial. Pada masa
pandemi ini sendiri, advertising pada media sosial telah menjadi salah satu
pekerjaan utama Kanoo Studio. Berbagai klien yang dimiliki Kanoo Studio terdiri
corporate seperti Indihome, SlayOlay, Roma Sari Gandum dan berbagai macam
industri dari makanan, logistik, kesehatan, keuangan, furniture, retail, dan

sebagainya (Prayudiaska, 2021).

Dalam menjalankan berbagai pekerjaannya, Kanoo Studio berdiri teguh
sesuai dengan mottonya, yaitu dapat selalu memberi keputusan dan respon yang
cepat dan positif. Kanoo Studio menyakinkan klien mereka bahwa mereka adalah
pendengar yang baik sehingga dapat menganalisa dan tidak hanya memberikan
hasil yang diinginkan klien tetapi juga mencukupi berbagai kebutuhkan klien
dengan memberi hasil terbaik. Sebagai bukti dari komitmennya, Kanoo Studio
selalu menganggap klien mereka sebagai partner yang saling memegang kendali
dalam memempelajari dan mengembangkan brand bersama-sama. Kemudian,
misi dari Kanoo Studio sendiri adalah untuk merancang sebuah bentuk visual
brand yang dapat mengomunikasikan informasi yang ingin disampaikan secara

efektif kepada target pasaran klien (Prayudiaska, 2021).



2.2. Struktur Organisasi Perusahaan

Bagan yang disajikan di bawah merupakan struktur organisasi Kanoo Studio pada
masa ini. Umumnya pekerja magang berada di bawah naungan dari supervisor
sesuai dengan divisinya masing-masing dan tetap dibimbing selama proses

pengerjaan oleh Creative Director.
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Gambar 2.2. Bagan Struktur Organisasi

(Dokumentasi Perusahaan, 2021)



