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PENUTUP

5.1. Kesimpulan

Penelaahan pada referensi film serta proses analisis dari teori mengenai detil ekspresi dari sudut
pandang psikologi dan anatomi telah dilakukan dengan menurunkan pada rangkaian cerita yang
menggambarkan pesan perubahan ekspresi negatif menjadi positif setelah mendapatkan stimulus
aplikasi Vigor. Pemilihan jenis iklan dengan motion graphic dapat mewakili pesan yang ingin
disampaikan kepada penonton dengan detil yang sederhana.

Menyampaikan perubahan ekspresi dengan dukungan warna padabidang luas telah memberi
pesan kuat pada identitas pemilik iklan dan manfaat yang dihasilkan. Karya motion graphic untuk
Perancangan Tokoh Sebagai Media Promisi pada Motion Graphic Vigor VVoice telah menampilkan
tokoh Yuri yang memperlihatkan pesan ekspresi rasa sakit, cemas, dan senang dalam rangkaian
ceritanya. Pesan tersebut diperlihatkan pada perubahan posisi alis, kelopak mata, dan sudut bibir

dengan menggunakan style yang sederhana sesuai keperluan iklan.

5.2. Saran

Dinamika perubahan ekspresi untuk iklan motion graphic belum banyak digunakan sehingga
penulis belum mendapat cukup referensi gambaran pada perancangan garis yang mewakili
ekspresi. Proses pengumpulan data melalui penelusuran contoh perlu diperluas untuk

mendapatkan pilihan yang lebih spesifik.

Dalam memilih teori pendukung yang merupakan gabungan dari pendekatan anatomi dan
psikologi juga perlu analisis lintas materi yang mendukung Batasan masalah yang telah
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ditegakkan. Penting untuk memiliki informasi lebih banyak dalam mengembangkan pemahaman

mengenai bidang ilmu yang berbeda untuk mendukung proses perancangan iklan motion graphic.
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