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BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Kampanye Public

ava Narkoba &

 digital PR.

Inya pemilihan
strategi PR d al ini dilihat dari
publik  sasaran melek teknologi.

Pengintegrasian media sosial dengan beberapa program offline sangat efektif

dalam meningkatkan awareness remaja Indonesia. Awareness didapat tidak

melalui

menjalankan perencanaan strategis tersebut dengan sangat baik. Namun, YCAB

kurang mengoptimalkan pada tahap awal yaitu research yang mana tahap tersebut
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merupakan tahap penting dalam setiap perencanaan strategis program/ kampanye

PR.

5.2 Saran

Setelah  melakukan kampanye PR dalam

aran baik dari segi

gai obyek

engenai
nonprofit,
enelitian ini
is lainnya dan
merangsang i profit sebagai obyek

penelitian.

5.2.2 Saran Praktis

ahaya narkoba dan HIV/AIDS terhadap diri mereka. Selain itu,

mereka juga dapat menjadi perpanjangan tangan dari Yayasan Cinta

Anak Bangsa untuk menyebarkan pesan mengenai bahaya narkoba
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dan HIV/AIDS. Hal tersebut dapat dilakukan dengan mengadakan
roadshow ke kota-kota besar di Indonesia, seperti Medan, Surabaya,

dan lainnya.

2. Dalam menjalag e HeLP, diharapkan agar lebih

yang dijalankan dapat
gungan yang baik
dengan media
informasi,

dilakukan

emper an replitasi, dan

lenaan

pangkan aktivitas

ompetition.  Hal ini

dilakukan me aran yaitu anak muda dan untuk

n research
al tersebut
ekat publik
dari publik
an dengan
menyebarkan kuesioner, research juga dapat dilakukan dengan

melakukan focus group discussion.
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