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PENUTUP

5.1. Kesimpulan

Dalam analisis yang sudah dijabarkan oleh penulis, diketahui bahwa langkah yang
harus dilakukan penulis yaitu melakukan riset pada brand RATA. Setelah
melakukan riset brand RATA apa kira-kira yang menjadikan brand awareness-nya
dapat dicapai dan penulis pun sudah mengetahui apa saja yang menjadi ciri RATA,
personal branding yang dilakukan perusahaan RATA. Tahap kedua yang penulis
lakukan yaitu menciptakan slogan. Banyaknya kendala karena perubahan creative
brief diakibatkan adanya pandemi, tetapi penulis dapat mengubah slogan dengan
mengikuti panduan teori Cholil. Sehingga slogan berhasil menaikkan brand

awareness RATA.

Tahapan yang terakhir yaitu menganalisis bagaimana slogan dimasukkan ke
dalam naskah video iklan RATA. Dengan memahami teori Miller, penulis mampu
untuk memasukkan slogan iklan RATA yang sudah ditentukan menjadi adanya
keterikatan antara slogan naskah video iklan RATA. Slogan adalah sebuah kalimat
pendek yang harus dibuat menarik dan bisa diingat calon konsumen. Penulis
memilih teori Cholil karena teori tersebut sesuai kriteria pembuatan slogan yang
baik dan benar. Tetapi beberapa poin-poin yang dianjurkan tidak bisa masuk
kedalam satu kalimat secara bersamaan karena adanya pengorbanan kepentingan
apa yang ingin lebih ditonjolkan dari brand. Dengan menggunakan teori slogan,

penulis dapat mengerti bagaimana pembuatan slogan penting untuk menaikkan
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kesadaran sebuah produk, karena dari slogan target konsumen akan tahu bagaimana
karakter yang menempel dari produk untuk menyampaikan penawarannya. Maka
penulis harus bisa lebih bijak dalam mebuat sebuah slogan karena sangat

mempengaruhi citra brand di mata konsumen.

5.2.  Saran
Berdasarkan dengan penulisan skripsi untuk tugas akhir, penulis memiliki beberapa
pengalaman dalam proses menulis naskah video iklan. Sehingga penulis ingin

menyampaikan saran mengenai pembuatan naskah video iklan ke pembaca, yakni:

1. Sebagai seorang copywriter harus bisa berkomunikasi dengan timnya
terutama dengan creative director agar video iklan yang diingiinkan dapat

tercapai.

2. Memiliki sikap terbuka dengan masukkan dari tim maupun client dan
mencari banyak referensi iklan maupun buku agar mendapatkan ide dan

inspirasi.
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