BAB II
GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1. Profil IDN Media

Berdasarkan surat pendiri dalam situs web IDN Media, Winston Utomo dan
William Utomo sebagai pendiri memiliki visi awal ingin mendemokrasikan akses
pada informasi yang akurat, berimbang, berguna, dan positif untuk menjadi suara
Milenial dan Gen Z di Indonesia serta membawa dampak positif di masyarakat.
Berangkat dari visi ini, keduanya mendirikan IDN Media pada 8 Juni 2014 dan
resmi membuka kantor IDN Media Creative Lab Surabaya pada 27 Agustus 2014.
Tiga tahun kemudian, Winston Utomo mengembangkan IDN Media di Jakarta
dengan membuka kantor IDN Media Creative Lab Jakarta pada 16 Februari 2017.
Berdasarkan artikel berjudul “IDN Media, Winston Utomo: Makna di Balik IDN
Media HQ” yang ditulis Rosary (2020a, para. 1), pada 16 Oktober 2019 IDN Media
resmi pindah ke sebuah gedung kantor baru bernama IDN Media HQ yang terletak
di daerah Gatot Subroto, Kuningan, Jakarta Selatan.

Gambar 2.1 Logo “Iconic Pen” IDN Media

Sumber: Sekretaris Redaksi IDN Times

Seperti setiap awalan yang baik, IDN Media memiliki logo pena yang ikonik
sebagai simbol atas harapan, inspirasi, ide, mimpi, dan kreativitas yang tak terbatas.
Pena tersebut melambangkan terbentuknya IDN Media yang dimulai dari goresan
pena Winston Utomo pada selembar kertas. Kemudian, goresan tersebut

berkembang menjadi sebuah perjalanan untuk menciptakan sesuatu yang kreatif,



inspiratif, berdampak, serta positif untuk menjadi suara Milenial dan Gen Z di
Indonesia dan untuk membawa dampak positif ke masyarakat seperti yang tampak
pada gambar 2.1.

Nama IDN sendiri merupakan terminologi singkat dari kata Indonesia dengan
makna selalu berupaya memberikan kontribusi untuk Indonesia pada setiap hal
yang dilakukan (Rosary, 2020b, para. 2). Perlahan tapi pasti, IDN Media telah
memulai langkahnya untuk mengaktualisasi semangat nasionalisme dengan cara
yang praktis. Membawa nama Indonesia, IDN Media ingin terus menjadi tempat
bagi masyarakat terutama generasi Milenial dan Gen Z dari Sabang hingga Merauke
untuk mendapat hak pemberitaan dan akses informasi yang sama. Maka dari itu,
untuk memperluas jangkauan pemberitaan, IDN Media kemudian memperbesar
regionalnya di beberapa daerah, yaitu Yogyakarta, Jawa Barat, Jawa Tengah, Jawa
Timur, Banten, Bali, Sumatera Utara, Sumatera Selatan, Lampung, Sulawesi
Selatan, Kalimantan Timur, dan NTB.

Sebagai sebuah perusahaan media, Winston Utomo selaku pendiri dan CEO
mengatakan bahwa terdapat delapan nilai yang diyakini IDN Media. Berdasarkan
situs web IDN Media, kedelapan nilai tersebut terdiri dari kesetaraan gender,
persatuan dalam berbagai ras dan etnis, persatuan dalam berbagai agama, persatuan
dalam pandangan dunia yang berbeda, anti-kekerasan seksual, anti-bullying, anti-
stereotyping, dan mendefinisikan ulang kecantikan.

Telah berdiri selama enam tahun, hingga saat ini IDN Media telah memiliki
enam anak perusahaan media digital yang terdiri dari IDN Times, Popbela.com,
Popmama.com, Yummy, GGWP.id, dan Duniaku.com. Selain itu, IDN Media juga
mengoperasikan tiga unit bisnis lainnya, yaitu IDN Creative, IDN Event, dan IDN
Creator Network. Selain itu, IDN Media juga memiliki organisasi nirlaba IDN
Foundation dan layanan periklanan IDN Programmatic OOH vyang telah
dipatenkan.

Guna mewujudkan tujuan pemenuhan akses informasi yang merata bagi
generasi Milenial dan Gen Z di seluruh Indonesia, IDN Times menjadi wadah media
berbasis jurnalistik yang dibentuk oleh IDN Media. Selain memproduksi konten

berita dalam bentuk tulisan listicle, IDN Times juga memproduksi konten berita



dalam bentuk video yang dipublikasikan dalam kanal YouTube IDN Times dan

Instagram idntimes.video.

Gambar 2.2 Tampilan Laman Web IDN Times

L LNl M " TANvAARARED WEWT BUBERE BRORT  TECH MYIE OFT MEALTH TRAVIL  COMMGARTY  ERNOMAL +  LAMNYA -

News =03 Dec 20 | 1540
Mahfud MD: Benny Wenda Hanya R
Deklarasi di Twitter, Kenapa Harus & e vt

Ribut? ' ﬂ

BERITA TERPOPULER
U N

’, < ‘ /
e “%’fu

Sumber: idntimes.com

Gambar 2.3 Tampilan Kanal YouTube IDN Times
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Sumber: youtube.com/IDN Times
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Gambar 2.4 Tampilan Instagram idntimes.video

Sumber: instagram.com/idntimes.video

2.1.1 Struktur Redaksi IDN Times Jakarta
Selama melakukan praktik kerja magang, penulis bergabung

dengan redaksi IDN Times yang terletak di Jakarta. Secara struktural
IDN Times dipimpin oleh Editor in Chief Uni Lubis dan Vice Editor
in Chief Umi Kalsum. IDN Times memiliki delapan divisi yang
terbagi menjadi divisi graphic designer, divisi video, divisi News,
Sport, Automotive, dan Business, divisi Hype dan Men, divisi Tech,
Science, Health, divisi Life dan Quiz, divisi Travel & Food, dan
divisi IDN Times Community. Penulis hanya diberikan struktur
redaksi seperti pada Gambar 2.2 di bawah ini dan tidak diberikan
bagan struktur redaksi oleh Sekretaris Redaksi IDN Times Putri

Restu atau akrab disapa Kak Puput.
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Gambar 2.5 Struktur Redaksi IDN Times

Structure IDN Times

; L t . \ 5 "
Mo
41“
7 /
| B !
W e e e aew
L vl IDN TIMES

Sumber: Sekretaris Redaksi IDN Times

Penulis juga sudah menawarkan diri untuk membuat

visualisasi bagan dan meminta untuk dikonfirmasi oleh Kak Puput

melalui surel. Namun, yang bersangkutan menolak tawaran tersebut

dan menyarankan untuk tetap menggunakan data yang sudah

diberikan. Maka dari itu, penulis hanya dapat menyusun dan

menyajikannya dalam bentuk tabel 2.1 untuk memudahkan

pembaca.

Tabel 2.1 Struktur Redaksi IDN Times

Divisi Nama
Editor in Chief Uni Lubis
Vice Editor in Chief Umi Kalsum
Koor. Newsroom Surabaya Ernia Karina Ayu
Editor Operations Yogie Fadila
Sekretaris Redaksi Putri Restu
Graphic Designer Shakti
Arief Rahmat
Video Aldila Muharma
Reynaldi
Dian
Kevin Handoko
Figih Damar
Qilan Umara
Athif
Besse Dilla
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News, Sport, Automotive,
Business

Editor:

Dwi Agustiar
Rochmanudin
Dwifantya
Sunariyah
Anata

Ilyas Mujib

Reporter:
Aldzah

Aryo Damar
Auriga

Axel Jo

Dini Suci
Fitang Budhi
Hana Adi
Helmi Shemi
Indiana Malta
Irfan Fathurahman
Lia Hutasoit
Margith Juita
Santi Dewi
Teatrika
Vanny El

Hype, Men

Editor:

Erina Wardoyo
Indra

Edwin Fajerial
Zahro

Writer:
Stella
Danti
Nanda

Tech, Science, Health

Editor:
Bayu
Nurulia

Writer:
Abraham
Nena
Izza

Life, Quiz

Editor:
Pinka Wima
Febriyanti Revitasari

Writer:
Kiara
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Tarmizi

Tyas

Travel & Food Editor:

Dewi Rahayu

Writer:
Prilla
Dhiya
IDN Times Community Arifina
Febri

Tita
Merry
Waulan
Yudha
Sumber: Olahan Penulis

2.2. Ruang Lingkup Kerja Kanal Hype IDN Times

Penulis ditempatkan pada divisi Hype dan Men dan berfokus pada kanal Hype
yang memiliki tiga sub-kanal, yaitu entertainment, humor, dan throwback. Secara
spesifik penulis ditempatkan dalam subkanal entertainment yang dipimpin oleh tiga
editor, yaitu Zahrotustianah, Erina Wardoyo, dan Indra Zakaria. Selain menjadi
editor, Zahrotustianah atau akrab disapa Kak Zahro juga menjadi pendamping
lapangan penulis selama melakukan kerja magang. Ketiga editor ini bertanggung
jawab kepada Editor in Chief Uni Lubis dan membawahi beberapa penulis yang
tergabung dalam kanal Hype. Bagan di bawah ini akan menggambarkan struktur

organisasi dalam kanal hiburan Hype IDN Times.
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Bagan 2.1 Struktur Organisasi Kanal Hype IDN Times

Editor in Chief — Uni Lubis

Editor — Erina Wardoyo Editor — Indra Zakaria Editor - Zahrotustianah

Penulis:

Stella

Danti

Nanda

Vanessa Audrey (magang)
Olivia Sabat (magang)
Audrie (magang)

Mega Anita (magang)

No o~

Sumber: Olahan Penulis

Dalam ruang lingkup kanal Hype IDN Times, Zahrotustianah, Erina
Wardoyo, Indra Zakaria bertanggung jawab atas seluruh konten artikel yang
diterbitkan. Maka dari itu, editor memiliki wewenang untuk mengeliminasi topik
artikel yang diajukan oleh penulis dan memberikan topik pengganti, serta berhak
menugaskan penulis untuk melakukan liputan. Selain itu, editor juga bertugas untuk
melakukan penyuntingan dan memublikasikan artikel yang telah dibuat oleh
penulis.

Sementara itu, penulis memiliki tugas utama untuk mencari,
mengumpulkan, dan mencatat informasi untuk kemudian ditulis dan disebarkan ke
khalayak melalui editor. Dengan demikian, penulis pada kanal Hype IDN Times
diwajibkan memberi lima daftar rencana topik yang akan ditulis setiap harinya
kepada editor untuk diseleksi. Setelah rencana topik disetujui, penulis kemudian
menulis artikel dalam bentuk listicle dan mengumpulkannya pada editor untuk

disunting dan dipublikasikan.
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