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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

Semakin berkembangnya dunia digital, perusahaan tidak lagi menggunakan media 

cetak sebagai media promosi. Penyampaian informasi dan promosi sudah beralih 

ke media digital yang dianggap lebih efektif untuk menyampaikan informasi, 

membangun identitas brand dan hubungan dengan konsumennya. Selama bertahun-

tahun, perusahaan aktif menerapkan seni sinematik dalam perkembangan 

komunikasi yang kreatif. Corporate video, yaitu video yang digunakan perusahaan 

sebagai media promosi, telah dibuktikan dapat berdampak luar biasa pada laba 

perusahaan. Hal ini terjadi karena video pendek yang dirancang dengan baik dapat 

menjangkau publik secara emosional, sehingga dapat mengubah pengunjung 

menjadi pelanggan (Sweetow, 2011, hlm. xvii-xviii).  

Iklan adalah salah satu bentuk dari corporate video yang sering digunakan 

perusahaan sebagai media informasi yang lebih mudah ditangkap dan diingat oleh 

penonton (Ogilvy, 1985, hlm. 7-9). Dahulu iklan hanya menjadi media informasi 

yang tidak perlu kreatif. Akan tetapi, saat ini iklan dituntut untuk terus berkembang 

secara kreatif, mengikuti perkembangan zaman, menarik, dan persuasif (Young, 

2017).   

Dalam tugas akhir ini, penulis membuat video iklan soft selling PT Aku Pintar 

Indonesia untuk menyuarakan sebuah kampanye dengan tagar #masadepanmu 

berharga. Pesan utama dari iklan ini adalah untuk menyampaikan kepada 

masyarakat, bahwa masa depan mereka berharga. Oleh sebab itu, Aku Pintar akan 
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membantu penonton, terutama siswa SMP-SMA untuk menemukan minat dan 

bakat mereka agar tidak salah memilih bidang dalam kuliah dan pekerjaan mereka 

di masa yang akan datang. 

Konsep merupakan sesuatu yang sangat penting dalam penyampaian pesan 

iklan. Untuk menyampaikan pesan iklan ini, penulis menggunakan konsep sincerity 

untuk menunjukkan personalitas PT Aku Pintar Indonesia. Karakter adalah sebuah 

kendaraan yang dapat digunakan untuk merepresentasikan brand dalam cerita. 

Bruner (seperti dikutip dalam Aaker & Fournier, 1995) berpendapat bahwa cara 

utama seseorang dapat memahami perilaku orang lain adalah melalui cerita. Dalam 

video iklan ini, karakter ibu digunakan sebagai representasi brand agar pesan lebih 

mudah untuk dipahami, sekaligus membangun citra PT Aku Pintar Indonesia di 

mata penonton. Oleh sebab itu, judul dari skripsi ini adalah “Penerapan Konsep 

Sincerity Pada Karakter Ibu Dalam Video Iklan PT Aku Pintar Indonesia.” 

1.2. Rumusan Masalah 

Adapun rumusan masalah dalam skripsi ini adalah bagaimana penerapan konsep 

sincerity pada karakter ibu dalam video iklan PT Aku Pintar Indonesia? 

1.3. Batasan Masalah 

Batasan masalah yang dibahas pada penulisan skripsi penciptaan ini adalah sebagai 

berikut: 

1. Teori sincerity menurut J. Aaker yang meliputi: down-to-earth, family 

oriented, honest, cheerful, sentimental, dan friendly 

2. Penerapan konsep sincerity pada karakter ibu di scene 2, 3, dan 7 
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3. Penerapan konsep sincerity di scene 2, 3, dan 7 meliputi penggunaan archetype 

the caregiver, blocking, sinematografi, dan production design. 

1.4. Tujuan Skripsi 

Skripsi ini bertujuan untuk menerapkan konsep sincerity pada karakter ibu dalam 

video iklan PT Aku Pintar Indonesia. 

1.5. Manfaat Skripsi 

Penulisan skripsi ini diharapkan dapat memberikan manfaat, yakni: 

1. Manfaat bagi penulis, skripsi ini dapat menjadi bahan evaluasi penulis dalam 

perancangan konsep dan karakter, agar penulis dapat merancang konsep dan 

karakter yang lebih baik lagi di proyek-proyek berikutnya. 

2. Manfaat bagi orang lain, skripsi ini diharapkan dapat menjadi referensi seputar 

penyutradaraan dan dapat memberikan informasi mengenai penerapan konsep 

pada karakter dalam video iklan. 

3. Manfaat bagi Universitas Multimedia Nusantara, penulis berharap skripsi ini 

dapat menjadi rujukan akademis dalam perancangan sejenis.
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