
 

BAB II 

GAMBARAN UMUM GRID NETWORK 

2.1 Profil Grid Network 

Grid Network sebagai bagian dari Kompas Gramedia Group merupakan          

unit kerja yang bergerak di bidang ​publishing ​khusus majalah yang memproduksi           

dan mendistribusikan berita hiburan dan gaya hidup dengan tujuan menyalurkan          

informasi dan cerita kepada seluruh pembaca yang ada di Indonesia​. Grid           

Network merupakan nama baru yang diresmikan pada 17 Mei 2019 lalu yang            

sebelumnya dikenal sebagai Gramedia Majalah.  

Dibentuknya unit kerja Grid network sebagai payung besar penerbit dan          

pengelola majalah di Kompas Gramedia berawal dari terbitnya majalah anak Bobo           

pada 14 April 1973 yang awalnya hanya terdiri dari 16 halaman kertas koran di              

Harian KOMPAS menjadi majalah anak-anak berwarna pertama di Indonesia.         

Sejak saat itulah usaha di bidang majalah menjadi semakin berkembang dan           

segmen-segmen baru bermunculan seperti remaja, wanita, pria, pengetahuan,        

otomotif, lingkungan, teknologi, olahraga dan umum yang tergabung dalam satu          

unit bisnis yaitu Kelompok Majalah.  

Majalah yang disediakan oleh Grid Network memiliki versi ​print dan          

digital (E-book, ​website​) dan dapat diakses melalui perangkat digital ( ​smartphone​,          

tablet, PC, laptop). Majalah yang dikelola oleh Grid Network meliputi          

BolaSport.com, BolaStylo.id, Juara.net, Superball.id, GridGames, OtoRace,      

National Geographic Indonesia, FotoKita, Grid.Id, NOVA, Gridhot.id, Gridpop.id,        

Gridhype.id, Gridstar, Sosok.id, wiken.id, IDEA, HAI online, Intisari, Grid         

Health.id, OtoFemale.id, Stylo.id, Bobo, Nakita.id, Cewekbanget.id, Gridoto.com,       

Otomotif, Otomania.com, JIP, Otoseken.id, Otorace.id, Motorplus Online, Grid        

Motor, Saji, Sajian Sedap, Nextren.com, Natgeo Kids, Info Komputer dan Make           

Mac. Beberapa judul di atas tersedia dalam versi digital (website) dan E-magz            
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yaitu NOVA, Intisari, Bobo, Mombi, Saji, Otomotif, dan National Geographic.          

Selain judul tersebut hanya tersedia secara eksklusif dalam versi digital (website)           

saja.  

Divisi-divisi yang terdapat dalam unit kerja Grid Network meliputi Divisi          

Media yaitu Media ​Female and ​Kids, Male, Automotive, Sport​, ​Audience Analysis           

and ​Digital Service​, dan komunitas-komunitas media. ​Marketing Communication        

Intern melakukan praktik kerja magang di Divisi ​Female and Kids ​Media yang            

merupakan bagian dari unit kerja Grid Network yang mengelola ​brand-brand          

dalam segmen wanita dan anak-anak serta bertanggung jawab atas kegiatan          

promosi, media sosial (Instagram, Youtube, Facebook), ​branding​, pembuatan        

konten website dari ​brand ​tersebut. ​Brand ​yang berada dibawah naungan divisi           

Female and Kids Media yaitu NOVA, Sajian Sedap dan SAJI (PT Samindra            

Utama), lalu Cewekbanget.id, Stylo Indonesia, Grid.id, Grid Health dan Grid Pop           

(PT Infosarana Media), kemudian Nakita.id, Mombi dan Bobo (PT Penerbitan          

Sarana Bobo). 

2.1.1 Logo Grid Network  

Gambar 2.1 Logo Grid Network 

 

 

 

 

 

Sumber : Data Olahan Laporan, 2020 

2.1.2 Visi Grid Network 

Menjadi kelompok usaha penyedia gagasan untuk kehidupan bangsa        

Indonesia yang lebih baik, terbesar, terdepan, dan berkesinambungan, melalui         
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penyediaan informasi, produk dan layanan dalam bentuk beragam media serta          

industri yang inovatif. 

 

2.1.3 Misi Grid Network 

Kami menjalankan setiap upaya secara antusias, dinamis, dan menghargai 

keterbukaan dalam keberagaman. 

 

2.1.4 Struktur Organisasi Grid Network 

Diagram 2.1 Struktur Organisasi Grid Network  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber : Data Olahan Laporan, 2020 
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2.2 Ruang Lingkup Pekerjaan ​Divisi Female & Kids Marketing 

Communication ​ Grid Network 

Diagram 2.2 Struktur Divisi ​Marketing Communication 

Sumber : Data Olahan Laporan, 2020 

Divisi ​Female and Kids sebagai suatu divisi yang dikhususkan untuk          

mengelola dan mengembangkan brand-brand majalah yang ditujukan untuk para         

pembaca remaja wanita, laki-laki, orangtua terutama ibu, dan anak-anak dengan          

melaksanakan dan merancang sebuah ​event​, memiliki alur kerja sebagai berikut: 

1. Redaksi, ​Account Planner (sale), Strategic Marketing (Planner),       

Marketing Communication, Community Officer, Event Activation ​, dan       

Graphic Designer berkoordinasi satu sama lain dalam perancangan dan         

pelaksanaan suatu ​online ​event​. Pelaksanaan ​online event ​dapat berasal         

dari permintaan internal dan eksternal. Permintaan Internal biasanya        

merupakan ide yang berasal dari Tim ​Marketing Communication atau Tim          

Redaksi. Jika ide diberikan oleh Tim Marcomm maka selanjutnya ide          

tersebut akan didiskusikan dengan Tim Redaksi dan disetujui dengan         

kesepakatan bersama, begitu pula sebaliknya. Sedangkan permintaan       

eksternal berasal dari klien (brand).  
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2. Account Executive ​(Sale) merupakan tim yang bertugas mencari klien dan          

menjual materi penjualan seperti IG Live, Webinar, Post ​Feed ​, Artikel,          

dan lain-lain kepada klien. Materi penjualan berupa data insight media          

sosial disediakan oleh Tim Marcomm yang diupdate setiap bulannya dan          

diberikan kepada Tim AE. Jika klien tertarik dengan penawaran Tim AE,           

maka selanjutnya Tim ​Strategic Marketing ​( ​Planner ​) akan menyusun        

Deck Brief sesuai permintaan klien yang selanjutnya akan didiskusikan         

bersama Tim Marcomm untuk penentuan konsep, narasumber, dan dana         

yang dibutuhkan. Tim Marcomm selanjutnya akan berkoordinasi dengan        

Tim ​Activation untuk perkiraan dana operasional. Setelah Deck Brief         

selesai disusun maka Tim AE akan mengajukannya kepada klien untuk          

didiskusikan dan persetujuan akhir.  

3. Saat klien sudah menyetujui ​Deck Brief yang diajukan mengenai         

perancangan online event​, maka Tim AE akan menyusun jadwal meeting          

klien dengan Tim Marcomm untuk berdiskusi dan memberikan update         

terkait ​online​ ​event​ yang telah disepakati.  

4. Proses persiapan ​online event dilakukan oleh Tim Marcomm berkoordinasi         

dengan Tim Redaksi untuk penentuan tema besar dan diskusi acara-acara          

apa saja yang akan diadakan pada ​event tersebut, serta pemberian materi           

promosi kepada Tim Redaksi untuk bahan penulisan artikel ​pre event​,          

event, ​ dan ​post event​.  

5. Selanjutnya, Tim Marcomm membuat konsep desain dan diserahkan        

kepada ​Graphic Designer untuk keperluan promosi ​event tersebut seperti         

post ​feed instagram, facebook, ​backdrop ​, bumper promosi dan lain-lain.         

Setelah itu, Tim Marcomm akan berkoordinasi dengan Tim Redaksi untuk          

mengupload konten promosi tersebut ke sosial media (instagram,        

facebook). 

6. Guna mencari peserta dan memenuhi KPI suatu ​online event, Tim          

Marcomm akan berkoordinasi dengan ​Community Officer untuk meminta        

bantuan mencari peserta melalui Grup WA perkumpulan komunitas.  
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7. Menjelang pelaksanaan acara, Tim Marcomm akan berkoordinasi dengan        

Tim ​Event Activation untuk keperluan teknis acara seperti membuat Cue          

Card​, menyusun ​Rundown ​, mengurus keperluan narasumber (materi       

presentasi, alat-alat yang dibutuhkan, transportasi, dan lainnya),       

operasionalisasi Zoom ( ​stage manager ​, Admin) untuk pelaksanaan       

webinar dan lainnya.  

8. Setelah ​online event sukses dilaksanakan, Tim Marcomm akan menyusun         

laporan pertanggungjawaban ​event berkoordinasi dengan Tim ​Event       

Activation ​. Kemudian laporan dipresentasikan saat ​weekly meeting ​kepada        

para Manajer.  

 

 

 

 

13 




