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ABSTRAK
Oleh : Derry Stefanus

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah frekuensi pembukaan 
facebook fanpage berpengaruh terhadap Attention, Interest, Search, Action, dan 
Share. Metode pengujian yang dilakukan dalam penelitian ini adalah regresi linier 
dan metode ANOVA untuk mencari perbedaan variansi dan rata-rata jawaban 
setiap sekolah.

Objek dalam penelitian ini adalah tiga sekolah yaitu sekolah Thomas 
Aquino, Sekolah Tarakanita, dan sekolah Ora et Labora. Pemilihan sampel 
penelitian ditetapkan berdasarkan metode proporsional stratified sampling.
Sampel yang diambil untuk penelitian ini sebanyak 84 siswa dimulai yang 
berasalah dari 43 siswa Thomas Aquino, 24 siswa Tarakanita, dan 17 siswa Ora et 
Labora.

Hasil penelitian ini adalah (1) frekuensi pembukaan facebook fanpage 
Universitas Multimedia Nusantara berpengaruh terhadap Attention, Interest,
Search, Action, dan Share,

Kata kunci : Social media, facebook fanpage, AISAS, keputusan pembelian jasa

Pengaruh Frekuensi ..., Derry Stefanus, FTI UMN, 2015
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