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PENENTUAN TINGKAT PENERIMAAN APLIKASI MEDIA 

SOSIAL PATH DENGAN MENGGUNAKAN PENDEKATAN 

TECHNOLOGY ACCEPTANCE MODEL 

 

Disusun oleh: 

IIN SEPTIANI HADJU 

11110310091 

 

ABSTRAK 

 Path merupakan situs jejaring sosial baru yang dapat digunakan untuk 

saling bertukar foto atau komentar dengan teman atau kerabat dekat saja. Path 

diluncurkan pada November 2010 oleh Dave Morin yang merupakan Co-Founder 

sekaligus CEO Path. Path dibuat untuk menjaga keamanan serta privasi 

penggunanya. Mereka akan terbebas dari campur tangan atau komentar orang lain 

yang tidak begitu akrab dengannya. Pengguna Path terbesar nomor satu 

merupakan negara Indonesia dengan jumlah kurang lebih 4 juta pengguna aktif 

dari 20 juta pengguna aktif seluruh dunia. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi penerimaan dan 

penggunaan media sosial Path berbasis mobile dengan menggunakan pendekatan 

Technology Acceptance Model (TAM) dan menggunakan Structural Equation 

Modelling (SEM) sebagai teknik analisis data multivariate. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa terdapat beberapa hubungan positif antar variabel yaitu dari 

persepsi kemudahan penggunaan terhadap persepsi kegunaan, persepsi 

kemudahan penggunaan terhadap persepsi kesenangan, dan dari persepsi 

kesenangan terhadap persepsi kepuasan. 

 

Kata kunci : Path, Technology Acceptance Model, Structural Equation Modelling.
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DETERMINING THE LEVEL OF ACCEPTANCE OF 

SOCIAL MEDIA APPLICATION “PATH” USING THE 

TECHNOLOGY ACCEPTANCE MODEL 

By : 

IIN SEPTIANI HADJU 

11110310091 

ABSTRACT 

 Path is one of the new social website which enabled photo sharing and comment 

service with friends or relatives. Path was launched in November 2010 by Dave Morin, the 

co-founder and CEO of Path. Path was intentionally made to protect the safety and privacy of 

its users. They will be free from comments and the inference of others that are not so close to 

its users. Indonesia is the world’s largest Path userbase with more than 4 million active users 

of the 20 million active users worldwide. 

This study aims to identify the acceptance and use of mobile-based social media Path 

using Technology Acceptance Model (TAM) and Structural Equation Modeling (SEM) as 

multivariate data analysis techniques. The results show that there are some positive 

relationships between variables which are perception of ease of use towards perception of 

usefulness, perception of ease of use towards perception of pleasure, and perception of 

pleasure towards perception of satisfaction. 

Keywords: Path, Technology Acceptance Model, Structural Equation Modeling. 
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