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GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1 Profil Perusahaan PT Cakrawala Andalas Televisi (ANTYV)
2.1.1 Sejarah Perusahaan

PT Cakrawala Andalas Televisi atau yang lebih dikenal dengan sebutan
ANTV hadir sebagai stasiun televisi swasta di Indonesia yang menyajikan
beragam tayangan hiburan berkualitas, menarik serta menambah wawasan dan
pengetahuan masyarakat Indonesia. ANTV berawal dari stasiun televisi lokal
yang mengudara selama lima jam sehari di wilayah Lampung dan sekitarnya.

Kemudian pada 30 Januari 1993, ANTV mendapatkan Izin Siaran
Nasional dari Menteri Penerangan RI dengan No .207 / RTF / K / 1/ 1993. Tepat
1 Maret 1993, untuk pertama kalinya ANTV memproduksi program sendiri
berupa liputan berita aktual jalannya Sidang Umum DPR / MPR. Saat itu ANTV
berhasil melakukan siaran langsung meliput jalannya kegiatan penting
kenegaraan. Momen istimewa tersebut dijadikan sebagai hari lahir ANTV. Kini
lebih dari 27 tahun ANTV menemani pemirsa dengan program - program
terbaiknya. Selain itu, ANTV berhasil mencatatkan prestasi gemilang di Museum
Rekor Indonesia (MURI) sebagai penyelenggara konser selama 72 jam yang
diselenggarakan pada tahun 2003 lalu.

Stasiun televisi ini pada mulanya dikhususkan pada pemirsa remaja (usia
13-25 tahun) dan pernah menyiarkan acara-acara MTV Indonesia hingga awal
2000-an, namun pada tahun 2002 stasiun ini berkembang menjadi stasiun untuk
segala usia, sama dengan televisi yang lain. Hingga saat ini ANTV berfokus untuk

menyiarkan program sinetron dan serial India dan Turki.



2.1.2  Visi dan Misi Perusahaan

Visi

Menjadi saluran televisi, keluarga terbaik untuk seluruh keluarga
Indonesia

Misi

Misi yang dilakukan oleh ANTV untuk dapat mencapai visi tersebut
adalah memberikan program-program berkualitas terbaik setiap anggota
keluarga, untuk mendukung perkembangan karakter bangsa Indonesia
dengan kreatifitas dan inovasi kekuatan kerja sama tim dan tata kelola

perusahaan.

2.1.3 Logo Perusahaan

Gambar 2.1 Logo ANTV

o

Sumber : Dokumen Internal PT. Cakrawala Andalas Television (ANTV), 2020

Logo ANTV sejak bulan Februari 2016, dan digunakan secara resmi
sebagai logo perusahaan sejak 1 Januari 2017 dan sebagai logo on-air sejak 25
Maret 2018. Logo tersebut memiliki kotak berbentuk sama dengan logo
sebelumnya, namun logo ini didominasi dengan warna merah yang
menggambarkan kekuatan dan kepercayaan diri ANTV menuju masa depan yang
gemilang. Warna putih melambangkan tekad ANTV menjalankan usaha

berdasarkan azas dan ketentuan yang berlaku.



2.2 Ruang Lingkup Kerja Divisi Terkait
2.2.1 Struktur Organisasi PT. Cakrawala Andalas Television (ANTYV)
Gambar 2.1 Struktur Organisasi PT. Cakrawala Andalas Television (ANTV)
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Sumber: HRD PT. Cakrawala Andalas Television (ANTV), 2020

PT. Cakrawala Andalas Television (ANTV) memiliki Presiden Direktur,
Manager, dan Sekretaris. Di bawah ketiga tersebut terdapat Wakil Presiden
Direktur dan Direktur News & Sport Centre, Chief External Affair Officer, Chief
Human Capital & General Service Officer, Chief Financial Officer, GM
Technical, Chief News & Sport Centre, Chief Sales & Marketing Officer, dan
Chief Program & Communication Officer. Yang kemudian beberapa bagian
tersebut dibagi lagi menjadi beberapa divisi seperti Chief Financial Office dibagi
menjadi tiga divisi, yaitu GM Digital Media, Sr Manager Corporate Finance,
Treasury, & Cost control, dan Sr Manager Billing, Tax & Collection.

Selanjutnya Chief News & Sport Centre terdapat satu divisi yaitu Sr
Manager News & Sport Centre, Lalu Chief Sales & Marketing Officer dibagi
menjadi dua divisi, yaitu GM Sales dan Sr Manager Marketing. Selanjutnya Chief
Program & Communication Officer dibagi menjadi tiga divisi, yaitu GM
Production, Sr Manager Acquisition & Planning Scheduling, dan Sr Manager

Brand Activation & Communication. Dari struktur yang telah dipaparkan di atas,
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peserta kerja magang berada di bawah Chief Program & Communication Officer

yaitu pada divisi Sr Manager Brand Activation & Communication.

Gambar 2.2 Struktur Organisasi Divisi Terkait
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Sumber: HRD PT. Cakrawala Andalas Television (ANTV), 2020

Pada Gambar 2.2 di atas adalah struktur dari divisi Brand Activation &
Communication, Pekerjaan yang ada dibawah divisi terkait cukup banyak mulai
dari Corporate Communication, Brand Management, Promo Off Air, hingga
Interactive media (Social media creative). Di perusahaan ini walaupun peserta
berada pada divisi Brand Activation & Communication, namun untuk dalam
pemberian tugas peserta dianggap cocok untuk berada dibagian Social Media
Creative sebagai Content Creator Intern. Setiap perusahaan memiliki struktur
organisasi yang berbeda-beda, sesuai dengan kebutuhan organisasi tersebut.
Sehingga berbeda dengan yang lainnya, PT. Cakrawala Andalas Television
(ANTV) terdiri dari bagian-bagian yang telah dijabarkan seperti di atas.



2.2.2 Ruang Lingkup Kerja Divisi Terkait

Brand activation & communication atau aktivasi merek dan komunikasi
didefinisikan sebagai suatu bentuk kegiatan promosi merek dengan berinteraksi
lebih dekat ke penggunanya melalui berbagai kegiatan pengalaman akan suatu
merek yang menarik perhatian mereka. Dalam menciptakan brand activation ini,
merek tentunya harus mampu membangun hubungan emosional dengan
konsumen. Semakin kuat hubungan emosional, maka interaksi pun akan lebih
berkualitas, misalnya saja konsumen akan lebih sering lagi membeli produk.

Salah satu tools yang digunakan dalam melakukan promosi merek tersebut
adalah dengan menggunakan media sosial, yang dimana peserta ditempatkan pada
Social Media Creative sebagai content creator guna untuk melaksanakan kegiatan
promosi tersebut melalui media sosial dengan cara membuat dan
mempublikasikan berbagai konten untuk merek atau perusahaan.

Kegiatan tersebut sangat berkaitan erat dengan jurusan peserta yaitu
Marketing Communication, karena terdapat beberapa bentuk marketing
communication diantaranya, advertising, direct marketing, promotion, personal
selling, interactive media, dan public relation. Dari beberapa bentuk marketing
communication yang telah disebutkan, divisi peserta berkaitan erat dengan
promotion dan interactive media, karena tugas dari content creator adalah
melakukan pembuatan konten yang bertujuan untuk dipublikasikan ke media

sosial untuk promosi program yang ditayangkan atau dilakukan oleh perusahaan.
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