BAB III

PELAKSANAAN KERJA MAGANG

3.1. Kedudukan dan Koordinasi
Dalam melaksanakan praktik kerja magang di PT. ABL Group, penulis ditempatkan

sebagai graphic designer yang tergabung dalam tim marketing.

1. Kedudukan

Pada saat praktik kerja magang di PT. ABL Group, penulis ditempatkan sebagai
seorang graphic designer yang tergabung dalam tim marketing. Selama
melaksanakan praktik kerja magang ini, penulis mendapatkan bimbingan dan

pengawasan oleh Pak Wang Liemang selaku senior graphic design/owner.
2. Koordinasi

Sebagai graphic designer penulis tergabung dalam tim marketing yang
menangani media sosial, promo, komunikasi, dan penyediaan aset grafis untuk
keperluan desain. Dalam pengerjaan sebuah proyek atau brief penulis
mendapatkan arahan dari Pak Wang Liemang selaku senior graphic designer/
owner, atau penulis juga bisa mendapatkan arahan secara langsung dari Pak
Putra selaku owmer/direktur mengenai perancangan sebuah desain dalam

beberapa media.

Setelah mendapatkan brief penulis melanjutkan dengan proses mencari
referensi desain dan menyesuaikan brand guideline yang sudah ditentukan.
Kemudian baru dilanjutkan dengan proses penyususnan desain sesuai arahan
dan konsep untuk diberikan kepada Pak Wang dan Pak Putra. Masukan-
masukan dan arahan tambahan yang penulis dapatkan dijadikan sebagai

perbaikan untuk menjadi hasil final pada sebuah konten desain. Desain yang



sudah final dan disetujui akan penulis kirim melalui file google drive yang

nantinya akan di upload atau di cetak oleh tim yang bersangkutaan.
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Gambar 3.1 Bagan Alur Koordinasi

3.2. Tugas yang Dilakukan

Selama praktik kerja magang, penulis menggarap beberapa proyek yang diberikan.

Berikut adalah proyek yang dilakukan oleh penulis :

Tabel 3.1. Detail Pekerjaan Yang Dilakukan Selama Magang

No. Minggu Proyek Keterangan
1. 8 Februari | Konten Instagram Konten untuk event Valentine yang
2021 Gaaram.id diadakan oleh Gaaram.id.
Promo untuk Gojek dan Shopee yang
akan di post di instagram feeds berbeda
2. 15 Februari | Banner Aplikasi Gojek | Membuat desain pengganti untuk
2021 banner Gaaram.id pada aplikasi daring
Go-Jek. Banner yang dimaksud adalah
banner untuk potongan harga. Penulis
membuat banner untuk potongan haarga
15%, 20 %, 25%, 30%,
3. 22 Februari | Konten Instagram Membuat desain untuk promo Shoppee
2021 Gaaram.id dan Gojek, beserta media pendukung




untuk pembukaan outlet baru di Duta

Mall Banjarmasin.

1 Maret
2021

Konten Instagram

Gaaram.id

Membantu proses fotografi, khususnya
dalam foto produk untuk menjadi asset
design pada produk menu terbaru.
Penulis membantu dalam membuat
moodboard, menentukan konsep foto,
penyediaan properti dan melakukan
beberapa digital imaging (membuat
sebuah foto menu menjadi lebih
menarik dari hasil semula dan lebih eye
pleasing) dari hasil yang sudah dipilih

oleh supervisi

8 Maret
2021

Filter Instagram

Gaaram.id

Merancang konten filter foto pada
instagram Gaaram.id yang dijadikan
sebuah AR (4ugmented Reality).
Penulis menyediakan aset filter sendiri
dan memindahkan aset tersebut ke
aplikasi spark AR dan diproses hingga

menjadi filter instagram

15 Maret
2021

Konten Instagram

Tahuu_Uenak

Membuat desain untuk konten
instagram untuk brand yang sedang
dalam pengembangan Tahuu Uenak.
Kemudian melakukan digital imaging
untuk foto produk yang ada sehingga
terlihat clean dan menambahkan

ilustrasi tahu.

22 Maret
2021

Pengumpulan Aset
untuk brand Rames

Kita

Membantu dalam proses pengambilan
gambar untuk aset desain proposal
bisnis Rames Kita. Membuat

moodboard dan konsep, kemudian
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melakukan pengeditan warna pada foto
agar menjadi sebuah satu kesatuan

mood

29 Maret
2021

Konten Promo Menu

Baru Gaaram

Membantu dalam proses pengumpulan
aset produk fotografi untuk menu
khusus Lebaran. Membuat moodboard
dan konsep fotografi, kemudian
melakukan digital imaging terhadap
beberapa foto khususnya pada bagian
adanya beberapa merk produk lain yang
terlihat pada bagian background
sehingga perlu dihilangkan agar terlihat

clean saat dicetak atau dipost

5 April
2021

Proposal bisnis brand

Rames Kita

Merancang proposal bisnis untuk brand
Rames Kita yang akan diberikan kepada
investor nantinya. Serta membuat
beberapa desain mockup seperti
gerobak, seragam, apron, dan bungkus

makanan

10.

12 April
2021

Konten Instagram

Gaaram.id

Membuat desain untuk konten promo
Give Away pada masa Ramadhan.
Membuat aset layout untuk konten masa
ramadhan dan membuat aset visual
berupa digital imaging produk seperti
memotong foto menu baru, dan
mengatur tingkat cahaya dan warna agar
foto yang dihasilkan memiliki

kesamaan secara seluruhnya

11.

19 April
2021

Konten Instagram

Ramadhan Gaaram.id

Membantu dalam proses fotografi
produk baru khusus pada Ramadhan.

Membuat moodboard dan konsep foto,




kemudian mengumpulkan properti foto
dan melakukan digital imaging pada
beberapa hasil foto yang sudah dipilih
oleh supervisi seperti memperbaiki

beberapa kekurangan pada foto produk

12. | 26 April All Media pembukaan | Merancang desain pada berbagai media
2021 outlet Plaza Medan pendukung untuk pembukaan outlet
Fair Gaaram.id yang baru. Media yang
dibuat seperti banner, baliho, spanduk
vertikal panjang, spanduk pendek,
standing banner, dan story untuk
instagram juga untuk post di ig feed
Garam.id
13. | 3 May 2021 | Konten Instagram Membuat desain untuk konten
Rames Kita instagram baru pada brand Rames Kita.

dalam bentuk sembilan post yang

menyambung menjadi satu.

3.3. Uraian Pelaksanaan Kerja Magang

Pada praktik kerja magang di PT.ABL Group, penulis bekerja sebagai seorang
graphic designer yang bertanggung jawab dengan urusan desain dan pembuatan
konten pada instagram Gaaram.id khususnya. bentuk desain yang penulis lakukan
selama melakukan praktik kerja magang selain untuk instagram adalah untuk
membuat desain all media pada saat pembukaan outlet baru seperi keperluan
banner, baliho, spanduk, still TVC, dan standing banner. Namun setelah berjalan
beberapa minggu penulis diberi tanggung jawab lebih oleh pak Putra dan pak Wang
untuk dapat membantu mereka dalam mempersiapkan company profile untuk
bisnis baru mereka yang baru akan dimulai. Dimana company profile tersebut
berisi konten-konten bisnis dan juga beberapa mockup produk yang nantinya akan

digunakan dalam bisnis tersebut. Selain itu, penulis juga mengerjakan beberapa
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pekerjaan desain yang terkait dengan brand yang dimiliki oleh PT. ABL Group

seperti untuk Tahuu Uenak salah satunya.

Selain ditugaskan dalam bidang desain grafis penulis juga diberi

kepercayaan untuk menyusun beberapa moodboard dan menentukan konsep untuk

foto produk beberapa brand yang akan dilakukan oleh tim marketing. Tentunya

konsep yang sudah dikumpulkan oleh penulis akan melalui tahap persetujuan dari

supervisor dan baru akan dieksekusi nantinya.

3.3.1. Proses Pelaksanaan

Selama melakukan praktik kerja magang penulis mengerjakan beberapa proyek

seperti berikut:

3.3.1.1. Konten Instagram Gaaram.id

1.

Brief

Pada proyek ini penulis mendapatkan arahan untuk mendesain konten
instagram salah satu brand PT. ABL Group yaitu Gaaram.id. Konten
instagram tersebut berisikan mengenai promo-promo pada masa
valentine, promo pada aplikasi shopee,Go-jek, kemudian mengenai
pembukaan outlet baru. Brief yang didapatkan penulis adalah untuk
membuat desain dengan gaya yang fun dan tetap informatif, sehingga
konsumen yang melihat tidak memerlukan waktu yang lama untuk
dapat memahami maksud dari konten tersebut. Secara keseluruhan
penulis diberikan kebebasan untuk membuat bentuk dan layout desain.
Brainstorming

Sebelum melakukan proses desain, penulis mengumpulkan beberapa
referensi visual yang disesuaikan dengan brief awal proyek, yang
kemudian akan didiskusikan dengan Pak Wang untuk mengetahui gaya
referensi mana yang paling sesuai dan yang sebaiknya tidak digunakan
dalam proses mendesain nantinya. Referensi desain yang penulis

kumpulkan adalah desain yang menggunakan warna cerah, dengan
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adanya sebuah pola sederhana pada background yang kemudian

dipadukan dengan ilustrasi dan tipografi yang bold.
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Gambar 3.2 Referensi Desain Instagram Gaaram.id

Konsep

Dengan referensi yang sudah disetujui oleh Pak Wang, penulis mulai
untuk menentukan elemen apa yang harus ada dalam sebuah desain
konten, seperti adanya elemen ilustrasi ayam yang menjadi lambang
dari brand Gaaram.id itu sendiri, kemudian untuk penentuan warna
penulis menggunakan collor pallete yang sudah disesuaikan dengan
brand guidelines Gaaram.id. Font pada tipografi menggunakan font
"Lemon Bird". Sedangkan dalam penggunaan grid di instagram penulis
menyusun masing-masing konten menjadi 3 grid, sehingga konten yang
berisi hal sama bisa terlihat saling berkesinambungan. Selain membuat
desain still, penulis juga membuat gif untuk konten Valentine untuk
menambah kesan menarik dan tidak monoton yang tentutnya juga

disesuaikan dengan brief di awal.
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Gambar 3.3 Color Pallete

e
& 31V

Gambar 3.4 Aset Maskot Gaaram.id

Gambar 3.5 Aset Ilustrasi Gaaram.id

LEMON BIRD

ABCDEFGHIVELMN

1134567890

Gambar 3.6 Font Lemon Bird
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Perancangan

Setelah konsep dirasa sudah cukup matang, penulis mulai melakukan
perancangan secara bertahap sesuai dengan waktu deadline yang
diberikan. Konten intagram yang dibuat pertama adalah untuk hari raya
Valentine, kemudian promo shopee dan Gojek, serta opening outlet
baru. Dalam tahap desain ilustrasi penulis ada yang membuat ilustrasi
ayam secara mandiri karena pada aset visual sebelumnya tidak ada
bentuk ilustrasi maskot ayam yang tepat untuk konten tersebut.
Pembuatan ilustrasi pun juga disesuaikan dengan gaya ilustrasi maskot

ayam yang sudah ada.

FROMO
VALENTINE 6L~

Gambar 3.8 Ilustrasi Ayam

14



Gambar 3.9 Aset menu yang sudah di edit lebih rapih

Revisi

Setelah draft awal selesai dikerjakan oleh penulis, drafi tersebut
diberikan kepada Pak Wang. Desain yang telah penulis buat diberikan
beberapa poin revisi minor untuk diperbaiki sebelum menjadi produk
final. Seperti pada draft awal untuk post instagram hari valentine dirasa
memiliki desain yang terlalu monoton dan tidak menjadi pembeda
dengan post di hari sebelum valentine itu dilaksanakan, sehingga Pak
Wang memberi masukan untuk dapat dijadikan sebuah post panjang
yang tadinya hanya 1 post melainkan menjadi 3 post dalam 1 grid,
namun tetap mempertahankan aset yang sudah ada sebelumnya.
Sedangkan untuk desain pada konten instagram yang lain, revisi hanya
berupa aset gambar atau tipografi yang perlu diperbesar ukurannya agar
lebih tegas dan to the point.

Finalisasi

Setelah proses revisi, penulis melakukan perbaikan terhadap konten-
konten. Perbaikan tersebut seperti penambahan grafis pada background
foto agar terlihat lebih menarik dan tidak repetitiv, dan penggantian foto
produk yang digunakan, karena dirasa kurang tepat atau hanya sekedar
merubah ukurannya dan posisi peletakannya. Kemudian hasil akhirnya
yang sudah penulis selesaikan dikirim ke folder pada google drive, yang
nantinya akan di cek oleh tim marketing lainnya dan akan dipost di

instagram sesuai dengan tanggal yang sudah di tentukan.
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Gambar 3.10 Hasil Akhir Perancangan Instagram Gaaram.id

3.3.1.2. Filter Instagram Gaaram.id

1.

Brief

Dalam pembuatan filter instagram Gaaram.id ini, penulis mendapatkan
arahan untuk membuat desain dan eksekusi untuk membuat filter
instagram. Filter ini dibuat untuk meningkatkan engagement dengan
customer Gaaram.id melalui instagram. Dengan adanya filter ini
diharapkan dapat memiliki konten interaktif. Untuk bagaimana bentuk
akhir filter ini, penulis diberi kebebasan penuh untuk bisa berkreasi.
Brainstorming

Penulis mengumpulkan beberapa referensi mengenai filter instagram
yang sesuai dengan brand concept dari Gaaram.id yaitu fun dan fo the

point, sehingga penulis menghindari bentuk referensi yang terlalu
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memiliki banyak instrumen dan tidak ada vocal point. Penulis juga
mencari referensi mengenai ilustrasi yang cocok untuk ada di filter

instagram ini.

Gambar 3.11 Referensi Stiker Wajah Filter Instagram

Gambar 3.12 Referensi Instagram Filter Bingkai

Konsep

Berdasarkan brainstorming penulis konsep desain pada filter ini
memiliki 3 bagian bentuk dengan konten dan tema yang berbeda.
Masing-masing tema tetap memberi kesan fun dengan menggunakan
warna khas dari brand Gaaram.id, sedangkan aset gambar makanan
atau maskot ayam, penulis mengambil dari folder google drive

Gaaram.id.
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Gambar 3.13 Color Pallete
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Gambar 3.14 Aset Maskot Gaaram.id

Gambar 3.15 Aset Ilustrasi Gaaram.id
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Perancangan

Perancangan awal penulis membuat draft awal yang terdiri dari 3
bentuk desain dengan layout dan warna yang berbeda namun tetap
sesuai dengan brand guideline dari Gaaram.id sendiri. Penulis membuat
3 pilihan bentuk desain yang berbeda untuk mencoba mengetahui
desain mana yang sesuai dengan target market dan brand concept dari
Gaaram.id. Dalam desain tersebut penulis juga menggunakan konten
yang berbeda-beda, ada yang berupa sebuah gombalan, ada juga yang
berupa meme, dan ada yang hanya sederhana namun fo the point dengan

menggunakan ilustrasi maskot.

oty

o,

Gambar 3.16 Draft filter instagram 1
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Gambar 3.18 Draft filter instagram 3
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Revisi

Tahap revisi sendiri tidak terlalu banyak perubahan dari Pak Wang,
melainkan lebih banyak memilih filter mana yang akan dilanjutkan ke
tahap finalisasi dari ke 3 filter tersebut. Sedangkan 2 filter yang tidak
terpilih tetap dimasukan ke google drive untuk menjadi aset sementara
yang kemungkinan akan dibuat dilain waktu. Revisi untuk filter yang
terpilih pun hanya sederhana yaitu peletakan aset ilustrasi yang perlu
diubah.

Finalisasi

Setelah tahap revisi, penulis melanjutkan dengan perbaikan sesuai
dengan brief atau masukan tambahan dari Pak Wang. Dari mulai
memasukan aset visual gambar maskot kedalam desain filter terpilih
hingga membuat profile picture untuk identitas dari filter ini sendiri di
instagram. Penulis membagi ilustrasi pada filter ini menjadi dua yaitu
ilustrasi yang menjadi foreground pada filter dan juga ilustrasi yang
akan mengikuti objek wajah pada saat terdeteksi. Kemudian desain
ilustrasi ayam yang menjadi foreground ditambahakan desain elemen
pada bagian atasnya sehingga menjadi satu kesatuan menjadi sebuah
bingkai. Desain filter yang sudah final di upload melalui aplikasi
pembuatannya yaitu AR Spark untuk diajukan ke pihak instagram dan
baru dapat mendapat feedback selama beberapa waktu yang ditentukan.
Setelah itu baru filter dapat digunakan dan dilihat melalui instagram

Gaaram.id.
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Gambar 3.19 Hasil Akhir Filter Instagram Gaaram.id

3.3.1.3. Company Profile Rames Kita

1.

Brief

Selain menangani proyek di brand Gaaram.id, penulis diberi
kepercayaan lebih oleh Pak Wang, untuk membantunya dalam
mengembangkan sebuah brand baru dari PT.ABL Group yaitu Rames
Kita. Penulis diberi kepercayaan untuk dapat membuat company profile
yang nantinya akan digunakan untuk pitching dengan investor dan klien
untuk dapat bergabung. Bentuk dari company profile ini sendiri untuk
menjadi brand image dari brand baru ini kedalam bentuk bisnis fo
bisnis profile. Brief yang penulis dapatkan adalah untuk membuat
proposal bisnis yang menarik, beda, dan tidak monoton untuk dibaca

atau dipresentasikan nantinya.
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Brainstorming

Dalam tahap ini penulis mencari beberapa referensi umtuk mengetahui
bagaimana bentuk company profile pada umumnya dan cara
mengubahnya agar tidak terlihat kaku namun tetap formal. Dari
referensi yang ada penulis juga menentukan warna yang digunakan dan
gaya ilustrasi apa yang akan digunakan. Warna-warna yang digunakan
tidak banyak namun tetap kontras agar perhatian audience bisa tidak

terpecah nantinya.

Table of Contents

03 - About Us
04 - Projec
05 - Projec

06 - Projac

M - Your Investrmant
13 - Contract & Agreement

- Signature

Gambar 3.20 Contoh Konten Pada Company Profile
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Minimalist Template

Gambar 3.21 Referensi Desain Company Profile

Konsep

Berdasarkan hasil brainstorming, penulis menentukan konsep dari
company profile tersebut, yaitu tetap menggunakan warna merah gelap
sebagai warna utama bersertakan turunan-turunannya. Kemudian untuk
layout penulis menggunakan cukup banyak negative space agar sebuah
halaman dalam s/ide proposal tidak terlihat penuh dan informasi yang
ingin disampaikan dapat tercapai dengan mudah. Penulis juga
menghindari terlalu banyaknya copywrighting dalam sebuah halaman.
Aset foto yang digunakan merupakan aset foto dari Rames Kita sendiri.
Tipografi yang penulis gunakan adalah jenis modern sans, yang
bertujuan agar visual yang terlihat dari company profile nantinya tetap

tegas, modern, dan mudah terbaca.
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Gambar 3.22 Color Pallete

Gambar 3.23 Aset fotografi untuk Rames Kita
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Modern Sans

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Gambar 3.24 Modern Sans Font

Perancangan

Penulis melanjutkan dengan proses mendesain konten yang ada dalam
company profile tersebut. Konten yang sudah disediakan sebelumnya
oleh Pak Putra oleh penulis mulai disusun dalam susunan layout-layout
tertentu. Konten yang sudah disediakan memudahkan penulis untuk
mendesain karena tidak perlu memikirkan perihal konten apa yang
harus ada dan tidak. Dalam perancangan ini penulis diberi kebebasan
untuk memasukan foto sebagai media pendukung dari aset yang sudah
tersedia. Kemudian karna penulis merasa layout yang terlalu kosong
menjadi kurang menarik dan terasa hambar, penulis menambahkan
tekstur daun pisang yang menjadi ciri khas dari sebuah nasi rames
bungkus, dengan tujuan selain untuk menjadi background melainkan

menjadi identitas tersendiri dari brand tersebut.

Gambar 3.25 Tekstur Daun Pisang pada layout

26



SR

/-.’ -2y
#OAH sESAMA UNTUR

b ]

EE G E
RAMLAN
bekerja ?

Gambar 3.26 Desain Awal Company Profile

Revisi

Pada tahap revisi pada proyek ini, ada beberapa revisi seperti warna
background yang perlu diganti, dan foto yang perlu diganti karena
dirasa kurang tepat penggunaannya. Kemudian ada penambahan
beberapa slide proposal presentasi karena ada informasi yang tertinggal
dari Pak Putra mengenai beberapa hal. Pada revisi ini juga nama brand
baru ini ternyata berubah dari yang dulunya adalah Ramlan menjadi
Rames Kita, sehingga penulis perlu mengganti beberapa logo Ramlan
menjadi logo terbaru. Logo Rames Kita yang baru diberikan oleh pak

Wang melalui email dalam bentuk ai.

27



T

RAMES KiTA

/\
SEBUNGKUS KEBAHAG'AAN

Gambar 3.27 Logo Awal Brand baru

RAMES KiTp
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Gambar 3.28 Logo Baru untuk Brand baru
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6. Finalisasi
Setelah mendapatkan revisi, penulis melanjutkan dengan melakukan
beberapa perbaikan. Selain melakukan beberapa perbaikan, penulis
juga menambahkan beberapa mockup dan tabel perhitungan sesuai
dengan brief arahan tambahan. Mockup yang penulis tambahkan berupa
gambaran gerobak yang dimana penulis hanya mendapatkan aset
berbentuk jpg dari gerobak polos, yang kemudian harus dilakukan
digital imaging agar desain gerobak yang telah penulis buat dapat
terlihat dan menjadi poin tambah dalam company profile ini. Kemudian
setelah mockup gerobak, penulis juga menambahkan desain seragam
karyawan yang nantinya akan dipakai oleh karyawan Rames Kita dan
juga packaging sederhana yang berbentuk kertas coklat nasi padang,
Packaging sendiri dibuat dengan kertas coklat nasi padang karena
menyesuaikan dengan arahan dari Pak Wang yang ingin membuat
bisnis ini seperti nasi rames pada umumnya. Setelah itu, hasil finalisasi
desain disimpan dalam bentuk pdf dan diupload melalui email ke pak
Putra untuk akhirnya diberikan kepada beberapa calon investor untuk

Rames Kita.

Gambar 3.29 Mockup untuk Apron
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Gambar 3.31 Pattern pada packaging
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Gambar 3.33 Hasil Akhir Desain Company Profile Rames Kita
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3.3.2. Kendala yang Ditemukan

Dalam menjalani praktik kerja magang, penulis mengalami beberapa kendala,
seperti pada minggu awal magang penulis memerlukan waktu untuk dapat
beradaptasi dengan lingkungan yang baru. Kemudian penulis juga merasa terkejut
dengan proses kerja di tempat magang yang sangat cepat dan deadline oriented
sekali yang mengakibatkan adanya pekerjaan yang kurang maksimal karna diburu
waktu yang sedikit. Selain itu, karena gadget yang dimiliki oleh penulis belum
memiliki performa yang baik, hal ini menjadi faktor lainnya dalam kendala yang

dialami.

3.3.3. Solusi Atas Kendala yang Ditemukan

Pada minggu awal magang, penulis merasa kesulitan untuk beradaptasi di
lingkungan kerja yang baru. Proses adaptasi penulis dibantu karena andil yang
cukup besar dari tim desain dan marketing yang terbuka dan berusaha untuk
mencairkan suasana agar kondisi bekerja dapat menyenangkan. Sehingga saat
beberapa hari kerja yang dilakukan oleh penulis, proses adaptasi itu dapat
dirasakan. Kemudian dalam hal terkejut karena proses kerja yang sangat cepat,
penulis mengatasinya dengan menyusun daftar prioritas mengenai proyek mana
yang paling penting didahulukan, sehingga penulis dapat mengetahui proyek desain
mana yang perlu perhatian lebih dan yang tidak. Sedangkan untuk kendala
mengenai gadget yang kurang memiliki performa yang baik penulis juga
mengatasinya untuk meminimalisir mungkin membuka beberapa aplikasi secara

bersamaan, sehingga proses bekerja gadget menjadi lebih ringan.
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