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BAB II 

 

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 

 

2.1 PROFIL PT CAKRAWALA ANDALAS TELEVISI  

PT Cakrawala Andalas Televisi (ANTV) adalah stasiun televisi nasional 

yang berdiri pada tanggal 1 Januari 1993. Awal mula siarannya merupakan 

gabungan dari stasiun televisi lokal di kota Lampung, Palembang, dan 

Yogyakarta melalui Izin Penyiaran Stasiun Televisi Swasta Lokal Umum dan 

PT Cakrawala Andalas Televisi menetapkan untuk mengudara dengan 

nama ANTV. Setelah mengudara berskala lokal selama lima jam sehari, 

kemudian ANTV mendapatkan izin untuk mengudara dalam skala nasional. 

Tepatnya pada 30 Januari 1993 melalui keputusan menteri penerangan No .207 

/ RTF / K / I / 1993 stasiun lokal ANTV berubah menjadi televisi nasional.  

Tepat pada 1 Maret 1993, ANTV untuk pertama kalinya memproduksi 

program sendiri berupa liputan berita aktual dan berhasil melakukan siaran 

langsung untuk meliput jalannya kegiatan penting kenegaraan, sehingga 

momen istimewa itu dijadikan sebagai hari jadi ANTV. Awalnya, ANTV 

secara khusus menyasar pada pemirsa remaja dan menayangkan acara-

acara MTV Indonesia hingga ANTV memutuskan untuk menyiarkan program 

MTV tersebut secara eksklusif dan berhasil mencatatkan prestasi gemilang di 

Museum Rekor Indonesia (MURI) sebagai penyelenggara konser selama lima 

jam yang diselenggarakan awal 2001 – dilansir dari (Wikipedia). 

Saat ini stasiun televisi ANTV dimiliki oleh konglomerat Anindya Bakrie 

dan dikelola oleh Ahmad Zulfikar Said. ANTV berhasil menjalin kerjasama 

strategis dengan jaringan televisi berskala dunia, yaitu STAR TV pada 

September 2005 yang ditandai dengan pembelian saham perusahaan sebanyak 

20 persen saham ANTV ke STAR TV. Hal ini sesuai dengan ketentuan yang 

berlaku hingga kemudian perseroan mengakuisisi 100 persen saham setelah 

STAR TV melepas seluruh kepemilikannya di ANTV.  
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Meski awalnya merupakan stasiun televisi lokal, ANTV dapat mengudara 

selama lima jam sehari di wilayah Lampung dan sekitarnya, menampilkan 

beragam tayangan hiburan yang berkualitas dan menarik, serta menambah 

wawasan dan pengetahuan masyarakat Indonesia, dan ANTV telah menemani 

penonton dengan program - program terbaiknya lebih dari 27 tahun.  

Tabel 2.1 Identitas Perusahaan 

PT Cakrawala Andalas Televisi (ANTV) 

Alamat Komplek Rasuna Epicentrum Lot 9 

Jl. H.R. Rasuna Said, Karet Kuningan 

Setiabudi, Jakarta Selatan – Indonesia 12940 

Telp (021) 299 121 55 

Fax (021) 299 417 86 

Email humas@an.tv 

Website www.antvklik.com 

Sumber: antvklik.com 

 

2.1.1 LOGO 

Berikut adalah logo dari PT Cakrawala Andalas Televisi atau biasa disebut 

dengan ANTV.  

Gambar 2.1 Logo PT Cakrawala Andalas Televisi 

 

Sumber: Internal Perusahaan 

 

2.1.2 VISI DAN MISI 

2.1.2.1 VISI 

Menjadi saluran televisi keluarga terbaik untuk seluruh keluarga Indonesia. 

2.1.2.2 MISI  
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Misi yang akan dilakukan oleh ANTV untuk dapat mencapai visi tersebut 

adalah memberikan program-program berkualitas terbaik setiap anggota keluarga 

untuk mendukung pengembangan karakter Bangsa Indonesia dengan spirit 

kreatifitas dan inovasi kekuatan kerjasama tim dan tata kelola perusahaan. 

2.1.3 STRUKTUR ORGANISASI 

Berikut adalah struktur organisasi PT Cakrawala Andalas Televisi. 

Gambar 2.2 Struktur Organisasi PT Cakrawala Andalas Televisi Divisi 

Brand Activation & Communication 

 

Sumber: Internal Dokumen Perusahaan 

Gambar 2.3 Struktur Organisasi Divisi Terkait 

 

Sumber: Olahan Penulis, 2020 
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2.2 RUANG LINGKUP KERJA DIVISI TERKAIT 

Setiap perusahaan tentunya terbagi atas beberapa divisi di mana masing-

masing terbagi ke dalam beberapa bagian yang bekerja sesuai dengan jobdesk. Hal 

ini bertujuan untuk mencapai keselarasan dalam peningkatan kinerja perusahaan 

yang terbentuk secara baik dan benar. Divisi Brand Activation & Communication 

PT Cakrawala Andalas Televisi terbagi menjadi beberapa bagian terkait. Adapun 

ruang lingkup divisi terkait adalah sebagai berikut: 

1. Manager  

Bertugas untuk memantau, mengeksekusi, dan menyaring konten yang 

akan di posting di social media.  

2. Senior Manager 

Bertugas untuk mengatur semua platform media sosial dari brand atau 

perusahaan dan merencanakan content plan. 

3. Community Staff 

Bertugas untuk merekap data dan melakukan penjadwalan dalam 

mengunggah konten di social media serta melakukan pengecekan jika ada 

yang tidak sesuai atau kesalahan ketik dalam penulisan caption dan 

sebagainya. 

4. Social Media Creative 

Bertugas untuk membuat ide konten yang menarik, unik, kreatif, dan 

informatif terkait dengan program yang ada dengan mengikuti trend di 

sosial media serta membuat caption menarik pada setiap unggahan di sosial 

media.  

 

 

 

 


