BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

5.1Simpulan

Berdasarkan dari analisis uji yang telah dilakukan untuk mengetahui
pengaruh product placement terhadap brand awareness Indomilk rasa pisang,
maka dapat disimpulkan antara lain.

1. Terdapat pengaruh positif antara variabel X (product placement)
terhadap variabel Y (brand awareness).

2. Besarnya pengaruh variabel X terhadap variabel Y adalah 22,3% dan
77,7% lain dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak dibahas pada
penelitian ini.

Dimensi pada variabel product placement yang memiliki pengaruh
paling besar adalah dimensi plot connection dengan nilai 32,2%. Pada uji
hipotesis yang dilakukan menghasilkan 56,703 F hitung 56,703 > F tabel
sebesar 3,89 dengan nilai sig 0,000 < 0,05. Hal ini dapat diprediksikan bahwa
terdapat pengaruh dari variabel X (product placement) terhadap variabel Y

(brand awareness).
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5.2Saran

Berdasarkan hasil analisis dan kesimpulan yang telah dijabarkan, saran akan
dibagi menjadi dua yaitu:
5.2.1 Saran Akademis

Pada penelitian selanjutnya yang serupa, diharapkan dapat
menggunakan metode penelitian eksperimen untuk mengukur efek sebelum
menerima terpaan dan sesudah menerima terpaan product placement.
Penelitian eksperimen ini juga dilakukan dengan mengukur product
placement secara implisit dan eksplisit yang selanjutnya dapat dibandingkan
hasilnya. Kemudian dapat juga menambah variabel independen lain dalam
menilai pengaruh terhadap brand awareness. Mencapai sebuah respon
brand awareness tidak hanya dipengaruhi oleh satu faktor yaitu product
placement. Faktor lain yang mungkin bisa memengaruhi misalnya
kreativitas iklan dan penggunaan celebrity endorsement. Dengan demikian
diharapkan penelitian yang akan datang dapat memberikan hasil temuan
strategi marketing seperti apa saja yang bisa digunakan untuk meningkatkan

brand awareness.

5.2.2 Saran Praktis

Penelitian ini memberikan bukti bahwa strategi product placement
pada TV Show membawa tanggapan yang baik dari responden. Hal ini
mendukung bahwa product placement memang bisa digunakan sebagai

alternatif dari iklan tradisional tanpa mengganggu fokus audiens terhadap

75



tayangan yang sedang ditonton secara menyeluruh. Untuk itu diharapkan
brand atau pengiklan lain bisa memanfaatkan strategi product placement ini
sebagai alternatif dalam kegiatan mengiklankan produk dalam menjangkau
brand awareness.

Saran lainnya adalah diharapkan brand juga bisa memerhatikan
kecocokan produk dengan alur cerita dan celebrity endorser yang menjadi
fokus dalam tayangan. Terlihat dari hasil uji yaitu audiens mau menonton
tayangan TV Show tersebut dikarenakan ada idola kesukaan mereka dan
pada ketiga dimensi yang berpengaruh terhadap respon brand awareness,
pengaruh terbesar adalah dari dimensi plot connection. Maka, untuk
melakukan strategi ini pengiklan juga harus mencocokkan produk dengan
alur cerita agar tidak terkesan seperti iklan komersial dan pesan

tersampaikan dengan baik kepada audiens.
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