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BAB V

SIMPULAN & SARAN

5.1 Simpulan

Melalui penelitian yang telah dilakukan dan analisis yang sudah dilakukan

dalam bagian pembahasan, maka terdapat beberapa simpulan yang menjadi

jawaban atas pertanyaan penelitian, antara lain:

1. Konten promosi TikTok @bittersweetbynajla terbukti memiliki pengaruh

yang positif dan signifikan terhadap minat beli, artinya semakin tinggi

pemanfaatan konten promosi melalui media sosial TikTok, maka akan

semakin meningkatkan minat beli konsumen.

2. Konten promosi TikTok @bittersweetbynajla mampu menjelaskan

perubahan-perubahan pada Minat Beli Konsumen sebesar 84,9% sedangkan

sisanya sebesar 15,1% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dijelaskan

dalam model penelitian.

5.2 Saran Akademis

Dalam penelitian ini mendapatkan data bahwa konten promosi TikTok

@bittersweetbynajla (X) dan minat beli konsumen (y) sebesar 84,9%. Diharapkan

untuk penelitian selanjutnya dapat menggali lebih dalam lagi faktor-faktor yang

belum dibahas untuk mengembangkan dan meningkatkan minat beli suatu produk,

guna untuk mencari tahu 15,1% faktor lainnya yang tidak dapat dituangkan dalam
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penelitian ini salah satunya dimensi capability of the audience yang tidak

diteliti pada penelitian ini.

5.3 Saran Praktis

Berdasarkan hasil analisis dari penelitian ini, ada beberapa saran praktis

yang dapat diberikan, yaitu:

1. Pihak @bittersweetbynajla diharapkan terus mengupdate menu baru yang

dijual pada akun TikTok.

2. Pihak @bittersweetbynajla diharapkan terus menggunakan mini games untuk

menarik minat beli dari audience.

3. Pihak @bittersweetbynajla diharapkan terus memberikan informasi

giveaway guna meningkatkan dimensi credibility.
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