BAB YV

SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Penelitian yang dilakukan peneliti kepada kedua media daring, yaitu
Okezone.com dan CNNIndonesia.com adalah untuk mengetahui, mana diantara
kedua media tersebut yang memiliki keragaman isi berita yang lebih merata, serta
membandingkan kedua media tersebut berdasarkan persentase dimensi dan
indikator yang didapat. Penelitian ini menguji berita pada periode 5-10 Januari 2020
dengan sampel pada Okezone.com sebesar 327 unit berita dan CNNIndonesia.com

sebesar 298 unit berita.

Setelah penelitian dilakukan, hasil yang didapat peneliti adalah kedua media
tersebut memiliki keragaman isi berita yang berbeda. Keduanya memiliki hasil
indikator yang berbeda, namun jika dilihat dari setiap dimensi, kedua media
tersebut memiliki persentase yang tidak terlalu jauh. Hal yang membedakan pada
kedua media tersebut adalah pada dimensi Interaktif dengan indikator Hyperlink,
dimana CNNIndonesia.com memiliki angka yang lebih besar (91%) dari pada

Okezone.com (51%).

Perbedaan yang mencolok lainnya dari kedua media tersebut adalah pada
dimensi Topik Berita dengan indikator Pemerintahan, dimana CNNIndonesia.com

memiliki persentase yang lebih tinggi, yaitu sebesar 22% sedangkan Okezone.com
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sebesar 9%, hasil tersebut berkaitan dengan keadaan pemerintahan dan kondisi
politik yang tengah terjadi. Hal tersebut membuat Okezone.com memiliki distribusi
Topik Berita yang lebih merata dari pada CNNIndonesia.com. Hal tersebut
dibuktikan pada indikator Pendidikan, dimana Okezone.com masih memiliki
persentase 2% sedangkan CNNIndonesia.com 0%, kemudian indikator Kesehatan
Okezone.com memiliki persentase 4% sedangkan CNNIndonesia.com sebesar 1%.
Walaupun perbedaan yang ada tidak signifikan, hal tersebut dapat menunjukan
bahwa Okezone.com memiliki keragaman isi berita pada dimensi Topik Berita
lebih merata dari pada CNNIndonesia.com, walaupun keduanya masih memiliki
kekurangan dalam distribusi keragaman isi berita, ditunjukan pada indikator
Perayaan yang keduanya memiliki persentase 0% dan Pendidikan yang memiliki
persentase yang rendah. Namun untuk indikator Perayaan, hal tersebut dapat
diwajarkan karena pada periode yang dipilih peneliti tidak ada tanggal atau hari
yang menunjukan perayaan dari agama tertentu. Selain itu, dengan hasil yang
didapat, menunjukan bahwa dimensi Topik Berita akan memiliki kesenjangan pada
setiap indikatornya, karena memiliki perbedaan waktu peristiwa membuat topik

yang diangkat menjadi terbatas.

Untuk dimensi Jenis Berita, dapat dikatakan CNNIndonesia.com memiliki
persentase yang lebih merata dari pada Okezone.com, hal tersebut terbukti dari hasil
yang didapat, bahwa CNNIndonesia.com memiliki persentase yang hampir sama
pada indikator Hard News (51%) dan Soft News (49%). Hal tersebut berbanding
terbalik pada Okezone.com yang dapat dikatakan memiliki persentase pada

indikator Hard News (40%) dan Soft News (60%). Dengan hasil tersebut, pada
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dimensi Jenis Berita, CNNIndonesia.com memiliki keragaman isi berita yang lebih
merata dari pada Okezone.com karena hasil yang didapat hampir seimbang. Hal
tersebut juga menunjukan bahwa Okezone.com lebih memberikan konten atau
informasi yang ringan, dekat dengan khalayak dan erat dengan unsur human
interest pada pemberitaannya, sedangkan CNNIndonesia.com memberikan konten

atau informasi yang berimbang.

Pada dimensi Interaktif, kedua media mendapatkan persentase 100% pada
indikator Foto/Video, hal tersebut menunjukan bahwa kedua media mementingkan
penggunaan visual dalam pemberitaannya. Namun, yang membedakan pada
dimensi Interaktif pada kedua media tersebut adalah pada indikator Hyperlink.
CNNIndonesia.com sendiri mendapatkan persentase 91%, sedangkan
Okezone.com mendapatkan persentase 51%, hal tersebut menunjukan bahwa
CNNIndonesia.com memiliki keragaman isi berita pada dimensi Interaktif yang
lebih tinggi dari pada Okezone.com. Selain itu, dengan hasil yang didapat,
CNNIndonesia.com memberikan sudut pandang lebih kepada pembaca pada poin

atau topik yang sedang dibaca.

Yang terakhir, pada dimensi Asal Berita, kedua media tersebut memiliki
persentase yang hampir sama pada kedua indikator. Dengan hasil 35% untuk
CNNIndonesia.com dan 38% untuk Okezone.com pada indikator Dalam Negeri,
kedua media tersebut juga memiliki persentase yang hampir sama pada indikator
Luar Negeri, yaitu 65% untuk CNNIndonesia.com dan 62% untuk Okezone.com.

Dengan begitu kedua media tersebut memiliki keragaman isi berita yang sama pada
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dimensi Asal Berita. Dengan kata lain, kedua media tersebut mematuhi peraturan

pemerintah mengenai porsi berita yang berasal luar dan dalam negeri.

Dengan hasil tersebut, dapat disimpulkan bahwa CNNIndonesia.com
memiliki persentase keragaman 1isi berita yang lebih merata dari pada
Okezone.com. Hasil tersebut didapat dari 4 dimensi yang diteliti, yaitu pada
dimensi Topik Berita Okezone.com memiliki keragaman isi berita yang lebih
merata; dimensi Jenis Berita CNNIndonesia.com memiliki keragaman isi berita
uang lebih merata; dimensi Interaktif CNNIndonesia.com memiliki keragaman isi
berita yang lebih tinggi; sedangkan pada dimensi Asal Berita keduanya memiliki
keragaman isi berita yang sama. Dengan begitu, CNNIndonesia.com memiliki
persentase sebesar 66% pada keragaman isi berita, sedangkan Okezone.com
memiliki persentase sebesar 33% pada keragaman isi berita. Hasil tersebut didapat
dengan melakukan perbandingan pada dimensi Topik Berita, Jenis Berita dan
Interaktif, sedangkan pada Asal Berita tidak dihitung karena memiliki keragaman

isi berita yang sama.

5.2 Saran

5.2.1 Saran Akademis

Saran akademis yang dapat diberikan pada topik mengenai keberagaman isi
berita adalah lebih banyak dikembangkan lagi penelitian mengenai keberagaman
isi berita, terutama mengenai keberagaman isi berita pada media online. Selain itu,
peneliti juga berharap bahwa penelitian yang dilakukan peneliti dapat menjadi

rujukan pada jenis penelitian yang serupa, terutama mengenai keberagaman isi
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berita pada media daring. Peneliti juga memberikan saran kepada calon peneliti
yang lain untuk memperluas dimensi keberagaman isi berita yang akan diteliti, hal
tersebut bertujuan untuk memberikan gambaran yang lebih luas mengenai

keberagaman isi berita.

5.2.2 Saran Praktis

Saran praktis yang dapat peneliti berikan adalah agar media lebih berfokus
untuk memenuhi topik pemberitaan yang masih kurang. Hal tersebut berhubungan
dengan hasil yang didapat, dimana topik berita yang ada memiliki kesenjangan
yang cukup jauh. Selain itu juga, peneliti berharap media yang diteliti tetap
mempertahankan sisi baik dari penelitian yang didapat, seperti dimensi jenis berita,

interaktif dan asal berita.
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