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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Pada proses perancangan media promosi Komandankey, penulis menggunakan 

teori dan data yang sudah dihasilkan melalui proses kunjungan observasi ke 

workshop Komandankey, wawancara dengan pemilik Komandankey, dan 

kuesioner buku kepada audiens. Hasil data tersebut menjadi acuan dalam 

perancangan desain promosi pada media sosial sebagai media promosi primer, dan 

media sekunder lainnya seperti tripod banner, kartu nama, merchandise t-shirt, tote 

bag, dan gantungan kunci. Desain yang dibuat juga sudah melalui tahapan 

mindmapping, big idea, moodboard, grid, layout, dan penerapan tipografi dan 

warna sesuai konsep Komandankey. Target dari desain yang dibuat adalah SES A. 

Penulis memilih media sosial sebagai promosi bedasarkan pengakuan dari 

pemilik Komandankey yang menyebut masih kurangnya bentuk promosi yang 

dilakukan khususnya pada media sosial. Media sosial dinilai paling efektif dan 

dibutuhkan saat ini menurut pemilik, dan juga menurut responden kuesioner. 

Sehingga harapan dan tujuan dari promosi ini adalah Komandankey dapat dikenal 

oleh masyarakat luas dan bermanfaat bagi masyarakat bedasarkan jasa yang 

ditawarkan dan bedasarkan visual yang menarik. 
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5.2 Saran 

Keperluan jasa perbaikan atau pembuatan kunci mobil kendaraan memang 

diperlukan bagi masyarakat. Namun masih banyak orang yang meragukan akan 

standar kualitas dan privasi dari jasa ahli kunci. Komandankey hadir sebagai 

solusinya. Maka akan sangat baik jika promosi dilakukan dengan baik khususnya 

pada media sosial agar masyarakat luas dapat mengetahui jasa yang ditawarkan 

Komandankey. 




