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BAB 11
LANDASAN TEORI

2.1 Radio

Teknologi radio 1878. Semula

1enggunakan

maritir
menggunakan p io dalam
_ |

oal media
yang lebih
radio harus
al dan tidak bisa
perkembangannya, pesawat

berpindah karena

radio berubah ukuran dan dapat dibawa kemana saja, tetapi gelombang yang

ditangkap berubah tergantung lokasi titik pancar. Saat ini, radio dapat disiarkan
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nenerima

1etik, atau
ak perangkat
teknologi

seperti telepon

genggam, dan rad madam kebakaran, dan

kepolisian.

meliputi

framerah,

frekuensi memberitahu berapa banyak gelombang melewati titik tertentu setiap

detik. Sinar gamma yang digunakan untuk pengobatan memiliki panjang
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gelombang terpendek, dan jumlah frekuensi terendah. Sedangkan gelombang
radio memiliki panjang gelombang terpanjang dan jumlah frekuensi terbanyak.

berbagai jenis gelombang j tudo yang berbeda, atau ketinggian.

Amplitudo mengi libawa oleh gelombang.

Ada dua cara nelalui modulasi

Science

yang kemudian

menghasilkan mod ensi (FM).

Modulasi amplitudo (AM) dapat digunakan dalam semua frekuensi radio.

i siaran ulasi ensi (F kerja dengan baik hanya dengan

i panjang

eh karena

jarak sampai 200 km dikarenakan gelombang frekuensi menengah mengikuti

bentuk bumi dengan cara efek penyebaran yang disebut difraksi. Meskipun AM

10
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mempunyai keunggulan dalam jarak tempuh, FM memiliki keunggulan di

kualitas, yang dimungkinkan untuk membuat siaran radio stereo.

2.2 Dangdut

dangdut : musik,

‘Lagu india

050-an dan

-
| ' ) | , Timur
F' OUS di da

Istilah dangdut dig gdut dari orkes melayu,

i Indon

2nal di Indonesia.
khususnya musik Melayu dari ara. Cerita asal-mula nama”dangdut”
berhubungan secara lagsung dengan akar musik ini di kalangan masyarakat

ah, istilah “ akan labe irama rancak ang khas

mengutip

orkes melayu. Kemudian Cemooh itu kami lemparkan kembali melalui lagu, yang

kemudian kami beri judul ‘Dangdut’”

11

Perancangan Ulang..., Damar Rangga Putra, FSD UMN, 2013



2.3 Desain Grafis
Menurut Elizabeth Resnick (2003 : 15) mendefinisikan desain grafis sebagai seni

komunikasi untuk menginfor idik, mempengaruhi, membujuk dan
|
i

|
L |
pan, ba rtulis etis yang
( al, dan

grafis adalah seb

goabungkan seni dan

ita sehari-hari.

bahwa desain
yang menggabungkan
ahasa tertlis dan citra kedalam pesan

antara percakapan atau bicara

yang berfungsi untuk menginformasikan, mendidik, mempengaruhi, membujuk

Menurut Timothy Samara ( 2007 : 10 ) mempunyai pendapat bahwa terdapat dua

puluh cara untuk membuat desain yang baik, antara lain adalah :

12
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a)  Memiliki konsep : konsep merupakan hal penting pertama yang harus
dilakukan oleh desainer grafis, karena konsep merupakan akar dari apa yang

dikerjakan. Dengan ad n.desain yang dibuat akan menjadi

idak ada pengalaman

b) baik perlu

a hal yang
>mpunyai
agarn banyak
menjadi
d) enis huruf yang
digunakan, atau konsumen menjadi
bingung. Karena setiap 1 fungsi dan makna yang berbeda
beda.
Fokuskan i i itu arahkan ke

an lagi ke

menarik

berbeda.
Dengan memilih warna yang benar maka itu akan membantu

memaksimalkan pesan yang ingin disampaikan oleh desainer.

13
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g) Jika bisa dibuat dengan sedikit element, maka itu lebih baik : ada pepatah
modern yang menagatakan “less is more”. Semakin banyak material yang

ditampilkan di satu .de

i a gian d

N

var : hu

-
F miliki makna

desain kita akan

ndah memahami isi dari

pula seseorang dapat melihat

makna yang

h) T‘:nj adi s i ruang negative

agar desain

)

membantu pa
pesan yang ingin disa

k)  Be universal : buatlah desain yang dapat diterima oleh semua orang. Karena

m) Pergunakan warna gelap dan terang secara baik : pergunakan warna gelap

dan terang secara baik, seperti halnya kontras dalam ukuran. Perlu nya

14
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penyeimbang bagi sesuatu hal.
n) Jadilah sifat yang menentukan dan lakukan segera : lakukan desain secara

berani karena itu yang.n makin menarik. Buat visual secara

nyaman, ran, jarak dari satu

a2 merupakan
g dibuat.

|

: sebisa

qQ Ja fasi yang berbeda,
pai. Bila target kita
merupakan o ain yang sesuai dengan

mereka.

r)  Buat sesuatu yang diluar kebiasaan : sesuatu yang diluar pemikiran orang

menerus, akan lebih baik bila desainer mengembangkanya menjadi sesuatu

yang baru.

15
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t)  Simetri adalah musuh utama : simetri merupakan sesuatu yang baik, tetapi
sesuatu diluar itu dapat menjadi suatu hal yang luar biasa, seperti yang sudah

diterangkan diatas bua dengan orang biasanya.

Pernyataan diate desain yang dapat
kan agar orang

lan mengerti

as, maka ia

|
an terda a unsur penting d
-! |

ari rua k secara

b) sebagai bentuk,

1) dot/titik : titik miliki sifat focus, titik itu sendiri

biasanya menjadi menjadi acuan jangkar bagi bentuk

Gambar 2.3.1 dot atau titik

16
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merupakan daya tarik bagi orang yang melihat fotonya pada

pertama kali.

dapat memisahkan ruang, bergabung ruang, membuat objek,

menciptakan hambatan, dan perlindungan.

17
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Gambar 2:3:3 garis

Line sebagai
garis pemisah

e —
OFFICIAL TRIBUTE

Gambar 2.3.4 Muse

(Sumber : http://www.musclemuseum.it/images/Muscle-Museum-Muse-Official-

Tribute.jpg)

Gambar 2.3.4 diatas merupakan poster yang digunakan oleh Band muse untuk
lagu single nomortiganya yaitu musle museum, muse:merupakan bangidari
inggris beraliran musik alternative rock. Gambar diatas menjelaskan bahwa line
atau garis digunakan untuk pemisah ruang antara masing masing personil
bandnya. Dengan adanya perpisahan ruang, maka itu akan memperkaya desain

yang dibuat.

¢) Geometric : seperti yang banyak dilakukan dengan bentuk, otak kita

18
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mencoba untuk membangun makna dengan mengidentifikasi kontur luar

dari bentuk itu. Selain pendapat dari samara, Rustan ( 2009 : 46 )

menambahkan bahwa kan untuk mempelajari

erkandung dilamanya.

rputus, tak

N
'_

b diam

lapat d 4
-

biru

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

lettermark

disingkat UMN. Gambar diatas merupakan contoh dari penggunaan lingkaran dan

segi empat pada sebua logo. Segi empat digambarkan sebagai mata kuliah yang

19
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tersedia, dan semua itu memiliki integritas yang tinggi, serta lingkaran

melambangkan bentuk perlindungan bagi semuanya. Warna biru di universitas

3. Segitiga: pi, kekuatan,

d) ain grafis.

| i |
|
f :

V d a P

a Prin

Warnz

iga warna
warna hijau,

merah dan biru

erpaduan antara warna primer dan sekunder,

atau ketiga warna tersebut

MN
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RED-VIOLET

‘

sekunder

\2
NITy9-pmoTi3k g

primer, dengan
dilihat bahwa kuning
dan merah dapat menjad dapat menjadi warna ungu,

sedangkan biru kuning menjadi warna hijau. Sedangkan warna tersier seperti red

oranye merupakan penggabungan antara warna merah dengan kuning, tetapi

O

a mengelompokan

agaimana

21
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1. Hue : perbedaan identitas warna yang didefinisikan oleh panjang gelombang
mereka.

2. Saturation : Perbedaan kat kekusaman dan kecerahan

warna.

3. Temperature igkat kehangatan

Hue, Saturation and Value Diagram

Gambar 2.3.7 Hue, saturation, Value

(Sumber : http:/www.tu-

abu sehingga menjadi kusam.

22
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Warna panas

Warna dingin

A

8 wana pa

a dingin karena sifat

Selain pendapat Samara diatas, Surianto Rustan ( 2009 : 72 ) mempunyai

Diperlukanya Riset yang mendalam menyangkut beberapa bidang untuk warna
antara lain psikologi, budaya, dan komunikasi. Jadi menurut pendapat Surianto

Rustan, psikologi, dan kebudayaan mempengaruhi makna dan arti dari sebuah

23
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warna. Dibawah ini adalah contoh dari beberapa warna dan maknanya di
masyarakat :

1. Abu-abu : mempunyai keamanan, elegan, rendah hati,

san, kebusukan, renta,

n Maret

2. , suci, tulus,

3.

4. wan, muusim
dingin, €

5. ata duitan, pertumbuhan,

harapan.

24
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e) Tipografi : Samara ( 2007 : 115 ) dalam bukunya yang berjudul Design

Elements : A Graphic styke manual mengutip pendapat dari Robert Bringhurst

yang mengatakan bahwa. s

se dan
B
\

..... Eric f adalah
gan cara
sikan ide

disimpulkan

1 mpunyai tugas penting dalam

menafsirkan g 0, struktur logis, ukuran

fisik, semuse tipografinya.

ang berjudul

] typefaces

menyampaikan
1 bahasa text secara baik,

baik itu nada, tempo,struktur logis, dan ukuran fisik huruf tersebut.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZA
AEIOabcdefghijkimn
opgrstuvwxyzaaéio&
1234567890(%£.,!?)
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Gambar 2.3.9 helvetica font

( Sumber : http://www.identifont.com/samples/adobe/Helvetica.gif)

Sesuai fungsinya, Tipe jenis, hal ini dimaksutkan

untuk memud tuk logo dan
ebih mudah

huruf

ABCDEFGHIFALM
NOPQRSTUVWX
DZAIFIO@Nabcdcf
ghijklmnopgrstubluxpzade
100ii&1234567800( 5¢.,1?)

26

Perancangan Ulang..., Damar Rangga Putra, FSD UMN, 2013



ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZAAE
I10@Uabcdefghijklmn

opqrstuvwxyzadéioou
&1234567890($L.,!17) |

0&1234567890(3£6.,'")

Gambar 2.3.13 Bureau
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m
L ersifat

simbol, foto, lukisan, gambar, dan lain lainya. Gambar membantu teks untuk

lebih melibatkan dan membantu penonton. Gambar dan text bisa saling

28

Perancangan Ulang..., Damar Rangga Putra, FSD UMN, 2013



berkaitan karena bisa memperkuat maksut satu sama lainya.

font

gambar

BASED ON THE TRUE STORY

Gambar 2.3.16 Poster film The Amityville

( sumber : http://www.movieposter.com/posters/archive/main/36/MPW-18377)

Gambar 2.3.16 diatas merupakan poster dari film Amityville. Amityville adalah
film bernuansa seram atau Horror. Gambar 2.16 menjelaskan bahwa ada
keterkaitan antara font dan gambar yang dimana masing masing dari mereka
memperkuat yang lainnya: Gambar yang bernuansa gelap dengan font'yang
menjulur seperti darah memperkuat pencitraan bahwa ini adalah film seram atau

horror.

g) Layout : desainer grafis mengalami kesulitan dalam mengorganisasikan antara
visual dan text, maka dari iti layout atau kisi (Grid) adalah salah satu solusi yang

digunakan untuk mensesuaikan antara gambar, bidang text, dan grafik lainya.

29

Perancangan Ulang..., Damar Rangga Putra, FSD UMN, 2013



22 ]

'Female’ Hormone Found to
Guide Palerq;qlwavior

gambar
=
'::e
1d dalam
hwa adanya

karenakan grid

2.4 RedesainLogo

Menurut Hodgson dan Matthew Porter ( 2010 : 30 ) dalam bukunya yang berjudul

Mempunyai pesan yang berantakan dan membingungkan.

3. Pesan yang disampaikan sudah ketinggalan zaman atau tidak lagi

relevan dengan perusahaan

30
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4. Pesan yang disampaikan mempunyai target pasar yang salah
5. Pesan telah tersampaikan ke target pasar, tetapi selama

perkembangan nembutuhkan target pasar yang baru

Dari p logo adalah
sebuah 0 ¢ an karena
ndah ad: an tujuan
2 ua aspek

A UK
=I aan te

Gambar 2.4.1 diatas merupakan logo dari perusahaan minuman ringan Pepsi Cola.

Gambar diatas merupakan contoh redesain logo dari perusahaan Pepsi Cola,

31
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dengan banyak mengubah dari bentuk dan warna, yang pertama kali perusahaan
tersebut hanya menggunakan warna merah, dan selanjutnya menambahkan warna

biru. Di gambar tampak jela ederhanakan bentuk dari logonya.

yang berju ng Logos and

Building Brand presentasi grafis dari

merek. logo adalah gamba dari pengalaman yang

membentuk persepsi di benak orang-orang yang mengalami,mempunyai suatu

organisasi. Berdasarkan kedua pendapat diatas, dapat disimpulkan bahwa logo

mengklésiﬁkasi bentuk logo, antara lain:
1) Logo yang dibentuk dari basic shapes / primitive shapes , yang apabila

beberapa basic shapes saling terhubung dapat membentuk dua jenis objek yang

32
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lebih kompleks yang kita kenal dengan gambar dan huruf ( pada logo disebut

picture mark dan letter mark:

lingkaran

gteculi Solutions Ltd

Letter mark

engetahuan. Gambar
di atas adalah co asic shape berupa lingkaran,

yang dengan menggunakan beberapa lingkaran dapat menimbulkan arti bahwa

beberapa molekul yang dihubungkan bersama dapat menggambarkan ikatan

terpisah.
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Picture mark

bar tersebut
ure mark dan
a antara keduanya

saling memberikan k

B ) Picture mark sekaligus Lettermark : bisa disebut gambar, bisa juga

- A A |

MARK

Gambar 2.5.3 Logo mark

34
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(http://www.identitydesigned.com/images/a-side/mark-logo.jpg)

Gambar 2.5.3 diatas merupakan gambar dari logo Mark, mark

merupakanperusahaan an dirinya di bidang mebel dan

perkakas : tu logo yang

okan. Warna

Lettermark berwarna
hijau.

(Sumber : http://indonesiavaca o/wp-content/uploads/2011/06/PT-Acer-
Indonesia.gif)

Logo 2.5.4 merupakan logo perusahaan acer. Acer merupakan perusahaan yang

Ketiga pembagian bentuk logo yang disampaikan oleh rustan berbeda dengan

Greg Berryman ( 1990 : 10 ). Pada teorinya ia menyebut logo sebagai marks,
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sebuah identifikasi lain dari logo yang terbagi menjadi enam jenis yaitu :
1) Symbol : tanda tanpa tulisan yang digunakan untuk mengidentifikasikan

sebuah perusahan ata

aan yang bergerak
dibidang otor ambar cangkang kerang
yang merupakan arti langsung dari shell. Warna merah dan kuning pada

gambar memberikan bahwa produk shell selalu memberikan kehangatan

| bagi mc‘l IcndalM N

Perancangan Ulang..., Damar Rangga Putra, FSD UMN, 2013
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2) Pictograph : simbol public.

Gambar 2.5.6 tanda dilarang merokok

(sumber : http://www.eurekadirect.co.uk/companies/Eureka/department/PSB3017.gif)

Gambar 2.5.6 diatas merupakan gambar dilarang merokok yang sudah
umum di kalangan masyarakat. Gambar tersebut merupakan contoh dari
pictograph. Warna merah menandakan bahwa adanya suatu keharusan

didalamnya.

3) Lettermarks : huruf yang membentuk nama atau singkatan. Digunakan

untuk mengidentifikasi sebuah perusahaan,

Gambar 2.5.7 Logo HBO

(sumber : http://en.wikipedia.org/wiki/File:HBO_logo.svg)
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Gambar 2.5.7 diatas merupakan lettermark Home Box Office atau
disingkat menjadi HBO . HBO adalah perusahaan yang bergerak dibidang

televisi berbayar ontontan hiburan. gambar diatas

Dan warna hitam

ahaan Exxon merupakan
perusahaan yang men nya pada assesoris mobil, baik itu

tempat pengisian bensin, tempat pencucian mobil, bengkel, dan lain lain.

| Gambar l tas mcMcngguN

Perancangan Ulang..., Damar Rangga Putra, FSD UMN, 2013
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5) Combination marks : Simbol atau logo yang digabungkan bersama.

Dari Pendapa an menyederhanakan
pembedaan bentuk logo. an menjelaskan bentuk logo

secara lebih terperinci. Namun dengan semakin banyaknya bentuk logo yang

tersedia desainer semakin sulit untuk orang untuk memahaminya. Berryman

39
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Indirect High Cloudy
Abstraction

Must :ooo Requires many exposures
Be ::':..' for high recognition
Learned ss ® Need large budget!
Lettermark Letters Wide abstraction range
Only
Big Business
Logo Phonic
o o
Glyph Simplified
@ Picture
[ ]

lllustration

Altered a Few exposures
Picture Low budgets make
$ quick recognition necessary

Photograph Narrow abstraction range

Picture

Small Business

Gambar 2.5.10 tabel terbentuknya logo

(Sumber : Greggberryman,Notes on graphic design and visual communication, 1990 : 11)

Gambar 2.5.10 diatas merupakan gambar yang menjelaskan tentang bagaimana
logo terbentuk, dari yang paling terlihat bentuk aslinya sampai ke bentuk abstrak
atau yang sulit terlihat bentuk aslinya, | disitu ditulis bahwa untuk big business
seperti CBB radio, sangat cocok memakai tabel logo, dan glyph. Sedangkan
semakin terlihat aslinya sangat cocok ' digunakan untuk® perusahaan kecil.
Semakin abstrak bentuknya, maka akan semakin sulit orang untuk memahami arti
dari logo.

Menurut Georgy Thomas (2000:18), terdapat 10 yang harus diperhatikan
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untuk membuat logo dan symbol yang baik, yaitu :
1. Visibility : apakah logo akan terlihat menonjol dalam sebuah lingkungan

sekitarnya hingga dapat men i cepat dan mudah diingat.

2. Application :s
L.

.
. P OgC

dapat diterapkan ke

apkan ke dalam

nali dan

5. ience tidak
akan personal yang
berkesan.

6. Color : logo ye am hitam putih sehingga

dapat melalui proses fax dan fotokopi.
7. Descriptiness : apa logo tersebut mengungkapkan sifat (visi dan misi) dari

sahaan atau

engetahui

penting.
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2.6 Branding
Menurut Surianto Rustan ( 2009 :16 ) makna brand dapat berubah sesuai dengan

konteksnya. Di masyaraka gap sama dengan logo, merek, atau

nama entitas, pac ngkuman pengalaman,

dan asosiasi terl i entitas. Makna
, baik yang

dapat dari

perusahaan
n masyarakat
yang men skan Logo adalah
out bisa dikatakan bahwa
logo dan brand adalah se erbeda, brand merupakan isi dari

perusahaan, baik itu pengalaman, visi, misi, barang yang dijual, kualitas barang

dijual, dan iki erusahaan itu di pikiran

Agoes W. Soechadi (2011) membuat empat indikator kekuatan yang diukur dari

bagaimana masyarakat mengenal akan brand tersebut atau yang biasa disebut
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Brand awarness, Brand awareness dapat menjadi pertimbangan konsumen dalam
pengambilan keputusan dalam memilih suatu produk, keempat indikator tersebut

adalah sebagai berikut :

1. Unware of L , dimana masyarakat

1. Leadership : Kemampuan untuk mengetahui pasar, baik harga maupun atribut

non-harga.
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2. Stability : kemampuan untuk mempertahankan loyalitas pelanggan.

3. Market : kekuatan dari brand untuk meningkatkan kinerja dari toko, atau

distributor.

area amanya, atau

biasanya disebut komunikasi. Berdasarkan pendapat dari para ahli diatas maka

dapat disimpulkan bahwa komunikasi merupakan proses penyampaian pesan dan
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informasi yang dilakukan oleh komunikator kepada pihak lain(komunikan)

dengan menggunakan kata-kata, gambar, bilangan, ataupun grafik yang dapat

i, kemampuan.

lainnya. Sedangkan menurut Bintarto (1983 : 61 ) berpendapat bahwa, interaksi

social merupakan hubungan social yang dinamis, yang menyangkut hubungan
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antara individu, antara individu dan kelompok, maupun kelompok yang satu
dengan yang lain. Sedangkan menurut Bonner (Gerungan, 1988 : 57) menyatakan

ntara dua atau lebih individu yang

saling

disimpulkan

atau lebih
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