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h logo, namun

a kons
an posis
nce ata

vakan hal

s Perusahaan adalah
‘pesona’ dari suatu kory dengan pencapaian terhadap
sasaran bisnis secara objektif, (Balmer, Corporate branding and connoisseurship,

1995), pada umumnya seringkali dimanifestasikan melalui  branding atau

tersebut.
kultur
organisasi/perusahaan atau kepribadian dari organisasi/perusahaan tersebut. Pada

intinya, bertujuan agar masyarakat mengetahui, mengenal, merasakan dan
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memahami filosofi-filosofi perusahaan/organisasi tersebut, Identitas Perusahaan

terdiri dari tiga bagian yang digunakan dalam Bermacam cakupan:

« Corporate

ormasi dsb)

echingga simbol tersebut dapat
mengkomunikasikan identitas suatu perusahaan dimata masyarakat (Lori Siebert

& Lisa Ballard, Making a Good Layout ,1992). Maka oleh karena itu logo harus

perusahaannya dengan produk perusahaan lain yang sejenis.

4. Bersifat fleksibel sehingga dapat diterapkan dalam semua aplikasi yang

dibutuhkan dengan berbagai ukuran yang berbeda.
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5. Logotype-nya harus mudah dibaca dalam berbagai ukuran.
Logo akan jadi mudah diingat bila memiliki keunikan sendiri yang

membuat logo te ompetitornya, namun harus dapat

|
usaha m g dar saha yang
yang la 1 sebagai
wakilik ut. Logo

1

, sebuah

au simbol

irut Lori Siebert & Lisa

penggunaannya dianjurkan oleh semua pihak.

e Tanda-tanda Huruf
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Huruf-huruf yang membentuk nama, digunakan untuk mempersingkat

nama panjang dan tidak dapat diucapkan.

Kata ata entifikasi perusahaan,

dapat dilindungi

anda diatas terlihat perbedaan

logo dengan tanda-tanda sejenis lainnya. Logo merupakan suatu desain

yang spesifik, baik berupa simbol dan pola gambar atau huruf tertulis

¢ Name - Only Logo

10
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Name Only Logo adalah logo yang diambil dari sebuah nama, dengan
menggunakan gaya grafis khusus. Logo jenis ini memberi ketegasan dan

pesan langsung kepad itoh logo berjenis Name only logo

r  http://

pesan  langsung
pada bentuknya yang

. I o e . o . .« .
ringkas dan fleksibel 0 perti ini mampu berdiri sendiri.

A = ]
.logostag
e Initial Letter Logo

11
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Yaitu logo yang menggunakan huruf awal (inisial) dari nama produk atau
perusahaan dan menjadikannya sebagai elemen utama dari logo tersebut.

Logo jenis ini ter jukkan gabungan nama pemilik

ter Hewlett-Packard.

nk BCA, IBM,

organisasi sebagai
komponen P ara keseluruhan logo ini
memiliki gaya yang sanga . Perusahaan yang menggunakan logo
jenis ini, biasanya adalah perusahaan yang sudah terkenal, seperti Coca
Cola,

kuatnya

terjadi

yang

12
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sil penghasil
menggambarkan

gemerlap d: banyak lagi.

ang tidak
langsung antara nama dengan logonya sehingga logo jenis ini sulit untuk

dipahami, dan memerlukan waktu lebih agar seseorang bisa memahami

13
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apa maksud dari logo yang bersangkutan seperti logo Mercedes Benz yang

terdiri dari bentuk bintang segitiga yang merupakan representasi dari

sistem kemudi mobi perusahaan penerbangan Alitalia

ang berfungsi sebagai

aneka kesan, yang

ni terjadi karena bentuk

t disukai di i rena logo

ca i t orisinil

Amerika

14
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Ocitroen.png)

milik orang

iteria utama logo diantaranya

adalah :

e Unik, mampu mencerminkan dan mengangkat citra entitasnya

i entitasnya dalam

sibel dan

D. Kriteria Logo yang Baik

15
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Ada 10 kriteria yang harus diperhatikan dalam membuat logo dan simbol yang

baik ( Thomas, Membuat Logo dan Simbol, 2000), diantaranya adalah :

e Visibility
sebuah lingkungan

epat dan mudah

edakan dirinya dengan
kompetitor.

o Simplicity/Universality

audience

asa p i i an terjadi

interaksi personal yang berkesan.

e Color

16
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Logo yang baik harus dapat diaplikasikan dalam hitam putih sehingga

dapat melalui proses fotokopi atau fax.

e Descriptivenes

"y '

lodulari

isi) dari perusahaan

n hal ini tanpa

diperha
|

¢ mendukung

alan terhadap sebuat logo. Mengetahui
kapan dan apa yang hendak dirancang ulang adalah perkembangan

ang telah

. Bahkan
menciptakan tanda visual baru. Dalam teori semiotiknya, Charles Sanders Peirce

(Pierce, Handbook Of Semiotics,1995) membagi tanda menjadi tiga jenis, yaitu:

17
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A. Ikon
Tanda yang paling sederhana berupa stilasi yang mendekati atau mirip

dengan objek, seperti f paturalis, dan sebagainya.

konversi atau

iaan, burung

2.14

Warna dapat didefinisikan secara obiektif/ﬁsik sebagai sifat cahaya yang

dipancarkan, atau secara subzektif/asikologis merupakan bagian dari pengalaman

indera pengelihatan. Warna merupakan fenomena yang terjadi karena adanya tiga

unsur yaitu cahaya, objek, dan observer (dapat berupa mata kita ataupun alat ukur)

kegelapan yang dapat dirasakan, begitu juga jika bola tersebut dihilangkan maka
tidak benda yang dapat menyerap cahaya yang dapat menghasilkan warna yang

ditangkap oleh mata.

18
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2.1.4.1 Pembagian Warna

Dalam pembagian warna akan digunakan lingkaran warna (color wheel). Terdapat

tiga bagian dalam ling

puran dua

ckunder terdi

|
ampuran antara
L
warna yang sama. Warna
yang merupakan campuran
dari warna hijau dan kuning, ada juga hijau toska campuran dari warna

hijau dan biru, dan warna indigo yang dihasilkan dari pencampuran warna

UMN
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RED-VIOLET

2.14.2

Di dalam dunia sang seniman dalam

membuat suatu karya, biasanya g digunakan dapat mewakili perasaan

sang seniman. Dalam buku Color Basic (Dameria, 2007: 29), makna-makna

f, damai,

harmonis,

keberuntungan, pahit.

20
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3. Kuning : terang, kehangatan, segar, cepat, jujur, adil, tajam, cerdas,

sinis, kritis, murah.

eativitas, magis, idealis,

tis, spiritual,

ahabatan,

10. Netral : natural, klasik.

11. Putih

: bersih, murni, jujur, polos, higienis, monoton, kaku.

brosur i i 1) Baik sebagai pelengkap
suatu bentuk komunikasi visual, maupun sebagai unsur utama, huruf memainkan

peranan sangat penting dalam keberhasilan suatu bentuk komunikasi grafis.

21
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Pemilihan typeface yang dipakai dalam pembuatan logo dan implementasi desain
lainnya sangatlah penting. Suatu jenis typeface dapat mengkomunikasikan

identitas, karakter atau sikar f atau aksara bukan hanya sekedar

ihat sekaligus dapat
dirasakan.Pemil apa kriteria yang

harus d i ain:

|
|
m \ O lari j

|
U aru

2.3

Cupcake adalah cake atau kue mungil didalam berbagai mangkuk berlapis
kertas dengan berbagai hiasan yang menggoda selera. Cupcake adalah tak lebih

kue yang dikenal sebagai bolu yang berbahan dasar mentega, gula, telur, dan

terigu, yang kemudian diberikan topini de%l berbaiai variasi dan%ltuk mulai

dari berbahan butter cream, whiiEed cream, frostin(';, cookini chocolate, dan

eatable image . membahas cupcake tidak lepas rasanya mengenal asal

usulnya..yang sepertihalnya Brownies dikenal sebagai ‘Kue Bantat’ asal negeri

Paman Sam demikian pula dengan cupcake yang juga berasal dari sana.

22
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Seiring perkembangan jaman cupcake kini menjadi salah satu kue atau
cemilan yang sangat digemari oleh masyarakat. (Daylailatu,Serba-Serbi Cupcake

Kue Cangkir Idola Seluruh Dunia, 2011) yang dimuat dalam situs online tabloid

ung bagiai
| e bagi
-~

Cupcake berkembani di Amerika konon ﬁada abad 19, dii'uluki demikian
|
karena bahan-bahan ianﬁ diaeriunakan lazimnia ditakar dalam ukuran cup atau

mangkuk bukan ditimbang sepertihalnya saat ini. Selanjutnya tradisi ini
"

berkembang menjadi kebiasaan dan cupcake serin

Nova mengatakan, dan menjadi populer

mulai dua samp disajikan sebagai

salah s aat lamaran.

Kursus i berbagai

cara ini

na skala

ula disebut sebagai ‘kue
angka’ karena takaran pengukurnya sangat mudah dingat yaitu menggunakan
perbandingan angka tertentu dalam adonannya seperti satu mangkuk mentega

ditambah dengan-dua manikuk gula dan tiia manikuk tepung daﬁeterusnya,

lalu orang-oranﬁlulai membuat cetakan cupcake dibuat dalam wadah kaleng

-\_-‘\ .

ang disebut ‘Mu.ffin Tin&ian ioiular dialﬁke 20.

Perkembanjgan Cﬁ?ke Ltidak hanya sekedaiwrubahan nama saja tapi

sudah mulai terjadi variasi komposisi bahan baku, ukuran, bentuk, toping, serta
tujuan pemakaian. Di Indonesia sendiri, cupcake mulai dikenal dan menjadi

popular sejak dua sampai tiga tahun belakangan (Wisata Kompasiana, Mei 2010).

23
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Cupcake sering disajikan sebagai salah satu menu dalam suatu perayaan pesta,
seperti ulang tahun dan pernikahan. Kebanyakan untuk perayaan cupcake disusun

cantik secara bertingkat. ng fleksibel untuk dihias cupcake

|

) ‘ % l;

a hidup yang

juga kerap dijadi e mungil ini menjadi

peluang usaha b

menghargai” Jbuka menajuan; terus —

menerus belajar, ibang. Menurut para pakar
sosiologi, ciri yang membedakan masyarakat moderen dan masyarakat tradisional

diantaranya adalah sportif, menghargai prestasi, menghargai waktu, mobilitas

ker: hidup d

a. menjadikan status sebagai sesuatu yang penting. Salah satu bentuk

gaya hidup modern di kota metropolis adalah bahwa status seseorang

24
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ditandai dengan penampilan dan segala yang dipakainya, misalnya
mobil dan telepon selular.

b. Mobilitas yang tin , siang sudah di Medan, esoknya

akin populer
I .
ﬂ nggunakan

impan di lemari

Bercengkrama d tertentu, seperti kafe. Kafe telah

menjadi salah satu ikon gaya hiudp modern.

e. Pernikahan agung. Orang moderen menempatkan pernikahan sebagai

salah satu momen kehidupan yang perlu dirayakan besar — besaran. Di

25
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momen pernikahan ini biasanya cupcake diberikan sebagai sovenir dari

hari pernikahan mereka, dan saat ini juga semakin banyak orang yang

memakai kue pen

26
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