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BAB III
PERANCANGAN KONSEP VISUAL

an berbagai

1
N

Hermon
H | . ’ prOdllk

sudah tidak dipr pasar dan

uli pada kesehatan
pelanggannya, yakn g tidak mengandung bahan

pengawet dan pewarna yang berbahaya.

Perusahaan Hermon Cake membuka gerainya yang pertama di WTC

salah se;tunya dengan membuka cabang yang kedua di tahun 2012. Perusahaan
Hermon juga berencana untuk memperluas target pasar mereka dengan mencari

klien-klien baru guna meningkatkan penjualan perusahaan. Selama ini,
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perusahaan Hermon tidak memiliki brand (merek) yang mencerminkan produk
yang dihasilkan. Dari laju perkembangan Hermon yang kian meningkat tapi tidak

diimbangi dengan identita akni yang mencirikan entitas

perusahaan tersg 1aan Hermon perlu di
1 sektor pasar,

mpetitornya.

di pasar mereka.

bih kepada
komunitas
nisnya diluar dari
sekedar komunita a,da in cupcake. Keuntungan
secara finansial menjadi alasa eka ingin membuat sebuah bisnis
dengan menyediakan berbagai macam cake dan cupcake, disamping tujuan

finansial, perusahaan ini juga memliki tujuan mengumpulkan donasi untuk

Gambar di bawah ini merupakan logo perusahaan Hermon Cake yang

digunakan sejak perusahaan ini berdiri sampai sekarang, tahun 2013.
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Selain memfokuskan P sahaan hermon cake juga

membuat berbagai macam cake lainya seperti rainbow cake dan brownis.

Perusahaan Hermon memiliki cupcake sebagai produk unggulan. Cupcake di

ayaan.

Cupcake adalah kue yang dikenal sebagai bolu yang berbahan dasar
mentega, gula, telur, dan terigu, yang kemudian diberi topping dengan

berbagai variasi dan bentuk mulai dari berbahan butter cream, whipped
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cream, frosting, cooking chocolate, dan eatable image. Takaran
pengukurnya juga sangat mudah diingat yaitu menggunakan perbandingan

angka tertentu dalam atu mangkuk mentega di tambah

dengan ¢ epung dan seterusnya,

cupcake ebagai salah satu

1an internal
z, Principles of
tkan karena analisa
SWOT untuk mencoe ernal dan situasi eksternal

perusahaan (Pearce dan Robinson, Strategic Management: Strategy Formulation,

Implementation and Control,2003). Pencocokkan yang baik akan memaksimalkan

Weakness (W), dan lingkungan eksternal perusahaan dapat diklasifikasikan
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sebagai Opportunities (O) atau Threat (T). Analisis lingkungan strategi ini

disebut sebagai analisis SWOT.

Berikut adalah analisa

Threath

a. banyaknya toko cupcake lainnya
di Tangerang

b. identitas visual Hermon Cake
yang tidak mencirikan produk
dan ciri perusahaannya

UMN

3.2.1 Analisis Target Market

Analisa sasaran di antaranya:
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e Geografis

Lokasi Khusus : Tangerang, Banten

Lokasi U

UMI

3.3 Kompetitor
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Banyak pebisnis yang memiliki padangan bahwa kompetitor adalah musuh yang
harus diawasi gerak — geriknya (Imarket system lataupun produknya), disaingi

(bahkan persaingan yang illegal pun dilakukan), hingga

menjatuhkan ko an berada di garis

H ermon memiliki

| verbeda perusahaan

N
h satunya
| -' |
etito Berik itor dari

|

’sCu

Sebagai pe e, Hermon cake

memiliki banyak Timothy’s cupcake.
Timothy’s Cupcake didirika ahun 2011 tepatnya 23 Agustus
2011. Timothy’s cupcake adalah homemade cupcake yang berlokasi di Lippo

Karawaci, Tangerang (021 99231933). Timothy’s cupcake juga menyediakan jasa

para CuUS

an.

TIMOThY'S 700

cpaa I-r_;l e
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3.2 logo Timothy’s cupcake

(Sumber : http://timothyscupcake.blogspot.com )

3.3.2 Le So

Pada November 2008, Lindawati Husin bersama dua orang temannya yaitu
Sophie Gunawan dan Desy Yanti sepakat untuk merintis bisnis cupcake dengan
nama Le Soho. Awalnya, Le Soho merupakan industri rumahan yang

mengandalkan pemasaran mulut ke mulut dan melalui internet.

Kesempatan akhirnya datang ketika Le Soho mengikuti pameran di Emporium
Mall Pluit yang saat itu baru melakukan pembukaan dan dengan memberanikan
diri Le Soho pun membuka outlet pertamanya di Emporium, setelah percaya diri
dengan respon pasar Le Soho pun membuka outlet di Mall Taman Anggrek pada

Juni 2009 dan di Grand Indonesia pada Desember 2009. Le Soho menyediakan 8

pilihan rasa diantaranya pisang, red velvet, dan coklat.

Sohps

(‘L'IPCEI. C5

didi oleh dua k beradik
Venita Daben dan Ifa Daben yang awalnya merindukan kue buatan almarhum

mama mereka. Karena tidak ada kue yang cocok, mereka lalu bereksperimen
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mencari kue yang mendekati kue favorit mereka,setelah mereka mendapatkan rasa
ue yang diinginkan kemudian merekapun membuka toko cupcake berdasarkan

resep yang telah merek Nama Mini pada MiniLovebites

‘: made

ctia ya & tes juga

sebagai ungkapan rasa

ya minilovebites

rendah gula,

v
minilove

3.4 Tahapan Kerja

Pengumpulan data dilakukan dengan cara wawancara, studi pustaka dan observasi

1tas visual

yang dimiliki oleh kompetitor Hermon cake penulisan data dilakukan dengan cara

mengumpulkan dan menyimpulkan data-data yang telah didapat dalam penelitian
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sebelumnya, dan didukung oleh teori-teori yang bersangkutan dengan objek

penelitian dan perancangan visual.

3.4.1 Kuisioner
Untuk menge baran sebanyak 20

yang penulis

Usia Responde

13-15

16 - 18

s22(23)
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Semua responden yang penulis dapatkan mutlak 100% mengatakan bahwa logo
pada Hermon Cake tidak mencerminkan identitas visual ataupun produk yang

mereka jual. Untuk lebih jelas pada tabel dibawah ini.

iga orang (15 %)
belas orang lainnya ( 85
%) tidak mengetahui tentang

. Berikut tabel mengetahui tentang

Hermon Cake.

tang Hermon Cake

Ya 3 orang 15 %
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Tidak 17 orang 85 %

Total 20 orang 100 %

Setelah penulis 1 ke, hanya terdapat

-
‘ |

Alasan membeli suatu merek produk cake tertentu | Jumlah presentase
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Identitas visual yang menarik

9 orang

45 %

Penampilan atau bentuk produk

Berdasarkan rasa

6 orang

30 %

Total 20 orang

100 %

14 orang

memeper

1.7 Tabel Memperhatikan Teks

Memperhatikan Teks Jumlah

Presentase

Perancangan Ulang..., Lystia Canserra, FSD UMN, 2013

g (92 %)

orang (8




Ya 13 orang 92 %

Tidak 1 orang 8%

Jumlah

oa 20 tahun.

yemukakan faktor mereka
membeli atau tertarik pada suatu produk cupcake, pada mulanya ialah informasi

atau kabar yang tersebar dengan cepat (tren) menjadi rasa ingin tahu mereka

i berbagai

gender, namun sebagian besar diantaranya adalah perempuan, mulai dari usia

remaja hingga dewasa. Hermon menyediakan berbagai macam jenis cupcake bagi
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setiap peristiwa (event), mulai dari ulang tahun, anniversary,dan kudapan sehari-
hari. pernikahan Seiring dengan berkembangnya tren cupcake, Hermon mengakui

banyaknya pembuat cupcake

perance

untuk membuat logo al penelitian dan pencarian

datapun dilakukan untuk mendapatkan logo baru yang sesuai dengan identitas

visual Hermon, salah satunya merujuk pada logo cupcake yang sangat terkenal

dunia, -toko ke ya da merika ( at awal
akannya ke).

3.5.1 Sprinkles Cupcake
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Selain wawancara dan kuisioner, penulis juga melakukan penelitian dengan
milihat logo dari toko lain. Sprinkles Cupcake adalah toko cupcake yang

didirikan oleh Candace Ne S ake adalah toko cupcake pertama

Sprinkles

dua be ile (yaitu
i

i

Rencana ekspansi termasuk dengan perjanjian waralaba yang akan membawa 34

5, Candance membuat

dibuat setiap

Blake Lively,

didunia atis dari mulai

pemesanan ke dalam bidang

makanan penutup an Sprinkles Ice Cream.

Sprinkles Cupcake ke Timur Tengah pada awal tahun 2013. Berikut adalah logo

prinkles ke r

3.5 Logo Sprinkles Cupcake

CUPCAKES

(Sumber : sprinkles.com)

3.5.2 CharmCity Cupcakes
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CharmCity Cupcakes yang berada di Baltimore, Maryland dipimpin oleh koki
pastry terbaik di wilayah Timur, Charm City Cupcakes memanggang kuenya

setiap hari dan membuatn pn-bahan segar, kebanyakan dari

pelanggannya an pertama. CharmCity
a untuk hari-hari

nemanggang

CUPCAKES

3.6 Logo CharmCity Cupcakes

(Sumber : Charmcitycupcakes.com)

Jennifer ingat ibunya dan nenek menciptakan berbagai karya di dapur keluarga. la
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menikmati memasak dan memanggang untuk bersantai setelah hari yang panjang,

dan lambat laun hobinya pun berkembang menjadi lebih serius.

Pada bulan rja fulltime dalam
bisnis b : ew York City
diri keluar

tokonya

p klasik

BUTTERCUP
BAKE “SHOP

3.7 Logo Buttercup Bake Shop

ber : butterc shop.com

3.6 Perancangan
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Berdasarkan analisa dari sumber-sumber penelitian, penulis melakukan

brainstorming agar dapat dikembangkan menjadi dasar dasar dari identitas visual

e .b_

s

Dpa — ﬁ?@@fmm&
sinle _— kesedodaan |

riendly (ramah)

Setelah proses mind maping penulis berlanjut oada proses pembuatan sketsa

manual. Identitas visual pertama yang akan dibuat adalah logo, yang nantinya
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akan diaplikasikan pada berbagai media promosi perusahaan Hermon. Sketsa
yang dibuat tentunya berorientasi kepada nilai — nilai yang telah didapatkan dari

penelitian sebelumnya.

cplorasi berbagai hal

: \ HE Bmon

%%%

CAXELCLY ni-t
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. E & CUPCAKE .

T

3.10 Sketsa Hermon 2
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3.11 Sketsa Hermon 3

UMN
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