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BAB II

TINJAUAN PUSTAKA

2.1. Teori De

Menurut Rakh

berjudul Desain

)10) d

visua
engomunikasika
atan v

i lebih sering

kasi visual

gai elemen

ografi dan

(panduan mengenal desain grafis, 2006:11).

Empat fungsi desain komunikasi visual atau desain grafis (Safanayong,

2006:3), yaitu :
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a.  Untuk memberitahu atau memberi informasi (to inform), mencakup:
menjelaskan, menerangkan dan mengenalkan.

b.  Untuk memberi peneran ighten), mencakup : membuka pikiran

dan menguraikan.
c.  Untuk ajurkan (umumnya

an, logika dan

penggunaan ¢ warna dan tekstur.
Berikut merupakan pr asikan pada desain kemasan:
¢ Keseimbangan

Keseimbangan adalah konvergensi elemen-elemen atau bagian-bagian untuk

menekankan perbedaan. Kontras bias berupa bobot, ukuran, skala, warna, nilai

atau dinamika positif dan negatif suatu ruang.
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* Intensitas
Intensitas adalah keseimbangan antar elemen yang berseberangan. Suatu tata letak

yang menggunakan prinsip inten dapat menstimulasi ketertarikan visual

dengan memberikag
* Positif dan Ne
Positif dan g antar clemen-
elemen d E kkan bagian

adi bagian

rinsip nilai

ogamat melalui

Bobot mengacu pada ukuran, bentuk, dan warna visual dalam kaitannya dengan

elemen-elemen lain.

anta; tu elemen

cip fokus yang

* Urutan (alignment)

Urutan adalah penyusunan elemen-elemen visual dalam pengelompokkan logis

yang nyaman bagi persepsi manusia dan secara visual mendukuung alur

10
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informasi.
e Hirarki

Hirarki diciptakan dengan pen anisasian elemen-elemen visual dalam tahap-

tahap atau tingkata ainasi yang diberikan ke

elemen dapat "dik oobot, nilai, posisi,

bemakaian

merancang
kemasan 3 elemen tersebut

membuat desai

2.2. Teori Kemasan

Desain kemasan harus berfungsi sebagai sarana etika untuk berkomunikasi

penampilan

estetika dan nilai produk, mempertahankan keseragaman dalam kesatuan merek

produk. Kemudian dapat memperkuat perbedaan antara ragam produk dan lini

11
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produk, mengembangkan bentuk kemasan berbeda yang sesuai dengan kategori,
menggunakan material baru dan mengembangkan struktur inovatif serta untuk

mengurangi biaya, lebih ramah gan atau meningkatkan fungsionalitas

(Klimchuk dan Krg ersebut, desain kemasan
dalam  desa Vi is  kreatif yang
aitkan bentuk,

struktur, rna, ain  dengan

infor

, ilustrasi,

tarik visual (estetika) daf
1). Daya Tarik Visual (estetika)

Daya tarik visual mengacu pada penampilan kemasan yang mencakup unsur-

emosi dan
yang baik
harus mampu mempengaruhi konsumen untuk memberikan respon positif tanpa
disadarinya. Sering terjadi konsumen membeli suatu produk yang tidak lebih baik

dari produk lainnya walaupun harganya lebih mahal. Dalam hal ini dapat

12
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dipastikan bahwa terdapat daya tarik tertentu yang mempengaruhi konsumen
secara psikologis tanpa disadarinya.

2). Daya Tarik Praktis (fungsional

Daya tarik prakti 1si suatu kemasan yang
ditujukan kepade ntuk kemudahan

ienurut Wirya

kai untuk

> dapat diisi

¢ dituju harus sesuai
dengan budaya setempa yahasa yang tepat dan akurat,

logis secara visual dan dirancang secara kompetitif (Klimchuk dan Krasovec,

2007:82).

successful
an, sebuah

jadi sebuah

Selain Pelangi Cake, sudah banyak produk kue lainnya yang lebih dahulu

hadir di tengah — tengah masyarakat. Maka Pelangi Cake harus mempunyai suatu

13
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kenggulan atau keunikan tersendiri yang membuatnya beda dari kompetitor. Oleh
sebab itu digunakan visual kemasan yang berbeda dari kemasan kue lainnya, yaitu

untuk memberikan suatu karakter tersendiri bagi Pelangi Cake. Walaupun produk

Pelangi Cake tidak e sejenis, tetapi Pelangi

dengan target

an material

“ditentukan oleh
gas ergonomisnya
termasuk membuka %

ertimbangan material dan

keunggulan serta kelemahannya harus dipertimbangkan diawal setiap tugas desain

kemasan.

adalah merupakan hal yang penting. Kemasan yang digunakan oleh Pelangi Cake

sesuai kebutuhan produknya adalah :

14
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1. Kardus

Kardus bisa menjadi kemasan yang fungsional, murah dan dapat didaur ulang.

itas struktural dan bahkan karton

Sifat fungsional kardus
lipat sederhana b aannya yang luas dan

datar dapat ber /Iboarding bagi

2. Karton lipat

Karton lipat biasanya didesain dengan konstruksi selembar kardus atau kardus
dilipat dan
Pola bisa
gan parsial

dirancang

menggunakan karton jenis art carton 260gr yang dilaminasi doff.

15
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ar Z.
N

er: http://i

3. Plast1 ——

Vari kaku fatau fle berwarna,
tra eta berbeda-
bed bervariasi
mena da de ng inovatif.
Desain khas, mudah
diidentifikasi berika kategori produk.
Kemasan Pelangi akan plastik saja tanpa

didominasi oleh material yang lain, sedangkan kemasan yang akan dibuat nanti

menggunakan plastik mika juga namun didominasikan oleh material lain.

Gambar 2.3. Plastik Kemasan Pelangi Cake

(Sumber: http://id.openrice.com/jakarta/restaurant/pelangi-cake/194952/)
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= |
/rienee.

bentuk berbeda
film untuk dicetak
dengan semua desarmi , memungkinkan cakupan

yang menyeluruh atas lekuk permukaan kemasan yang kompleks yang tidak

mungkin dicetak grafis (Klimchuk dan Krasovec, 2007:158). Label berfungsi

komunikatif.

17
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5. Tutup

Tutup digunakan sebagai struktur kemasan untuk menyegel botol, toples, tube dan

karton. Beberapa tutup plasts ah_tutup berulir, tutup berengsel,

tutup tekan-tarik anan), nozzle semprot,

dan dapat dibuat

Ahli bio anusia untuk

memahami wa , an kebutuhan untuk
bertahan hidup. Mata clum otak mengenali citra
bentuk, symbol, kata-kata, atau elemen-elemen visual lainnya. Objek, bentuk dan

citra direckam didalam otak melalui cahaya.

ng dir sikan atau

m ita melihat

ang dilihat

Menurut Bride M. Whelan dalam buku Color Harmony 2 (Rockport

Publishers. 1997), warna dapat mempengaruhi perasaan. Ketika warna

18
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“berkomunikasi”, kita menerima informasi melalui bahasa warna. Suatu ide dapat
dikomunikasikan hanya melalui warna tapna menggunakan bahasa tertulis

maupun verbal. Oleh karena itu,.desain yang baik haruslah didukung dengan

penggunaan wa pe and manner yang

dikomunikasika

posisinya

:105-106).

, yaitu:
a. Hue berarti na ining, hijau.
b. Saturation adalah kad crlangan warna dari sebuah hue.
Misalnya sebutan merah tua, sebenarnya dihasilkan dari pencampuran warna

merah asli dengan warna hitam.

menj erah pink

kategori,
bagaimanapun pemahaman mengenai asosiast warna adalah faktor penting dalam

proses desain.

19
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1. Merah
Warna yang hangat dalam spektrum warna, diasosiasikan dengan matahari dan

panas, serta menggambarkan cinta,api.nafsu, agresi, sifat implusif, mendebarkan,

berani, dan kuat.

strawberi,

batan sinar
asan. Warna
oranye ¢ dalam satu
kategori dan'm ikasi ah-buahan.

3. Kuning
atahari, kehangatan, idealisme, energi

Warna kuning melambangkan ke

dan sportif. Kuning adalah warna yang positif dan digunakan untuk

Warna hijau melambangkan warna yang membumi, damai, hidup, muda, segar,

dan organik. Warna hijau mengkomunikasikan: dapat didaur ulang, diperbarui,
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alami dan ramah lingkungan. Hijau juga bisa melambangkan aksi, keberuntungan,
kemakmuran, dan uang. Dianggap sebagai warna yang paling sejuk di mata, hijau

memiliki efek menenangkan, dao akaiannya di semua kategori produk

kekuatan,

an  keberanian.
Dalam desa melambangkan
perasaan segar, ¢
7. Putih

Warna putih mengkomunikasikan kemurnian, kesegaran, kesucian, kebersihan,

tifan, keb i ini i jadi warna

sedangkan
kemasan

enerik dan

8. Merah Muda

Warna merah muda mengkomunikasikan ketenangan fisik, memelihara,
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kehangatan, kewanitaan, cinta, seksualitas, simbol kelangsungan hidup manusia.
Merah muda juga mempengaruhi secara fisik, menenangkan, dan merupakan

warna kuat secara psikologis. Merah muda merupakan prinsip feminin, dan

simbol kelangsung;

ithat bentuk atau

da di tempat

“ lang, gelap
ngan keterlihata tul cahaya

dari jarak jauh dan
direkomendasikan bagt™ arena memiliki daya tarik dan
dampak yang lebih besar ke konsumen. Selain warna yang telah disebutkan diatas,

warna juga dibagi / dikategorikan menjadi warna keras (hangat), lembut (dingin),

uda (puc unakan gian besar
— warna i ke n tersebut

dilihat i i n kemasan

Karakteristik Warna:

1. Warna terang (disukai oleh muda — mudi, membuat kemasan menjadi lebih

besar dan lebih dekat ke mata, sehingga sangat disukai pada aplikasi pengemasan)

22
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2. Warna keras / hangat (termasuk di dalamnya adalah warna merah, oranye,
kuning, warna — warna ini memiliki daya tarik dan dampak yang sangat besar,

terutama warna merah dan oranye,.schinggga sangat tepat diaplikasikan pada

S50

media yang menungi
ma hijau dan biru,

namun cocok

la — mudi,

tkomposisikan
dengan wa pada rak penjualan
harus dengan latar be M yang cukup agar mudah

terlihat).

Target Pelangi Cake yaitu anak-anak sampai remaja, oleh sebab itu warna

menarik perhatian dan memicu tindakan untuk membeli. Psikologis warna

berpengaruh bagi konsumen untuk mengenali kemasan saat dipajang.
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Jadi, kemasan yang menarik secara visual dengan warna sebagai unsur
dominan yang akan membantu keterbacaan tulisan dan juga menyatukan unsur-
rafi dan lain sebagainya.

unsur desain lainnya seperti garis,.b k, tipo

pannya, prinsip

yce (urutan),

Ada satuan informasi yaig ha Jl dan untuk

at pembaca,

Salah satu pembentuk ras. Kontras bertujuan untuk
membangun sequence. Emphasis bisa diciptakan melalui elemen layout yang

mengandung pesan-pesan unik, emosional atau kontroversial.

Keseimbangan ada dua jenis yaitu keseimbangan simetris dan keseimbangan

24
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asimetris. Layout yang mempunyai keseimbangan asimetris dapat memberikan

kesan movement atau gerakan sehingga lebih dinamis.

e Unity (kesatuan)

Semua elemen ha pat. Tidak hanya dalam

hal penampilan, men yang terlihat

secara : ya (Rustan,

i The Graphic
Designer’s G 2°One, 2005), untuk
menarik perhatian pe baik hanya memfokuskan

pada salah satu dari ketiga elemen utama grafis tersebut. Misalnya, membuat

tipografinya saja yang menjadi centre of attention, atau warnanya saja yang eye-

yaitu warna yang eye-catching yang dapat menarik perhatian audiens.

25
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2.4.1. Karakter

Karakter dapat dikembangkan untuk mendukung komunikasi merek,

mempromosikan atribut_p limperwujudan kepribadian merek.

Sebuah karakteg dicantumkan dengan

ilustrasi atau fo mirip dengan

nak-anak dan

2.4.2. Tlustrasi

Ilustrasi pada kemasan menurut Wirya, Irwan (1999:32) merupakan salah satu
unsur yang penting dan sering digunakan dalam komunikasi sebuah kemasan,

sering i i sederhana

perhatian

an produk,
untuk memenangkan persaingan dalam menarik perhatian konsumen dan untuk

merangsang minat membaca keseluruhan pesan. Ilustrasi juga berfungsi untuk

26
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menjelaskan suatu pernyataan, untuk menciptakan suatu suasana yang khas serta

untuk menonjolkan suatu merk atau menunjang slogan yang ditampilkan.

Penggunaan ilustrasi pewarna yang disesuaikan dengan

kesan ceria dan elangi Cake ditujukan

untuk menarik npaikan karakter

pduk lainnya

pesan  yang

tertentu dapa desain kemasan.

Elemen grafis dap onsumen melalui desain
kemasan dengan mengarahkan mata untuk “membaca” hirarki informasi. Bila

didesain dengan baik, perangkat ini dapat digunakan untuk mendukung organisasi

Krasovec,

sain grafis, "bahasa tulis
merupakan sebuah perangkat komunikasi yang efektif. Rangkaian huruf dalam

sebuah kata atau kalimat bukan saja dapat memberikan suatu makna yang
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mengacu kepada sebuah objek atau gagasan, tetapi juga memiliki kemampuan
untuk menyuarakan suatu citra ataupun kesan secara visual.

Menurut Surianto Rustan :112) dalam komunikasi visual, aspek fisik

dan non fisik yang etulnya hanya alat untuk

at tersampaikan dan

ng dalam
berbagai

Alexander

sederhana mum digunakan
orang. 1 tmanist, Old  Style,
Transitional, Modern, % dan Cursive, serta Display.

Adapun jenis klasifikasi huruf yang digunakan dalam rancangan ini adalah

sebagai berikut :

aba saat para
sikap penolakan

ok, yakni:

Grotesque, Geometric, dan Humanist.

* Grotesque

Contoh : helvetica, univers, akzidenz Grotesk
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*  Geometric Sans Serif
Memiliki bentuk yang geometris mendekati bentuk-bentuk dasar (segi empat, segi

tiga, lingkaran). Mengekspresika arakat industri dan mekanis.

Contoh : futura, kak

Jenis huruf ini tidak e
menmiliki garis-garis kecil tidak memiliki

Jenis huruf ini tidak

IS SR i cofsgorskeci  Memiliki garis-garis
berkarakter streamiine,  yang disebut kecil yang disebut
fungsional n t froke.
kontemporer. Conton f‘i:ﬂ; iiris i counterstroke.
Arial, Futurg, Avant . .

A berkarakter Huruf i

umber : http://www.ahlidesain.com/tipografi-sebuah-ilmu-tentang-huruf.html)
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*  Humanist Sans Serif
Humanist Sans Serif bersifat lebih organic dibandingnkan Grotesque dan

Geometric.

Contoh : Gill Sans,

Mareen’s

Futura dan

2.5.1. Prinsip

Berbeda dengan bentuk komunikasi 2 dimensi, seperti majalah atau buku,

komposisi tipografi dalam desain kemasan tidaklah mempunyai formula

ketentuan

Prinsip prinsip tipografi yang menjadi acuan dalam perancangan desain

kemasan Pelangi Cake adalah mendefinisikan kepribadian tipografi, membatasi
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tipe huruf, menciptakan hirarki tipografi, mendefinisikan posisi tipografi,

menentukan pengurutan huruf, dan memilih kekontrasan huruf.

2.5.2. Tipografi Berdasai

f, kata, baris
oint, huruf

an terlalu

Sunan kata yang
dakan brandnya dari
kompetitor. Tagline akag stonal bagi konsumen. Berikut
beberapa tipe tagline, yakni:

1. Imperative : berupa perintah untuk bertindak

kategorinya

Dalam hal ini, Pelangi Cake memiliki tagline yakni bring happines to you.

Pelangi Cake ingin menyampaikan bahwa produknya mampu membawa
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kebahagiaan bagi konsumennya. Begitu pula pada kemasan Pelangi Cake yang
akan memberi makna fagline megesankan keceriaan melalui warna maupun

gambar yang akan dibuat pada kemasan Pelangi Cake.

oleh tubuh ketika kita

ang. Endorphin

Apabila kita

merasa bahagia (

adalah

“ manan. Zat
embua ) apat di membuat

----- 1 tersel

qke me vou”. Ketika

muncul di dalam perasaan seseorang.

bahagia

tubuh meng n kue, coklat, dan

lain sebagainya man. Saat itulah hormon

endorphin berproduksi, iprbduksi ketika kebahagiaan
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