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ABSTRAKSI 

Indonesia merupakan negara yang kaya akan budaya dan keragaman fauna. Salah 
satu produk budayanya adalah kopi asal Makale, Tana Toraja yang bernama Kopi 
Toraya Mamali. Sayangnya, Toraya Mamali belum punya identitas visual yang 
baik. Penulis menganggap bahwa penting bagi penulis untuk mengangkat masalah 
tersebut menjadi karya Tugas Akhir sebab solusi untuk masalah diatas 
mempunyai manfaat untuk Kopi Toraya Mamali yang telah terjual tanpa identitas 
yang jelas. Dalam laporan Tugas Akhir ini, penulis menggunakan metodologi 
penelititian berupa riset kualitatif yang menurut Kasali (2008) berfokus kepada 
kata-kata dibanding angka. Penulis juga akan menjelaskan kepada pembaca 
tentang perancangan yang akan dimulai dari langkah strategi kreatif, 
brainstorming, kemudian sketsa, evaluasi, dan yang terakhir adalah visualisasi. 
Hal-hal tersebut dilakukan agar bisa mencapai tujuan penulis yaitu rancangan 
identitas visual yang dapat memberikan dampak positif kepada Kopi Toraya 
Mamali. 
 Semoga dengan membaca laporan Tugas Akhir ini, pembaca bisa 
mendapatkan lebih banyak manfaat tentang cara merancang identitas visual 
mengenai Kopi Toraya Mamali sehingga dapat menjadi referensi. 
  

Kata kunci: Branding, Packaging, Kopi, Tana Toraja, Kopi Toraya Mamali. 
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ABSTRACT 

Indonesia is a country with a lot of diversed culture and animals. One of its 
cultural product is coffee from Makale, Tana Toraja, named Toraya Mamali. 
Unfortunately, Toraya Mamali has no clear visual identity. The writer consider 
the problem needs to be solved, so the writer began to make a Final Project about 
Toraya Mamali which has not got any clear visual identity. In this Final Project 
report, the writer uses qualitative research method which according to Kasali 
(2008), focused in words, than with numbers. The writer will explain to readers 
about the design, from creative strategies, sketch, evaluation, and finally, 
visualisation. The writers did those steps for achieving the aim of this Final 
Project, which is to give some positive impact for Toraya Mamali. 
 The writer hopes the readers could have much benefit about designing 
Toraya Mamali visual identities by reading this report, with the result that this 
report could be reader's referrence.  
 
Key Words: Branding, Packaging, Coffee, Tana Toraja, Toraya Mamali. 
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