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ABSTRAKSI 
 

 

Logo merupakan sebuah identitas yang dimiliki oleh sebuah usaha atau 

perusahaan. Sebuah perusahaan membutuhkan penyampaian identitas yang jelas. 

Melalui sebuah logo, maka perusahaan akan menjadi kuat, terarah, dan dikenal 

secara langsung oleh masyarakat. Seperti halnya dengan Alamanda Catering, 

perusahaan ini merupakan salah satu yang gagal dalam menyampaikan identitas 

perusahaan kepada masyarakat. Penggunaan logo yang tidak mencerminkan 

identitas perusahaan membuat perusahaan ini tidak dikenal dan diingat oleh 

kalangan masyarakat. Penggunaan bentuk dan warna tidak memiliki arti dan tidak 

mencerminkan identitas perusahaan. Logo hanya digunakan sebagai pelengkap. 

 

Sebagai salah satu perusahaan yang bergerak dalam bidang penyediaan jasa boga 

di Indonesia, tentu Alamanda Catering menginginkan identitas brand yang kuat 

dan jelas agar tidak kalah bersaing dengan kompetitor yang semakin banyak di 

Indonesia. Oleh sebab itu, konsep dari perancangan ulang logo Alamanda 

Catering adalah merancang logo baru agar perusahaan memiliki identitas yang 

sesuai, kuat, dan menarik minat masyarakat.  

 

Kata Kunci: Logo, Catering, Alamanda 
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ABSTRACT 
 

 

Logo is an identity owned by a company. A company needs representation of 

identity clearly. With logo, company will be strong, clear, and known by society. 

Same causes with Alamanda Catering, which is this company is one of many 

company that failed to deliver its identity for society. Logo’s application doesn’t 

reflect the identity of company made this company doesn’t known and 

remembered by society. The usable of shape and color doesn’t have any meaning 

and interpretation about company’s identity. Logo only used as complementary. 

 

As one of company that move on catering services in Indonesia, Alamanda 

Catering wants a strong and clear brand identity so Alamanda Catering won’t 

lose against other competitor which is growth in Indonesia. Because of that, the 

concept of making new logo for Alamanda Catering is to create new logo which is 

clear, strong, and interesting for society. 

 

Key Word: Logo, Catering, Alamanda 
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