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ABSTRAKSI

Indonesia merupakan negara penghasil kopi terbesar ke empat di dunia setelah
Brazil, Vietnam, dan Kolombia. Kekhasan kopi Indonesia menjadi sangat mahal
karena kualitasnya yang prima dan tingginya minat konsumen dari luar negeri
terhadap kopi Indonesia. Sudah seharusnya kualitas tinggi itu diimbangi dengan
penampilan yang menarik dan mewah sesuai dengan harga kopi Indonesia yang
terbilang tinggi. Terutama dalam hal kemasan, dimana kemasan tersebut
merupakan iklan satu detik bagi produk itu sendiri yang akan menjadi daya tarik
utama konsumen dijajaran rak supermarket. Namun, penulis menemukan adanya
merek kopi, Maharaja Coffee, yang memiliki kemasan tidak sesuai dengan kesan
mahal dan mewah kopi Indonesia dan juga segmentasi pasarnya. Maka penulis
tertarik untuk merancang ulang visual kemasan Maharaja Coffee agar lebih tepat
sasaran sesual dengan segmentasi pasar Maharaja Coffee. Dalam perancangan,
penulis menggunakan metode kualitatif, yaitu dengan melakukan observasi,
wawancara dengan pemilik perusahaan, dan studi literatur. Dengan demikian,
didapatkan berbagai data yang mendukung untuk perancangan ulang visual
kemasan Maharaja Coffee dan diimplementasikan dalam hasil cetak.

Kata kunci : kopi, Indonesia, kemasan, visual
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ABSTRACT

Indonesia ranked 4™ as the largest producer of coffee beans under Brazil,
Vietnam, and Colombia. The uniqueness of Indonesian coffee makes it more
expensive and high quality as the consumer from other countries outside
Indonesia showed much interest for Indonesian coffee. To make it balance, it is a
must to pack the coffee with an elegant and luxurious packaging. As packaging
also plays a role as one second advertising for the product at supermarket.
However, there’s a brand called Maharaja Coffee which has bad layout for the
packaging and far from the high-call impression of Indonesian coffee and did not
match with the market segmentation they targeted. Due to that issue, the writer
interested to make a new visual of Maharaja Coffee’s packaging so that the
packaging can match with the target market. During the design process, the
writer use qualitative method (observing, interview with the owner, and literature
study. The final product will be a packaging with a new visual for Maharaja
Coffee.

Keywords: coffee, Indonesia, packaging, visual
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