close up, dan pergerakan kamera frack in bertujuan agar penonton bisa melihat
produk Re.juve lebih dekat dan lebih jelas. Namun, pada saat mengerjakan shot ini
terdapat beberapa kendala yang dialami oleh penulis seperti ruangan kamar yang
menjadi tempat mengerjakan scene 12 shot 1 tidak cukup luas.

Kesimpulan dari survei yang penulis buat adalah seluruh 109 orang yang
mengisi kuesioner menjawab scene 12 shot 1 berhasil memberikan kesan bahwa
produk Re.juve selalu bisa diandalkan untuk menemani kita dalam menjalani pola

hidup sehat.

6. KESIMPULAN

Dari hasil penelitian yang telah penulis dapatkan mengenai penulisan skripsi
Penerapan Teknik Komposisi Rule of Third, Shot Close Up, dan Track In Camera
Movement dalam membuat Packshot untuk iklan Re.juve. Penulis mendapatkan
kesimpulan cara menerapkan elemen sinematografi dalam membuat pacskhot untuk
video iklan Re.juve. Kesimpulannya elemen sinematografi bisa dijadikan panduan
dalam merancang sebuah packshot. Sebab, sebuah packshot menjadi salah satu
bagian penting dalam kesatuan video iklan. Serta elemen sinematografi, menjadi
bahasa yang menyampaikan infromasi tersirat lewat visual.

Terdapat pula keterbatasan yang dialami penulis yaitu tidak semua teori
yang dipilih dapat diaplikasikan pada shot yang sudah dirancang oleh penulis. Oleh
karena itu, penelitian lanjutan yang mungkin bisa dihasilkan yaitu bagaimana

pengaruh perancangan gambar pada penjualan suatu produk.
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