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ABSTRAKSI 

Dewasa ini seringkali terjadi masalah dimana pada kendaraan umum, khsusunya 

bus Transjakarta banyak anak muda yang masih belum menyadari dan mau 

memberikan kursi priortias kepada orang-orang prioritas seperti lansia, ibu hamil, 

ibu membawa anak dan disabilitas. Padahal jika hal ini dibiarkan dapat 

memberikan dampak yang buruk kepada mereka yang membutuhkan.  

Penulis mengangkat tema kampanye ini untuk memberi edukasi tentang kursi 

prioritas dan ajakan agar anak muda mau memberikan kursinya kepada yang lebih 

membutuhkan. Kampanye ini menyesuaikan tren anak muda zaman sekarang 

yang membutuhkan desain simpel dan menarik perhatian, oleh sebab itu pada di 

menggunakan media desain seperti ambient agar mampu menyampaikan 

informasi yang tepat dan mudah dimengerti.   

Kata kunci : kampanye, transjakarta, kursi prioritas, ambient 
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ABSTRACT 

Nowdays, in public transportation especially in Transjakarta Bus has frequent 

problems, where so many young people doesn't know what is priority chair and 

give it to priority needs such as elderly, pregrant woman, woman with child and 

disables. Whereas, it can make bad impact for those who needs. 

I choose this campaign to educate people about this prioirty chair and invite to 

share their chair with priorties. This campaign adjust with young people trends 

who need simple design and eye-catching. Therefore, I choode ambient design 

that can capable to inform the information fast and easy to understand. 

Keywords: Campaign, transjakarta, priority chair, ambient 
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