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tidak hanya dikonsumsi sebagai camilan, namun seringkali dijadikan buah tangan
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Fakta ini pun mendorong banyaknya toko camilan yang mulai bermunculan

di Indonesia, salah satunya adalah Rica Rico Bika Ambon. Rica Rico Bika Ambon

ini berbekal dari sang orang tua. Bika ambon Rica Rico ini memiliki ciri khasnya

tersendi aflg ika 'mlvnc daji™ be lolan atA)d ica Rico
Bika An%g" dm dalam rentang harga Bai §dua pui[xmribu rupi‘:l§ingga ke
seratus Mululljna rihru[qﬁ. Ut'uk Mrik Eng@nud', belAlama ini
Rica Rico Bika Ambon telah memperkenalkan produk barunya yaitu Red Velvet

Bika AN daUnj a&rusAn pNa y;E meAarsza. TA ini juga
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menyediakan berbagai layanan pesanan katering untuk berbagai acara, pengiriman

keluar kota, serta pembua sesuai keinginan pembeli
pada musim tertent Berawal dari memiliki
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Rico Bika Ambon juga berusaha menarik pelanggan muda. Enrico” Valentino
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namun tidak seiring dengan strategi promosinya. Penulis juga melakukan observasi

pada outlet Rica Rico Bikg i Summarecon Mall Serpong
sebanyak dua kali.
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falami penurunan
ga adanya penutupan

outlet dari 50 outlet menjad an hasil wawancara dengan
pengelola Rica Rico Bika Ambon, penurunan omset dapat terjadi karena adanya

penurunan daya beli, sepinya pelanggan hingga persaingan dengan kompetitor yang

audiens

dilakukan secara menyeluruh serta belum adanya standarisasi visual secara offline

maupun 0 zneN n1!set ikl RuhSun 'erd‘1&n tuk$lakukan
i erikla ra i

perancangan promosi dalam bentu nan untuk mempertahankan brand Rica

Rico B1MmbUengtmeq(-ukarl penM)anEﬂdaBnk s':carﬁline dan

offline untuk memasarkan terkait produk yang ditawarkan Rica Rico Bika Ambon.

NTARA
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1.2 Rumusan Masalah
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1.3 Batasan ¥
Berikut merup ancang penulis dalam
proses perancangan pro ghan untuk Rica Rico Bika

Ambon, yaitu :

1.3.1  Batasan Geografis

Primer
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1.3.3 Batasan Psikografis
Gaya Hidup

ca Rico Bika
Ambon, dihar¥ a aka pareness seiring

dengan meningka

1.4.2  Khusus
Perancangan promosi dalam bentuk periklanan untuk brand Rica Rico Bika

Ambon menjadi salah satu syarat kelulusan untuk memperoleh gelar Sarjana Desain

(S.Ds.) dalam program studi Fakultas Seni dan Desain di Universitas Multimedia

pengetahuan yang lebih dalam kepada penulis terutama mengenai cara

tnjanN Vls'Jah peEanaRaneSca }wo’rk Abors

Penulis dapat menerapkan ilmu yang telah dipelajari selama masa

Mmh“ a& samlya l)agaM OE un metkkoAlkamkan
Ntu ptj dan §orm Knenﬂakaqf,emechlem raﬁs
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¢)  Mendorong penulis secara pribadi menjadi seseorang yang lebih

bertanggung jawabes ] selama proses penyelesaian

an promosi.
ir Universitas
mereka yang akan
mengangkat topik
brand.

lam bentuk periklanan suatu
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