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kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama
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Copyright and reuse:

This license lets you remix, tweak, and build upon work
non-commercially, as long as you credit the origin creator
and license it on your new creations under the identical
terms.
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2.1 Iklan

PMosi yang
1 inforfll@si sert: oduk, jasa
ja publik.

menarik

2.1.

egurut, Tegen egjﬁla ude sing, Promtion, and
otu as, al IMat alkin mmguni tioAO\g berikut
mmkarlbj)erattujlfarirenman En, aﬁ lail X A
1) Memberi Informasi/ Informing

NUSANTARA
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Penggunaan iklan bertujuan untuk menyebarkan informasi serta

pat di

produk, manfaat produk,
okasi penjualan yang

dapat menciptakan

put mampu

beli dan

DUJUK|

dan mengingatkan
dalam benak target
audiens dala D lama. Tujuan iklan ini yaitu
agar pelanggan tetap setia terhadap produk atas merek yang

ditawarkan.

calon pelanggan yang membuat upaya penjualan, waktu dan biaya

U Nraf Vna utRn ktu f} ya lep seSt untuk
enginformasikan terkait Titur dan manfaat produk.
M -t F4-ME D | A

Terdapat tiga cara dasar di mana suatu perusahaan dapat
N rrunba& niApadeNodulZFangAawaRnyaAara lain
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konsumen. nilai, suatu iklan dapat

dengan pendapatan

dengan berinovasi, meningkatkan kualitas, dan mengubah persepsi

dan A

bagi 1i d ara lai
k1an Kdfhersil
sil met ama untuk

yatkan ikan. Iklan
1 sudd

2.1.3

Y jelas untuk

penjualan. Pada

an komersil.
2. Iklan

Iklan Non Korr

lan yang menyebarkan suatu

informasi dan edukasi ke pembacanya tanpa mengharapkan

keuntungan ekonomi sedikitpun.

(2010),

Melakukan riset dan peniumpulan data/ informasi Eang telah

U Nk MoBeRSbalo 1S o
MUTTTMED | A

2. Analisis Informasi

NUSANTARA
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Merancang creative brief berdasarkan data yang telah dikumpulkan

an creative
dapat beriklanan,
mana s i

eatif untuk membuat suatu

51s aka ketsa sesuai

isual 1

ara lain

ri prod

intuk menghasilkan

iklan yan$ csan inovatif dan berbeda

audiens.

Menurut Robin landa dalam buku Advertising by Design (2010),

YNTVERSTTAS

rd-Sell

M MSelll&erun(an 'alahM strEi p@mpalan An dalam
ileanjden§ menAebarkﬁesan_iffonKsi yanﬁdapat Knyentuh
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pikiran seorang individu dan menciptakan respons berdasarkan

in, antara lain

ture, layaknya seorang
pengajar yang didiknya terkait suatu ilmu

pengetahuan, namun dalam hal ini mengenai suatu produk atau jasa

yang dijual. Pada penelitian ini, penulis akan menggunakan taktik

Penyampaian pesan iklan dengan taktik participation dilakukan

U NEVEER S LRS-
MUTTTMED I A
“TNUSANTARA
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Menurut Kotler dan Armstrong dalam bukunya Principles of

Marketing (2012:76 @ ialah suatu kegiatan yang
mengkomunikasikan
perhatian dan

produk yang

Gambar 2.2 Ilustrasi Promosi

Sumber: https://www.sodexo.co.id/contoh-promosi-menarik/

beberapa tujuan lain dari kegiatan promosi yang dilakukan suatu perusahaan,

"UNIVERSITAS

1) Mengubah ti_ri&kah laku konsumen yanﬁerpengaruh terhadap

M calgjkonl,i,;‘nen menJ,gnge&rika
N pr(dJk atgasayﬁ dltaNkanTh peﬁahaaR A
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2) Memberikan informasi yang disajikan dengan metode yang kreatif

kepada para J

, mempertahankan

atkan penjualan

salah satu

) terba:

« jasa yang

enging@tka

arena an untuk

223

Pauran promosi atau
promotional mix ggabungan dari beberapa
strategi terbaik dari variabel periklanan untuk menyampaikan pesan informasi

kepada konsumen serta membangun hubungan dengan konsumen.

2. Jenis -

Menurut banyak

ang setia erbeda-

la. Sebel mahami
n jenis-

jenis pro , antara lain :

U NV ”’VES"”R SITAS
tiana ata bih nal gard ertysing gerupakan

M LO [erba kantedth atu sahaan

N tlJ A N Tjas ng ke target
ko umerﬁl T egiatdn nan“inf tentunya untuk
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meningkatkan penjualan dari suatu produk atas merek yang

ditawarkan Qlg acan menyampaikan informasi
oduk atau jasa terkait.

ai ke internet.

. ancang dan
tu pe an jumlah

nbeli ds perapa alat

jualan
ernati an diskon,

ic Reld
Sy arY pakan salah satu
asara al tujuan untuk

erta menjaga hubungan

perusahaan denga ggunakan berita, dan program.

Testimoni dari para pelanggan merupakan salah satu contoh dari

public relations.

sehingga mampu menarik perhatian dan mendapatkan respon yang

U Nat ('iri Vn kEumRKes wi|ani§F mArorSkan dan

memberikan contoh produk kedapa Eara taﬁt konsumen menjadl

M L ebiorr dindVA
N Sllj‘nas@ LanAng/ N»czMFen'A R A
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Pemasaran langsung atau Direct Marketing bertujuan untuk

a target konsumen individual
0 hasil respon segera.

masaran langsung

fa konsumen

225

falam buku Principles of
Marketing (2012), terdapat dua dasar strategi yang dapat digunakan dalam

kegiatan perancangan suatu promosi, antara lain :

gi Dorg

Pull Strategy atau Strategi Tarik merupakan strategi yang

U Ngulakav.lat i lanR prssi %armlSUAl tefvmgik untuk
membeli produk yang ditawarkan secara langsung. Pada_penelitian

M olia Pl D 1 A

NP SANTARA
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2.3

Setiap pasar sasaran memiliki kebutuhan konsumen yang berbeda-

beda untuk mencapai ke ag berbeda-beda juga, sehingga

dibutuhkannya dan Armstrong (2012),

dalam konsep

CNZ UL

CMOZT. psikogr

rhadap -
d

i Medi

keinginan dan
encapai tujuan
pan. Strategi

verdasarkan

konsumsi

osi Unik dan
Menarik it penyalur atau
instrumen yz suatu produk atas
merek yang ditawa e target konsumen yang
bertujuan untuk meningkatkan penjualan serta dapat dikenal oleh masyarakat
yang lebih luas. Berdasarkan yang telah diuraikan oleh Triadi & Bharata

dalam buku Ayo Bikin Iklan: Memahami Teori dan Praktek Iklan Media Lini

media yang digunakan bersifat massal dengan biaya promosi yang

lagif mahgl. d'uj dagipen aa i ing tentygaya untuk
m]dap]itkaMngeRn S.g b‘::t:sa.A’[e ni akan
sﬂt tefflat ji igu kaM b y aru'saja rdiri dan
ingin dikena (1)1;11m banyak Orang da:g WZ@u)yang cukup singkat.

N ctrj)h d@wdmAd, yaN iklanf dan A—lainR A
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2) Media Lini Bawah/ Below The Line (BTL)

. . '
A‘

Media ligs perupakan media promosi

dan memiliki tujuan

gan suatu produk

pedia ini juga

atau direct

an Ssccara

psung | membuat
dia ini B@rsifat l¢ media ini,
| email | dan lain-

2.3.2

?# dapat dikatakan
sebagai salah asilan dalam proses
pengembangan suatu USe #Ran jenis-jenis media promosi,

antara lain :

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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01-31 MARCH
30% OFF

OPEN EVERYDAY Abat et Bubg Nt Cumsetry
FROM 08 AM - 10 P (01 1737 070110 ¥

Mg biasanya dicetak
pat dan saling berkaitan
satu sama lain dan jilid yang digunakan untuk
memberikan informasi terkait produk, promo atau diskon terbaru dan

lainnya. Media ini mampu meningkatkan brand awareness terkait

N US ANFolr R
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Sumber: https://blog.porinto.com/brosur

3) Banner
gempromosikan produk
asa dengan tiang
dan diletakkan
antara lain :

i salah satu

nner, ¢

aan, pd

bat berdiri

Suatu toko,

emerlukan

=) X Stand
Banner

\
NIVERSILTAS

M h Tui[r: hMewsEﬁcopita J
Tripod Bdffer jliga menjadi sdlah jents banter )Q banyak
N dtl,akarSntuk empNosikT sua proR yang Ybiasanya

diletakkan di depan suatu toko dan restoran yang terdapat di dalam
20
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mall. Tripod banner banyak digunakan karena banner ini tergolong

sangat fleksip Lk dipasang.

s
PRINT Hi0lic

Pilih Mana?
BEST FRIEND

pod-banner/

Web Banner merupakan media informasi berupa iklan banner

dengan besar ukuran yang bermacam-macam yang diletakkan pada

web dan website tertentu. Web Banner dapat berupa foto, gambar,

U NTVERSTLIAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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suatu bisnis

ngan efek yang

, Ads will be shown
on “For you" page

*Click the profile
image, display name,
text or swift jeft to

After 95
visit the landing
page/App store,
Profile image
» Display name
* Text
= Callto Action button
"

Gambar 2.8 TikTok Ads

UNLV.ERSTTAS
M s g B Dt A s

berbasis sosial media yaitu Facebook. Promosi menggunakan
N Flcj)ookSs diAaya Nat rr:EanA maRaka g lebih
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luas karena faktanya banyaknya jumlah pengguna aktif Facebook

yang terus

Spensored @

Bingung perpaniang Domain 19 Marah 7 Coba

pindah
Domainerra ke I0CIoudHost doh, dapatian harga
cah untuk kebutuhan website Anda,

Promo TRANSFER oe-m.m
Punyd kekhan i web ho Wﬂ“‘"omr

OO0 s
e e

® platform youtube yang
dapat dimanfaatK d untuk mengiklankan produk
atau jasa yang ditawarkan agar bisa mengjangkau target audiens yang

lebih luas. Terdapat beberapa jenis youtube ads, antara lain : Display

Ads, Non pa eo Ads, bl eo Ads, er Ads,
Overlay an ds.
‘ o i oA @
S s —

B es)and Sounds

Mix - Oasis - Woaderwal
(Otcia Video,
M
s o e o v Lo Vo
u-u‘-u T Y0 1 e

N U S AGamm
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Sumber: https://blog.hootsuite.com/

2.4 Desain Grafis
Menurut Robing o/ution (2014), definisi

dari desain grafi kom

n pesa ada aud

ip dasdl desain
g ele

omuni

g berfungsi untuk

an elemen
en-elemen

la desa

is. Sedangkan
garis mere
berbentuk lingkaran ya

dengan rapi.

UNIV AS
MULTJME.DI A
NUSANTARA

24
Perancangan Promosi Dalam Bentuk Periklanan Rica Rico Bika Ambon, Caroline Widjaja,
Universitas Multimedia Nusantara



2.4.1.2 Bentuk

namun setelah proses

ang membentuk dua

yang artinya hanya dapat dilihat jika terkena suatu cahaya. Ketika

S 7 . A B
M LA REE™DA
NUSANTARA
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2003) dalam
setiap gender
*rensi dari masing-
masing 2 a tersebut telah terbukti
dapat memberika $Ppada kepada manusia, seperti suasana
hati, perasaan dan perilaku seseorang. Adanya penjelasan mengenai

warna-warna tersebut, antara lain :

2) Warna Putih

U N ‘l’arn uti}&in.abesn klsran-[ci,Aaj,Song dan
M UL LR DL A
N U3)$maAahN T A R A
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Pada umumnya, warna merah digunakan untuk

menggé ek ckuatan, kemarahan, hangat

) U
in menibulkan

dipercayai  dapat

€mosl1.

kesedihan

hn aman di

ing ind

an  untuk
in, keamanan,

Ipat memberikan

Pada umumnya, warna kuning digunakan untuk

menggambarkan perhatian, kecerahan, kehangatan energi dan

ayaa

dianggap sebagai warna yang dapat membangkitkan

NFM'VERSITAS
U ’ iﬁ‘m‘fpke‘it M mgerikzP kes!n @angatan,
U

Warna cokelat akan me

ke@nanﬁ keNnan.-FlmuA sisiR1, WA cokelat

dapat menciptakan perasaan sedih dan sepi.
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9. Warna Merah Muda/ Pink

bih dikenal dengan warna
keromantisan dan
p sebagai warna

ang serta sifat

kualitas

yang dapat
langkan Actual
flat dengan tangan
desain yaitu fotografi,

melukis, meng®e

\/

UNIV ERS+4TAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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Rough Texture Pitted Texture Smooth Texture

terlebih d

encip ebuah desain.
d

Format il Cr dan yang telah ditentukan yang

bermanfaat untuk memberikan tepi luar atau batas desain yang

sedang dikerjakan.

0000

4-PAGE 6-PAGE 8-PAGE 16-PAGE
ACCORDION MAP FOLD BROADSIDE

UNIVERS+TAS
MULTIMEDIA

2 Keseimbangan/ Balance

NUSANTARA
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Keseimbangan atau Balance merupakan stabilitas atau

distribusi bobot visual yang

lapat dikatakan sebagai

va B L
\/\ \4
(TYYY XYY

ierarki . HieM¢hy menja lah satu

prinsip mendasar dalam mengatur informasi pada suatu desain.

U ](Nip l!ﬁ bvlju"’Ent".‘R‘erhr ‘ -.pa.dua-"lzialAtlsz;t suau%
M yij;rd‘ﬁsldal masu zzmﬂ lngtu ﬁyarﬂim W ormasi
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& t— <& QL

Isolation Placement Scale Contrast Pointers

luan untuk menggabungkan

semua elemen grafis dalam sebuah desain yang saling terkait

sehingga membentuk satu kesatuan yang menyeluruh.

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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similarity proximity continuity

xeXexe (s, 2, =
XOXOX0 | oo oo

XOX0X0 | £F £9

XOXOXO‘ oo o0

XOX0X0 | % $9

X0xX0x@ | "o "o N

closure commaon fate continuing line

E) 7
@

(2011) definisi d in suatu huruf atau

yang lebih dikenal deng® asikan dengan efektif.

SERIF COUNTER EAR TERMINAL ASCENDER

CAP HEIGHT
X-HEIGHT

TYPE SIZE
BASELINE

DESCENDER LOOP STEM TAIL

Faktanya, pat dua Ia ﬁ 111I lntmg dal laltannya

yang mem a

dengan tipggrafi yait di bzlz ena an baik
tentunyua Nu kaM 1 san dan
huruf d sua dik dibili selain itu
juga mm rika’ T&cllhan]bagmz1 aca tuk llen ndli semua
huruf yNda at\jyan@ih difenal Nan leq&'litymichaRarki 2011).
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Berikut merupakan jenis-jenis tipografi menurut Landa dalam buku Graphic

Design Solution (2011), antg

iri-ciri
P cl

ama hulillf : on, Times

al dari abad ke-
dan biased

. pngan pena

gfie berasal dari akhir abad ke-18
dan awal abad ke — 19, yang memiliki ciri khas berupa adanya kontras yang
begitu terlihat antara tebal dan tipisnya. Jenis tipografi ini menjadi jenis huruf

ya i i s ji ipandingk rafi lain Contoh

yan

lempengan. Contoh nama huruf : Clarendon, Memphis, Lubalin Graph, dan

BW”NIVERSITAS

Ser

Sans Serif merupal?n jenis tipograll yang gasalgi av!al aﬁ ke- 19,
tiNﬁ Unenjs salAatu Ns tiagraﬁAng R< adAerif—nya.

Contoh nama huruf : Helvetica, Univers, dan Futura.
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6) Blackletter/ Gothic

Blackletter atau Gg fiayang berasal dari abad ke-
13 hingga ab pa adanya ketebalan

ph nama huruf :

pakan n dengan
in man@i8ia. 11p ini iri

nulis headline
am ukuran yang
seperti teks, jenis

a huruf : ITC Airstream dan

besar, jika d

tipografi ini akan su

ITC Aftershock.
SERIF SANS SERIF SLAB SERIF BLACKLETTER SCRIPT ITALIC DISPLAY
r2. as i B H ngg
Su da )
2.6 Layout

Mw'ut Nian') Van EOORdeFSi (tri ﬂ'?‘out tauSta letak

merupakan pengaturan dan penyusunan elemen-elemen desain dalam suatu area,

ruang M biw n‘hggu kan lprirMnrinE de@ y*}g A untuk

menciptakan tampilan yanf artistik dan estetis. Menurut Surianto Rustan dalam
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buku Layout: Dasar dan Penerapannya (2008), berikut merupakan prinsip dasar

layout yang terdiri dari empg
1) Urutan/ Se

ow atau aliran.

astikd lari suatu teks

sequen dapat tuk fokus

ar jika dibandingkan
dengan yang lain, ®1h contrast dibandingkan
dengan warna latar belakar® W ptckground, meletakkan pada posisi

yang strategis dimana semua mata langsung tertuju ke satu titik tersebut,

penggunaan style yang berbeda jika dibandingkan dengan yang lainnya.

desain, layout akan dipenuhi dengan elemen-elemen desain yang akan dibuat

seE’angN)a e'ia M leEberRadaSu s';i sa daA)turSelemen-
elemen desain ini akan dirancani dengan peletakan yﬁtepat.
MULTIWED

atua nity

NUSANTARA
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Kesatuan atau Unity merupakan faktor yang sangat penting dalam

perancangan suatu de

baik jika di

dinyatakan sebagai desain yang
clemen desain yang

menyeluruh se

merancang baca dari segi

artistik dan es erupakan jenis-

jenis grid, antara
1) Manuscript Gria

Manuscript Grid menjadi jenis grid tertua dibandingkan dengan jenis grid
yang lainnya. Manuscript Grid juga seringkali dikenal dengan Single Column

Grj idak ndiakan b bagigmavang dapat daasi dengan

enis grid ipa

\ "AS
L ) 1A
US ANTARA
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Sumber: Samara (2005)

2) Column Grid

Column Gri gerapa kolom yang

3) Modular Grid

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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menjadi panduan

‘amb!Hier!ical '

Sumber: Samara (2005)

UNIVERSITAS

2.8 Fotografi

MMut hkrjus %ojo-l;lanlbukMk T iEoto (24 0), Anisi dari
fotografNeruplkj tel§< darﬁni rﬁkanlfm rKnanipﬁsi caK/a untuk
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mendapatkan hasil yang memuaskan atau dapat dikatakan sebagai seni melukis

dengan cahaya.

Menurut Bry#% e Exposure (2009),
berikut merupakan hal-ha satu sama lain atau yang
lebih dikenal dengan “Segitiga Exposure” yang perlu diperhatikan dalam kegiatan

fotografi, antara lain :

Shutter Speed merupakan pengaturan dalam kamera yang digunakan untuk
tur la ka r Speed
iki 1 r(Mgwar:E ;R dlas I CA shime€r speed,

kaantejlakl sedlkFulalumIMhayEang ﬂuk c'an seAlknya.

3)

NUSANTARA
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2.9

ISO menjadi tolak ukur tingkat kesensitifitas-an sensor kamera terhadap

Ca

cahaya. Pengaturan akan menghasilkan exposure

yang baik.

2.8.1 otog ﬁ
salah satu

fokus anan yang

dan-i i coba dan
51 hasil #®to mak

kegiata

Dig

Menurut a ulyanta(2008), digital indging Merupakan sudtd kegiatan

mengg U atu obv g ﬁ a é{ mudian
direpres@asik caxl tron bSob k riitya 1A sumber
dari bebm dotljen, Eang,atakal:, foMnggEkisaD l A

NUSANTARA
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Digital Imagi? gadi satu paket karena

proses pengambilan gamb orafi akan digunakan sebagai
bahan dasar dalam proses pengolahan digital imaging. Software atau aplikasi digital
yang dapat menunjang proses digital imaging, antara lain : Adobe Photoshop dan

Adobe Illystrator.

penulis
digital

imaging.

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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2.29 Log
- per: https

Djahir
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