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BAB V

ptangan nyata
ga ol bon yang
rbagai eperti kue

yang menyebabkan
adanya penurunan oms® bon yang mengakibatkan
penutupan outlet dari 50 outlet menjadT 20 outlet. Berdasarkan hasil observasi yang
telah dilakukan, penulis melihat tidak adanya promosi yang telah dilakukan bahkan

sejak 6 bulan yang lalu, toko ini sudah tidak aktif di media sosial terutama

berupa Instagrd

media sgkundeg dari gerapcangapaiklangRica Rico ini. ulisgjuga guerancang
beberapuldiN\dulunylgEelRats mjia fﬁneA offéiade, antara
lain : Y e Ads, WikTgk AdsgBravdloka Ba A lyeny Tripgd Banner,
dan broMarul pLéliti:lrme;!lui Mlm[ﬁl dﬂan ]1fo asi hingga
insight, Nluliswn dégdt m imp\Nn irﬁrkun pesaRari An yaitu

“Kelembutan dari bika ambon Rica Rico tidak terlupakan sejak gigitan pertama”.
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Kemudian penulis pun membuat moodboard, sketsa yang kemudian

divisualisasikan. Penulis gtografi untuk menampilkan
gambar produk bika q target audiens dapat
cangan iklan ini,

iembeli produk

, observasi
setiap data/
informasi ya ang ada, tidak
atikan agar data/
informasi ini dapat @ : platu produk atau jasa.
Dalam perancangan suatu 1K1 cdia yang tepat sesuai dengan
target audiens yang telah ditentukan. Pemilihan media yang tepat dan menarik

sangatlah penting demi keberhasilan penyampaian pesan kepada target audiens.

dan jasa

bagi setiap perusahaan sebagai salah satu kunci keberhasilan dalam

AT RS T A G

dan kepercayaan di kalangan masyarakat.

MULTIMEDIA
NUSANTARA
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