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situs web

isata, dan

belajar yang 10logi digital saat
ini, galeri Indone enarik dan interaktif
sehingga lebih banyak ora ebih nyaman. Galeri yang
terletak di Indonesia Raya ini memberikan pengetahuan budaya yang langka di

kawasan tersebut. Semua fasilitas Galeri Indonesia Kaya dapat digunakan secara

Pada tahun 2018 hingga 2020, Galeri Indonesia semakin sepi keberadaanya,
karena walaupun gratis banyak perginke Grandyndonesia bukan untuk
berku“g lejInMiaEr:BainSmjekIrg un kSDelanja,
jalan M hirtgj makan, iﬁ'ﬂikafnalM}aleEﬂonBi K1ra yﬁ kurang

akan identitas perusahaan yang menarik. Anak muda jaman sekarang perlu

sesuathg I{E}da as bisAnarithati mer, yanRsuai Agan jati

diri anak muda di Jakarta pada tahun 2021 ini.
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itian ini mempunyai

aleri Indonesia

ni adalah

perancangan
3. Subjek / target

1.3.1 Demografis
1. Usia : Primer (18-28 tahun)

Dari rentan usia yang dijabarkan diatas bahwa target usia dari

sekunder ini adalah sebuah target umur yang pengunjungnya bisa dari rentan
dIijilu uil:avdaEteuﬁn pglisfe‘r'Tgad at disimpulkan
b atﬁu r utama dari Galeri Indonesia Ka; TaéU Primer
MULTIMEDIA
Uenis Kelamin : Laki-laki dan perempuan
N ndi§an A :hmgsv:!- A R A
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4. Etnis : Semua Etnis

retahui semua sikap
g di Jakarta dan juga
menambahkan berbaga aman bagaimana perancangan

promosi yang baik dan benar.

2. Bagi Masyarakat: diharapkan dapat membantu mereka untuk mengenal
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