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BAB III

netode gabungan
yakni me nakan a kuantitatif
meruapakan s ara statistik.
atau biasa

berupa ¢

1. Apa saja ng men galeri Indonesia Kaya
ini? Apakah diliha 1 nilai seni yang tertuang di

dalamnya?

2. Jika dikaitkan dengan desain apakah sebuah budaya nusantara bisa ikut

Indonesia Kaya.

UBerNra 1lengM1i GEi IResiSayal Me rutAak/S apakah
alasan yang m sariy m a ditempa di sebuah mall di

Marta“tu d aIIdorlsiaMkahdﬁat msegien‘[ sinya yaitu

N‘nya u malSuntu 'ngkNlas mengﬂ\ingﬂelas ﬁ?
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6. Mengenai perihal segmentasi pasar apakah target pengunjung di Galeri

-
tas/Kesg

pakah

Indonesia Kaya mae pengunjungnya dari wilayah

Jakarta, don a bisa dijabarkan dari

saja y a yang bisa

dini hadir? Baik

di Galeri
yang ada

10. Apa saja ki oleh Galeri Indonesia

Kaya saat ini untuk melaku

Berdasarkan dengan point pertanyaan diatas, narasumber

menjelaskan bahwa:

aya a Galeri
ng inment
n dan

tradisi

2. Jika dikaitkan dengan reformasi modern, tentu budaya nusantara bisa

(e oo i 5, o

revolusi industri yang ada baik dilihat dari | enis alat yang digunakan untuk

ekt dan oo memidifiss

mjsantﬂrai tung atuNsa gikua]' perkRanga revolusi

industri~dari ya igunakan untuk membua yang “dimana
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dahulunya masih menggunakan alat yang masih tradisional sedangkan

ang berbeda.

dijaman modern sud
> membangun adalah,
Renitasari Adrian,
vangun gedung
an bangun

i kawasan

belakangi

di tan
Bakt

Budaya mulai

seni pertunjukan
Indonesia. B apatkan apresiasi yang
sangat besar da 2011, diluncurkan situs
Indonesiakaya.com yang merupakan sebuah situs pengetahuan budaya,
mulai dari tradisi, kesenian, pariwisata dan kuliner Nusantara. Akhir tahun

13, Galeri Indonesia Kaya sebagai lik yang terbuka bagi

publik. Untuk mengakomodasi kebutuhan masyarakat akan ruang publik,
sémua fasilitas Galeri Indoniesi ya dapat 'pakTSec gratis:

. Ménga 1ibu¥ya bu all di Jakarta, dikﬁakaﬁ/lenurut

MgranrecE Bakti But'aya M’um Emd @ , Ri‘nitas Adrian,

pembangunan Galeri Indonesia kaya berawal dari kepedulian Djarum
NundztiJJ ter@ap Aeman seni buA IncRsia A karena
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kurangnya ruang publik di Jakarta, fasilitas dan sarana untuk para seniman

muda berbakat dan.i a Indonesia yang mudah untuk

dipelajari d mbahkan sebuah ruang

edutainmen emas dengan cara

a dilihat dari
nasyarakat
yak 27%

njung ke

Indonesia

asana Galeri
1 digital yang
berisi p gunjung. Metode
sia Kaya tak terbatas
dengan tulisan da asi-aplikasi interaktif, seperti
Selaras Pakaian Adat di mana pengunjung dapat berfoto dengan pakaian
adat tertentu secara digital, Ceria Anak Indonesia di mana pengunjung

i Indonesia,

diatas
dipakai
faatkan

. Galeri

orang. Auditorium ini dapat dipakai oleh siapapun secara gratis, baik bagi

i o
aya sebaga Y Ea y. buk semua
MhtaUng EungFl de"n acMyanElsel@aral'an (ﬁl harus

bersifat gratis dan mempunyai unsur budaya Indonesia.

NUSANTARA
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8. Masyarakat atau pengunjung yang hadir ke Galeri Indonesia Kaya
sering kali melakukan kegiatan mengabadikan momen atau
mendokumentasikan karya yang ada Galeri Indonesia kaya dan mengamati
hal-hal yang ada dilokasi serta ada beberapa masyarakat yang
menggunakan Galeri Indonesia Kaya sebagai tempat untuk melaksanakan
kegiatan atau event tertentu.

9. Media promosi yang kami gunakan di masa pandemi seperti sckarang
adalah menggunakan media sosial seperti instagram, facebook dan website
yang kami gunakan sebagai_media untuk melakukan promosi baik
membuat promosi seperti event atau acara apa yang akan ada atau dibuat
di Galeri Indonesia Kaya,

10. Media Promosi yang sudah kami miliki adalah media sosial seperti

instagram, facebook, website, Rollup Banner, poster, Stationary set.

Bukti direct message melalui Instagram dilanjutkan ke email, dikarenakan

keterbatasan jarak dan waktu akibat pandemi covid-19.

Il LTE &

donesia_kaya (3 R @

halo kak

aku ada tugas tentang galeri, boleh
aku mnta contact manager sana?
atau pengurus sana untuk
wawancara sebentar?

makasihh kak A

Halo, silakan mengirimkan materi
tugas dan list pertanyaanmu ke email
kami di kontak@indonesiakaya.com.
Terima kasih A

okee siapp kak
nanti aku email yaa

makaasih banyakk A

g0

Gambar 3.1 Bukti Wawancara melalui DM Instagram

55

Perancangan Promosi untuk Galeri Indonesia Kaya di Jakarta, Angelia Helena, Universitas
Multimedia Nusantara



3.1.2 Kuesioner

barkan kuesioner online
ttober 2021 kepada
enulis berhasil
onden. Yang
4 tahun jika
yak 40% diumur ntase yang

ahun ¢ berumur

Berapakah Usiamu?
100 Jawaban

@ dibawah 18 th
@ 18th

® 19th
@20t
@®2ith

® 22th

® 23th

@ 24th

@ diatas 24 th

diatas 24 th
4(40%)

Gambar 3.2 Masyarakat 40% Berumur diatas 24 Tahun

Sesuai dengan analisis Google form masyarakat yang mengisi form
ah a. yang na jika

ari Jal dan ada

Dari kota mana kamu berasal?
100 Jawaban

(10% %) 0%) (10% (10%
N | ki 1
BALl  Banyuwangi Jakarta Bandung  Tangerang Solo Surabaya Medan

L1 LM E LA
USANTARA
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Berdasarkan diagram Google form dibawah ini penulis dapat

mempresentasekan ag arakat yang tahu akan Galeri

Indonesia ekan juga bahwa ada

€1S€0

Tahukah kamu Galeri Indonesia Kaya?
100 Jawaban

masyarakat s¢ daan dari Galeri

dari diagram

@ Tidak Tahu
@® Tahu

Gammndonesia Kaya

Melihat dari hasil diagram dibawah ini, bahwa masyarakat

mengetahui bahwa Galeri Indonesia Kaya ini terletak di sebuah Mall yang

analisis

arakat

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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Tahukah kamu Galeri Indonesia Kaya berada didalam Mall Grand Indonesia?
100 Jawaban

@ Tidsk
® Iy

A

Pernahkah kamu berkunjung ke Galeri Indonesia Kaya?

100 Jawaban

1 hasil analisis

at. Bawah dilihat

dari sisi mena banyak 20% masyarakat
yang memang memi epada Galeri Indonesia Kaya
yaitu pertujukan seni budayanya. dan ada beberapa dari hasil presentase

diagram tersebut bahwa kurang lebih dari 10% masyarakat tidak tertarik,

mengeta isi iknya d i adalah,
ng adany. er iGa
i hasil dia di
Apa yang Menarik dari Galeri Indonesia kaya?
100 Jawaban
2
y %

M ambar 16 Halmlarik'angM GalEndon@Kay*
M u)ari il analisis pN dia, (ikgvahﬁwa syarakat
sangat setuju akan digencarkannya proses promosi untuk Galeri Indonesia
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Kaya, karena dilihat dari informasi yang dimiliki sangat minim dan kurang

sedangkan untuk _ti a_diagram berikutnya bahwa

a,_media promosi yang
nedia sosial, flyer,

omosi lainnya,

Apakah kalian setuju jika proses promosi Galeri Indonesia Kaya harus digencarkan ?
100 Jawaban

@ Setuju

@ Tidak Setuju

Menurut kalian media promosi apa yang tepat untuk Galeri Indonesia Kaya ?
100 Jawaban

Sosial Media. Poster, Stiker
Baliho, Flayer. Poster

@ Semua yang berhubungan
dengan promosi

U NIV ER ST AS
WULTIMEDIA
NUSANTARA
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Berikan saran apa yang harus dilakukan supaya galeri Indonesia Kaya semakin menarik dimata
masyarakat luas?

100 Jawaban

Membuat identitas Visual yang menarik dan selain itu rajin mempromosikan sehingga identitas dari galeri
ini dapat dengan mudah sampai pada masyarakat luas.

Perluas sosialisasi

Promosi, sosialisasi, dan kerjasama dng influenser di daerah masing"

Promosinyaa

Buat lebih kekinian

Lebih sering berinovasi

Memperbanyak promosi, karena masih banyak orang belum mengetahui termasuk saya sendiri

Tidak ada i

esioner ini adalah
mayoritas resp arta dengan rentan umur
18- 28 Tahun dan untu mereka tahu keberadaan Galeri
Indonesia Kaya tetapi tidak pernah mengunjunginya dengan alasan tidak

mengetahui keberadaan Galeri Indonesia Kaya, dan masyarakat yang ada

promo

U NEVER, Sl Tl

M ggnja pe T dal M‘h rqena edu a dapat
n jawaban dari hasil itian yang dilakukan. Berikut ini
NJHS etajme@ti melalui poN)si da samArai‘n.RagaAiku ini.
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1)  Populasi

pada wilayah serta waktu
tertentu yan 1d giyono (2005, h. 90).
ng yang menjadi

den sebanyak

o dimiliki
pel yang
ang, yang
ponden yang
a Kaya. namun
adalah sebanyak
286 populasi.

3) Rumus Slovin:

Penulis mendapatkan hasil sampling sebanyak 286 populasi adalah
sebagai berikut ini:

n=(N/(1+(Nxe?))

n = (100/ (1 + (100 x 0,05%))
n = (100/ (1 + 100 x 0,0025))
n=(100/ (1 +2,5)

n =(100/ 3,5)

n=285,571

n =286

1 Sapling oot
ok ER S| TAS
Berdasarkan hasil obseryasi dil an penulis pada tanggal 28
MembU202Lan:ﬂrt1pam Ga\EkIndﬁia iayAegiatan
rvasi yang dilakukan penulisy ad pengumpulany, data gyang ada
mang ang hubAn dﬂn (;:Ei Irﬁsia aya, déna pada
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hasil observasi tersebut penulis menelusuri semua tempat yang berkiatan

dengan Galeri Indonesi i, Eskalator, Hall Mall sampai
dapat sign atau promosi

lampirkan hasil

Seiby

OPiy-py,
8 & & R

NIVERSITAS
ULTIMEDIA
USANTARA
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(Dokumentasi Penulis)

Gambar 3.12 Eskalator Mall Galeri Indenesia Kaya
(Dokumentasi Penulis)
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o g @ aljll

Gambear 3.13 Lift Mall Galeri Indonesia Kaya
(Dokumentasi Penulis)

Gambar 3.14 Eskalator Menuju Galeri Indonesia Kaya
(Dokumentasi Penulis)
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9 Taw

® T Karsoks
]
® Lift Lobby™
. Escalator
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. Nursery "
. Car Park

[pe—

Kempinski Grand Ballroom

11
cev* Cinemas

8 Galeri lndanesia Kaya
Fncdprim I Exhibition Hall
Fun world
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3.2 Metode Perancangan

3. Tabel S

NUSANTARA

Perancangan Promosi untuk Galeri Indone '6§(a diJ
sia Kaya di Jakarta, A i . .
Multimedia Nusantara ngelia Helena, Universitas



Strengths

Weakness

Opportunity Thread

Galeri
Indonesia
Kaya

1.Satu-satunya

Galeri terbesar dan
terluas di Jakarta
yang terletak di ma
Jakarta.

2.Me

1.Tidak terlalu
diketahui  oleh

pengunjung

1.Dapat meraih | 1.Ada

pasar beberapa

internasional Galeri

yang

dikarenakan menawarkan

iliki koleksi | fasilitas dan

erbilang | proses
promosinya
lebih  berbeda

dan memiliki

cara untuk
menggandeng
pengunjungnya
2.Ada
beberapa
Galeri  yang
menawarkan
suasana  dan
fasililitas yang

sama.

Galeri
Nasional
Indonesia

3.Galeri Nasional

W e
ekit 785‘:1&1_ aj istemi/a
M k seniman tirlih o E

2.Gedung Galeri

£ e S

1.Ada
beberapa
Galeri yang
menawarkan

fasilitas dan

yang proses
instagramable promosinya
l dzl-banA ebih berbeda
baik dari

.. dikunjungi oleh
- l:rbarallt

mestik-dan
Ancagra

promosi dan

gaya peletakan

N Ijlesi 3.man
cane ‘ Mem kagl
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yang ada di Galeri Nasional dari galeri
Indonesia juga tersebut.
2.Ada
beberapa
Galeri yang
menawarkan

suasana dan

fasililitas yang
sama dan lebih

berkualitas

dari segi

kekaryaan.

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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Museum 1.Sebuah museum | 1.Museum yang 1.Galeri atau 1.Banyak
Peruri . - .
bersejarah yang museum ini galeri yang

Di wilaye n salah satu | menawarkan

2.Musc engunj g ada tempatnya

emilik Auseunn 0 lebih lengkap

ng dan nyaman

S€ 2.Galeri lain
ungan an buat jz memiliki

takan rupia lum. ma sebuah media

. promosi yang
gencar,
. difasilitasi oleh

pemerintah

. dan sering
membuka

galeri tersebut

dengan waktu
produktif.

NIVERSITAS
ULTIMEDIA
USANTARA
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3.2.2 Desain

Penulis merane ang berdasarkan 5 tahapan

proses perancar a (2014) meliputi:

usia 18- 28 tal a Jakarta.
kar gle form,
dilakukan
Indonesia

gkan dalam

ilai, dan memeriksa
informasi roleh  untuk mendapatkan
kesimpulan yang lebih tepat saat menyusun strategi dalam

mewujudkan design brief dan creative brief. Dalam design brief,

penulis

visual dan elemen lainnya yang digunaakan dalam perancangan media

UNITVERSITAS

nse

M tejulis l-n_enngulk'n dMeneEmn @serti konsep desain,

penulis dapat melakukan diskusi bersama dengan tim untuk
N mwpatksdes ggaNat mxbuaA:dm ingA sesuai.
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Hasil kedua hal tersebut akan diwujudkan menjadi sebuah konsep

yaitu memberi at sekitar mengenai Galeri

onsep ini yang akan

yang telah

panduan

ah desain

apkan hasil karya
edia informasi yang
berupa visua tukan sebelumnya. Penulis
menentukan ukuran, material, bahan dan bagaimana cara
memproduksi media informasi tersebut untuk menarik perhatian

ia Kaya

IVERSITAS
LTIMEDIA
USANTARA
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N
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