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5.1 Kesimpulan
n sesuai dengan

menggunakan

indonesia k
Indonesia kay
dilakukan denga

galeri Indonesia kaya.

omosi utama untuk

Melalui proses brainstorming yang telah dilakukan, diperoleh keyword
Waktu, Anak Muda, Kehidupan dan 47t yang menjadi acuan dalam perancangan
media promosi Galeri Indonesia Kaya. Berdasarkan 3 keyword tersebut diperoleh

sebuah idea yaitu i lui Fun

tersebut

regenerasi yang lahir pada tahun 2000an yang pemikirannya sudah mulai ingin

mengikuti per angan n. Sedan kalimat melalui-FunArt artikan

bahwalura:mjni lialay;abuEenB: ySmeTyuiI:;lAya sik dan

mode alui Lej:ah Eati eni,ran Mnat ini juga Qaitkzr deﬁl Galeri
ersebut te

Indonesia Kaya yang dimana dalam terse rtuang sebuah pameran karya seni

dari beNi b\{?,a pe@bah@aktNdaqu arutA)unaRn yaAmrbasis

teknologi.
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Dari big idea yang dihasilkan mampu digunakan sebagai acuan dalam proses

perancangan media, yang di

berupa media promosi untuk
Galeri Indonesia Ka; nedia utama dan media
pendukung. Media «y Instagram, dan
twibbon, sed % cro ads di lift,
, Neon Box

erchandise

wawancara dan
kuesioner, lalu setela yan menentukan sampel
dan populasi serta mengana enggunakan metode SWOT.
Setelah itu dilanjutkan dengan proses menentukan konsep yang digunakan dalam

merancang media promosi Galeri Indonesia Kaya yaitu melalui tahapan

ketahap

mulai di publikasikan sebagai media untuk mempromosikan Galeri Indonesia Kaya.

CNIVERSITAS:
dibuat, maka orang-orang aka eng;ll eri Indonesi aya sehingga
pengunM Gatrjdap bert;FBah |lan M meElam@nun'mn Aemudia

hari. Selain itu, dengan menggunakan media promosi yang tepat dan menarik, dapat
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mengenalkan ciri khas serta keunggulan yang dimiliki oleh Galeri Indonesia Kaya

yang pada umumnya belum.k mengenai galeri tersebut.

5.2 Saran
s omosi Galeri

Indonesia Ka at pe oai berikut:

okat, agar

karakter

p menjaga

1pa konten biasa.
d. Hasil karya : selling atau ajakan

untuk berkunjung
e. Kuesioner yang digunakan harus valid atau terbukti sesuai dengan
kebutuhan masalah.

/. Pengimplementasian teori pada desain harus dikaitkan dengan teori yang

akan, se a eleva

UNIVERSITAS
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