[@0Ee)

Hak cipta dan penggunaan kembali:

Lisensi ini mengizinkan setiap orang untuk menggubah,
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat
yang serupa dengan ciptaan asli.

Copyright and reuse:

This license lets you remix, tweak, and build upon work
non-commercially, as long as you credit the origin creator
and license it on your new creations under the identical
terms.

Perpustakaan Univeristas Multimedia Nusantara



DAFTAR PUSTAKA

Alimuddin, Agus, et al. (2021). Kewirausahaan. Widina Bhakti Persada: Bandung.

Andyni, N., & Kurniasari, F. (2021). Pengaruh Literasi dan Efikasi Disi Terhadap
Inklusi Keuangan pada Penggunaan Layanan Pembayaran Digital Shopee Pay
di Jabodetabek. Derema Jurnal Manajemen, 16(1), 128-140.

Astutik, Y. (2021). Shopee Sumbang Omzet Terbesar untuk UMKM Saat
Pandemi. CNBC Indonesia.
https://www.cnbcindonesia.com/entrepreneur/20210504103920-25-
242959/shopee-sumbang-omzet-terbesar-untuk-UMKM-saat-pandemi

Azalia, B. N., & Susanti, S. (2021). Penerimaan Pengguna Aplikasi Marketplace
Shopee Sebagai Media Belanja Online (TAM). eProsiding Sistem Informasi
(POTENSI), 2(1), 8-14.

Badarudin, N., Tumbuan, W. J., & Ogi, I. W. (2021). Pengaruh KeragamanProduk,
Lokasi, Suasana Toko, Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen Di Paragon Mart Kabupaten Kepulauan Sangihe. Jurnal EMBA:
Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis dan Akuntansi, 9(3).

Bayu, D. J. (2021). Peluang Bangkitnya Industri Tekstil Indonesia karena
Pandemi. Katadata.
https://katadata.co.id/muhammadridhoi/analisisdata/603ef83ddb23f/peluang-
bangkitnya-industri-tekstil-indonesia-karena-pandemi

Datalndustri. (2021a). Tren Data Pengguna Internet di Indonesia. Dataindustri.
https://www.dataindustri.com/produk/tren-data-pengguna-internet-di-
indonesia/

Datalndustri. (2021b). Tren Data Pertumbuhan Industri Tekstil dan Pakaian Jadi,
2011 — 2021. Dataindustri. https://www.dataindustri.com/produk/tren-data-
pertumbuhan-industri-tekstil-dan-pakaian-jadi/

Ghozali, 1. (2016). Aplikasi Analisis Multivariant dengan Program IBM SPSS 21
Update PLS Regresi. Semarang: Universitas Diponegoro.

Hanum, A. N., & Sinarasri, A. (2018). Analisis faktor-faktor yang mempengaruhi
adopsi e commerce dan pengaruhnya terhadap kinerja UMKM (studi kasus
UMKM di wilayah kota semarang). MAKSIMUM: Media Akuntansi
Universitas Muhammadiyah Semarang, 8(1), 1-15.

Hari, Y., Santi, C., & Dewi, L. P. (2018, September). Interpretasi penetrasi
teknologi bagi UMKM dan implikasinya dengan pendekatan Technology
Acceptance Model. In Seminar Nasional Sistem Informasi (SENASIF) (Vol. 2,
No. 1, pp. 1034-1042).

Ikhsan, M., & Hasan, M. (2020). Analisis Dampak Penggunaan E-Commerce

101
Pengaruh Penggunaan E-Commerce Bagi Perkembangan Bisnis Usaha Mikro
Kecil Menengah Pakaian di Jakarta


http://www.cnbcindonesia.com/entrepreneur/20210504103920-25-
http://www.dataindustri.com/produk/tren-data-pengguna-internet-di-
http://www.dataindustri.com/produk/tren-data-

dalam Meningkatkan Omzet Penjualan Usaha Mikro Kecil Menengah di
Kota Makassar. Journal of Economic Education and Entrepreneurship
Studies, 1(1), 39-46.

Iswahyuni, K., & Sanaji, S. (2020). The Impact Of Technology Readyness
Towards The Usage Of E-Commerce Mediated Using Tam By Msme.

Jayani & Mutia. (2021). Kontribusi UMKM terhadap Ekonomi Terus Meningkat.
https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2021/08/13/kontribusi-umkm-
terhadap-ekonomi-terus-meningkat. Diakses pada 18 November 2021.

Kala'lembang, A. (2020). Adopsi E-Commerce Dalam Mendukung Perkembangan
Usaha Mikro Kecil Dan Menengah (UMKM) Di Masa Pandemi Covid-
19. Capital: Jurnal Ekonomi Dan Manajemen, 4(1), 54-65.

Kasmi, K., & Candra, A. N. (2017). Penerapan E-Commerce Berbasis Business
To Consumers Untuk Meningkatan Penjualan Produk Makanan Ringan Khas
Pringsewu. Jurnal AKTUAL, 15(2), 109-116.

Kementrian Perindustrian Republik Indonesia. (2021). Mendorong Kinerja
Industri Tekstil dan Produk Tekstil. file:///D:/Downloads/Edisi%20111%20-
%20Analisis%20Industri%20TPT-rev2.pdf.

Khoirunnisa, Jihan. (2021). Saat e-Commerce Jadi Ladang Cuan buat UMKM.
https://inet.detik.com/business/d-5869948/saat-e-commerce-jadi-ladang-
cuan-buat-
umkm#:~:text=Data%20Kementerian%20Koperasi%20dan%20UKM,yang%
20sudah%20memanfaatkan%?20platform%20digital.. Diakses pada 26
Januari 2022.

Kotler dan Keller. (2016). Marketing Management (Global Edition) 15th Edition,
Jakarta: Erlangga.

Kurniawan, R. A., Chendra, M., Kelvin, K., Anderson, K., & Yudianto, W.(2021).
Analisis faktor-faktor yang berpengaruh terhadap minat penggunaan e-
commerce: Studi kasus di Shopee Indonesia. Teknologi: Jurnal limiah Sistem
Informasi, 11(2), 84-92.

Leatemia, S. Y. (2020). Adopsi E-Commerce Pada UMKM Di Era PandemiCovid-
19 (Studi Kasus pada UMKM di Kota Ambon). Soso-Q: Jurnal Manajemen,
8(2), 1-11.

Liputan6. (2021). Menperin: Kinerja Industri Tekstil dan Pakaian Jadi Capai
uUsD 10,62 Miliar di 2020. Liputan6.Com.
https://www.liputan6.com/bisnis/read/4538061/menperin-kinerja-industri-
tekstil-dan-pakaian-jadi-capai-usd-1062-miliar-di-2020

Listianto, K. F., Fauzi, R. 1., Irviani, R., Kasmi, K., & Garaika, G. (2017). Aplikasi
E-Commerce Berbasis Web Mobile Pada Industri Konveksi Seragam
Drumband Di Pekon Klaten Gadingrejo Kabupaten Pringsewu. J. TAM
(Technol. Accept. Model), 8(2), 146-152.

102
Pengaruh Penggunaan E-Commerce Bagi Perkembangan Bisnis Usaha Mikro
Kecil Menengah Pakaian di Jakarta


http://www.liputan6.com/bisnis/read/4538061/menperin-kinerja-industri-

Lokadata. (2021). Kontribusi UMKM terhadap PDB, 2010-2020.
https://lokadata.beritagar.id/chart/preview/kontribusi-umkm-terhadap-pdb-
2010-2020-1611277587#. Diakses pada 26 Januari 2022.

Mahardhika, A. S. (2019). Akuntan Di Era Digital: Pendekatan TAM (Technology
Acceptance Model) Pada Software Berbasis Akuntansi. Jurnal Ilmiah
Akuntansi dan Keuangan, 8(1), 12-16.

Malhotra, N. K., Nunan, D., & Birks, D. F. (2017). Marketing Research anApplied
Approach. United Kingdom: Pearson Education Company.

Marsyadini, F., & Aprila, N. (2018). Niat Menggunakan E-commerce: Suatu
Pendekatan Technology Acceptance Models (Studi Pada Usaha Mikro, Kecil
dan Menengah Di Kota Bengkulu). Jurnal Akuntansi, 8(1), 55-66.

Masduki, T. (2021). Dorong Pemanfaatan Teknologi Informasi Dalam Akselerasi
Usaha, KemenKopUKM Gandeng Tokopedia. Kemenkop UKM.
https://kemenkopukm.go.id/read/dorong-pemanfaatan-teknologi-informasi-
dalam-akselerasi-usaha-kemenkopukm-gandeng-tokopedia

Muttagin, Ichsannudin, & Zulistiani. (2017). Pengaruh Keunikan Produk, Saluran
Distribusi Dan Kualitas Produk Terhadap Volume Penjualan Di Pt Maan
Ghodaqgoh Shiddiq Lestari Jombang. Skripsi. Universitas Nusantara PGRI
Kediri.

Nurdian, G. (2020). E-Commerce Indonesia Tahun 2020. Era Digital
Mendominasi. Graha Nurdian. https://grahanurdian.com/e-commerce-
indonesia-tahun-2020/

Oktaviani, R. F. (2017). Peran Kemajuan Teknologi Ecommerce Untuk Percepatan
Keberhasilan Kinerja Dengan Penerapan Strategi Pemasaran UKM (Kasus
UKM Sektor Fashion Di Wilayah Jakarta). Jurnal Ekonomika dan
Manajemen, 6(2), 176-195.

Pebrina, E. T., Sasono, I., Hutagalung, D., Riyanto, R., & Asbari, M. (2021). Adopsi
E-Commerce oleh UMKM di Banten: Analisis Pengaruh Theory Of Planned
Behavior. EDUKATIF: JURNAL ILMU PENDIDIKAN, 3(6), 4426- 4438.

Piarna, R., & Fathurohman, F. (2020). Adopsi E-Commerce oleh konsumen
milenial pada produk UMKM di Kota Subang Menggunakan Model UTAUT
In Consumer Contex. Jurnal Teknologi Informasi dan IImu Komputer, 7(5),
1021-1028.

Pintek.id. (2021). Gimana Sih Cara UMKM Bisa Bertahan Saat Pandemi? Ini Dia
Jawabannya! Pintek.Id. https://pintek.id/blog/lUMKM-di-masa-pandemi/

Primasari, D. (2019). Analisis Penggunaan E-Commerce Terhadap Peningkatan
Permintaan Kuantitas Produk Pada UMKM di Kabupaten Banyumas (Suatu
Pendekatan Teori Technology Acceptance Model). Prosiding, 8(1).

103
Pengaruh Penggunaan E-Commerce Bagi Perkembangan Bisnis Usaha Mikro
Kecil Menengah Pakaian di Jakarta



Purwanto, N., & Juwita, K. (2017). Usaha Peningkatan Pemasaran On Line Ukm
Jombang Kuliner Dari Perspektif Tam Dan Vem Melalui Sosial Media. In
Seminar Nasional Manajemen, Ekonomi dan Akuntansi (Vol. 2, No. 1, pp.99-
107).

Rabi, Puteri. (2021). Ekspor Industri Makanan-Minuman Tembus Rp 465 Triliun
hingga September.
https://katadata.co.id/maesaroh/berita/61094b3378167/ekspor-industri-
makanan-minuman-tembus-rp-465-triliun-hingga-september. Diakses pada
26 Januari 2022.

Rahayu dan Handoyo. (2020). Selama pandemi, produk UMKM ini yang paling
banyak diminati. https://nasional.kontan.co.id/news/selama-pandemi-produk-
umkm-ini-yang-paling-banyak-diminati. Diakses pada 26 Januari 2022.

Riyanto, G. P. (2021). Jumlah Pengguna Internet Indonesia 2021 Tembus 202 Juta.
KOMPAS.COM.
https://tekno.kompas.com/read/2021/02/23/16100057/jumlah-pengguna-
internet-indonesia-2021-tembus-202-juta

Ryadi, W. T., Kurniasari, F., & Sudiyono, K. A. (2021). Factors influencing
consumer's intention towards e-grocery shopping: An extended technology
acceptance model approach. Economics, Management and Sustainability,
6(2), 146-159.

Salamah, I., Aryanti, A., Lindawati, L., & Asriyadi, A. (2017). Model Penerimaan
Teknologi E-Commerce UMKM Kain Tenun Songket Kota Palembang. In
Annual Research Seminar (ARS) (Vol. 3, No. 1, pp. 109-114).

Sekaran, U., & Bougie, R. (2016). Research Methods for Business. United
Kingdom: John Wiley & Sons Ltd.

Setiawan, A., & Sulistiowati, L. H. (2018). Penerapan Modifikasi Technology
Acceptance Model (TAM) dalam E-Business. Jurnal Manajemen dan
Pemasaran Jasa, 10(2), 171-186.

Simamora, Henry. (2016). Manajemen Sumber Daya Manusia. Gramedia, Jakarta.

Sugiyono. (2019). MetodePenelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D. Bandung:
PT Alfabet.

Sujarweni, V.W., (2016). Metodologi Penelitian Bisnis & Ekonomi. Jakarta:
Salemba Empat.

Suryawirawan, O. A. (2020). Pengalaman Berbelanja Di E-Commerce Terhadap
Niatan Mahasiswa Untuk Mengadopsi E-Commerce Di Masa Depan:
Pendekatan TAM Dan Self-Efficacy. SEIKO: Journal of Management &
Business, 3(3), 129-142.

Tyas, Handayani. (2019). Menggapai Mimpi Melalui Entrepreneurship. UKI Press:
Jakarta.

104
Pengaruh Penggunaan E-Commerce Bagi Perkembangan Bisnis Usaha Mikro
Kecil Menengah Pakaian di Jakarta



Utama, M. B., & Ngatno, N. (2020). Pengaruh Keragaman Produk Dan Kualitas
Pelayananterhadap Keputusan Pembelian Ulangmelalui Kepuasan Konsumen
Sebagai Variabel Intervening (Studi Pada Konsumen Gelael Mall Ciputra
Semarang). Jurnal limu Administrasi Bisnis, 6(3), 144-155.

Widyanita, F. A. (2018). Analisis Pengaruh Kualiatas Pelayanan E-commerce
Terhadap Kepuasan Konsumen Shopee Indonesia Pada Mahasiswa Fakultas
Ekonomi Ull Pengguna Shopee. Skripsi Fakultas Ekonomi Universitas Islam
Indonesia.

Yulistia, Y. (2017). Analisis Pengaruh Efektivitas Dan Manfaat E-Commerce
Terhadap Sikap Dan Perilaku Pengguna Dengan Menggunakan Metode TAM
(Studi Kasus: UKM Kota Palembang). JATISI (Jurnal Teknik Informatika Dan
Sistem Informasi), 4(1), 93-100.

Zaki. (2021). Proses Manajemen. Idmanajemen.
https://idmanajemen.com/pengertian-manajemen/proses/

Zakky. (2018). Pengertian Manajemen Menurut Para Ahli dan Secara Umum.
Zonareferensi.Com. https://www.zonareferensi.com/pengertian-manajemen/.

105
Pengaruh Penggunaan E-Commerce Bagi Perkembangan Bisnis Usaha Mikro
Kecil Menengah Pakaian di Jakarta


http://www.zonareferensi.com/pengertian-manajemen/

