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memperoleh gelar Sarjana Desain (S. Ds.) di Universitas Multimedia Nusantara
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persuasi terhadap target khalayak yang berusia 18-30 tahun.

Pada perancangan tugas akhir ini, penulis mendapatkan banyak pembelajaran

di lapangan. Khususnya topik kesehatan dalam kampanye sosial ternyata melibatkan
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ABSTRAKSI

Kanker kolorektal merupakan penyakit mematikan yang jumlah penderitanya
diprediksi akan terus meningkat di Indonesia setiap tahunnya. Hal ini dikarenakan
kurangnya pengetahuan masyarakat terhadap penyakit itu sendiri serta kesadaran
untuk melakukan perilaku hidup sehat agar terhindar dari resiko kanker. Terlebih,
kanker kolorektal adalah salah satu jenis kanker yang kurang populer di Indonesia
padahal jumlah penderitanya cukup tinggi khususnya kelompok umur dewasa awal.
Oleh karena itu, perancangan kampanye sosial ini bertujuan untuk memberikan
awareness dan edukasi terhadap pencegahan kanker tersebut. Pada perancangan
kampanye ini data diperoleh dengan melakukan wawancara, observasi langsung dan
studi eksisting serta tahapan yang digunakan adalah AIDA (Attention, Interest,
Desire, Action). Media yang digunakan pada setiap tahapan pun berbeda-beda seperti
poster, brosur dan juga media sosial. Tahapan ini berguna agar pesan kampanye dapat
diterima secara terstuktur oleh target khalayak.

Kata kunci: Kanker, Kolorektal, Kampanye, AIDA.
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ABSTRACT

Colorectal cancer is a deadly disease which is the number of sufferers is predicted to
continue to rise each year in Indonesia. This is due to the lack of public knowledge of
the disease itself and the awareness to make healthy behavior in order to avoid the
risk of cancer. Moreover, colorectal cancer is one type of cancer are less popular in
Indonesia, whereas the number of sufferers is quite high, especially in early adult
age. Therefore, the design of this social campaign aims to provide awareness and
education on the prevention of colorectal. The campaign itself uses several research
methods like interview, observation and study existing also uses AIDA phase
(Attention, Interest, Desire, Action). Media used for this campaign are vary, such as
poster, brochure, and social media. This stage is useful so that messages can be
received to target in a structured campaign.

Keywords: Cancer, Colorectal, Campaign, AIDA.
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