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PELAKSANAAN KERJA MAGANG

3.1. Kedudukan dan Koordinasi

Dalam kerja magang ini penulis bekerja sebagai desainer grafis yang ditempatkan
pada divisi content creator dibawah divisi marketing and sales
3.1.1. Kedudukan

Di kantor PT Malika Khatulistiwa Dayana Abadi, penulis ditempatkan sebagai
internship Graphic Desainer yang dibimbing oleh Mufti Riza sebagai Senior Graphic
Designer. Penulis menangani dalam membuat desain konten—konten media dan promosi
yang dibutuhkan oleh Aslina Fresh yang diberikan oleh tim kreatif. Hasil dari konten media
dan promosi akan direvisi oleh tim creative dan nantinya akan ditangani oleh Marketing
Communication.
3.1.2. Koordinasi

Dalam proses pengerjaan desain penulis mendapat permintaan untuk mendesain
dari bagian creative team dan communication marketing dalam merancang desain yang
akan dipromosikan, hasil desain akan dinilai jika sudah sesuai atau belum. Jika hasil desain
belum sesuai maka desain tersebut akan direvisi, setelah desain sudah selesai akan

dilaporkan kepada CEO.
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Gambar 3.1. Alur Koordinasi
Alur dalam koordinasi dalam menjalankan tugas adalah penulis memikirkan konten
media desain illustrasi yang akan diperlukan oleh perusahaan. Penulis merancang desain
yang ditugaskan oleh Supervisor dari Creative Team, bila hasil rancangan yang sudah
didesain masih belum sesuai dalam hasil diskusi dengan creative team, makan akan direvisi
atau dirancang ulang. Hasil revisi desain akan diberikan juga oleh CEO jika ada tambahan
yang menurutnya belum sesuai atau ada yang ingin ditambahkan untuk menyesuaikan hasil

jadi dari deain tersebut.
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3.2 Tugas yang Dilakukan

Berikut pekerjaan yang dilakukan oleh penulis selama kerja magang.

Tabel 3.1. Detail Pekerjaan Yang Dilakukan Selama Magang

No. Minggu Proyek Keterangan
1. 1 Briefing mengenai info dalam
(22/03/21) Aslina Fresh pengerjaan selama kerja magang
Briefing Bersama tim creative dan
markom
(26/03/21) Menata ulang data-data desain
Mendapat briefing mengenai
persiapan saat bulan ramadhan
Daftar untuk absen Talenta
2. 2 Membuat caracter sheet untuk
(29/03/21) Aslina Fresh, Mascot Lina mascot Lina
Merancang sketsa dalam bentuk
(31/03/21) draft, membuat 10 alternatif sketsa
wajah ekspresi Lina
3. 3 Merancang Sketsa dalam bentuk
(05/04/21) | Aslina Fresh, Mascot digital dari sketsa draft
Lina Membuat konten hari raya
Dan Briefing Proyek Merancang ilustrasi pada
(07/04/21) Hari Raya packaging
Membuat illustrasi digital
painting pada produk-produk
yang ditawarkan oleh Aslina
Fresh
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4. 4 Briefing mengenai hari raya
(12/04/21) | Greeting Card, pembagian Redesain greeting card
product Aslina Fresh dalam Membuat illustrasi pada profesi
(14/04/21) acara buka puasa
5 makeup artist
(19/04/21) komunitas profesi makeup Membuat desain katalog
artist product-product Aslina untuk
(21/04/21) event hari raya
6. 6 Membuat konten hari raya
(26/04/21) | Event Hari Raya Membuat illustrasi buka puasa
Bersama #bukberdirumahaja
(28/04/21) Menambah illustrasi untuk
sayur dan buah
7. 7 Briefing Bersama CEO dan
03/05/21) Desain Logo TKN Supervisor
(Tabur Kencana Mencari Reverensi untuk logo
(07/05/21) | Nusantara)
8. 8 Sketsa draft logo
(10/05/21) | Desain Logo TKN Sketsa digital
(Tabur Kencana Desain akhir
(11/05/21) | Nusantara)
9. 9 Draft sketsa buah & Sayuran
(17/05/21) | Sketsa harian &
Libur lebaran
(19/05/21)
10. 10 Menambah illustrasi sayur dan
(24/05/21) | Aslina Fresh, menambah buah
illustrasi sayur dan buah Sketsa draft
(26/05/21) Draft illustrasi buah dan sayur
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11. 11 Menuju blok M untuk
(31/05/21) | Aslina Fresh, Canvasing mengikuti marketing activity
Marketing di Blok M dari pemasaran produk aslina
(04/06/21) fresh
Sketsa buah dan sayuran
12. 12 Sketsa Logo untuk Simple
(07/06/21) | Aslina Fresh Central Kitchen (SCK)
(11/06/21) Merancang Logo SCK
13. 13 Menambah illustrasi buah dan
(14/06/21) | Aslina Fresh sayuran.
(18/06/21)
14. 14 Menambah illustrasi buah dan
(21/06/21) | Aslina Fresh sayuran.
Menambah illustrasi buah dan
(22/06/21) sayuran.
Minggu terakhir magang

3.3. Uraian Pelaksanaan Kerja Magang
Penulis mendapat kerja magang untuk meranacang media—media promosi yang ada
pada Aslina Fresh dan perushaan lain yang bekerjasama dengan Aslina Fresh. dan illustrasi
yang akan nantinya akan digunakan pada perusahaan. Penulis juga bekerja dengan senior
desain grafis yang menangani desain-desain dan ilustrasi yang nantinya akan digunakan

oleh perusahaan.

3.3.1 Aslina Fresh
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Aslina Fresh adalah merek dari PT Malika Khatulistiwa Dayana Abadi sebagai
salah satu bidang produk pangan yang menangani sayur dan buah-buahan sehat yang
bergerak di bidang pertanian hulu-hilir. Perusahaan ini memiliki unit usaha pertanian on
farm seperti (sayuran, buah-buahan dan makanan olahan) yang diolah dari hasil pertanian
berupa sayur beku, dan juga unit usaha makanan olahan untuk makanan siap saji dan siap
masak. Target dari perusahaan ini adalah masyarakat konsumen yang ingin memiliki pola

hidup sehat

Gambar 3.2. Foto Event Panen Perdana Bawang Merah

Perusahaan ini bekerjasama dengan pemilik lahan seluas 8000m2 untuk digunakan
sebagai urban farming budidaya bawang merah dan varian cabai lokal Indonesia. Untuk
komoditas sayuran dataran tinggi, perusahaan ini bekerjasama dengan pihak ketiga
(supplier) karena bogor memiliki keterbatasan untuk budidaya tanaman dataran tinggi,
Selain itu untuk mendapatkan aneka sayuran lain, Aslina Fresh juga bekerjasama dengan
pemilik kebun dan petani yang mengolah langsung di daerah Bogor.

Tidak hanya menawarkan produk-produk sehat, Aslina Fresh juga sudah
bekerjasama dengan beberapa restoran-restoran sebagai supplier produk sayuran segar,

sayuran dan buah olahan dalam bentuk beku dan produk daging beku. Salah satu dari
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restoran tersebut ada Sayurbox, Yummy Corp, HollyCow, GDSK Catering, Umara
Catering, Harmony Salad Bar, Nutrisi, Amen Frozen Food, Kansa Meat Shop, Bogor
Fresh dan masih ada perusahaan-perusahaan lainnya yang sudah bekerjasama dengan

Aslina Fresh.

3.4. lllustrasi

3.4.1 Mascot Lina

Penulis merancang illustrasi pada mascot Lina yang diminta untuk mengerjakan
desain pada mascot Lina, untuk menambah ekspresi dan gestur pada mascot Lina. Mascot
ini nantinya akan diimplementasikan ke produk-produk dari Aslina Fresh. Lina adalah
mascot wanita yang merepresentasikan ibu-ibu rumah tangga yang memiliki karakter
gembira dan selalu senang, maka kebanyakan tampak dari ekspresi Lina adalah senyum
dan senang. Mascot ini sangat penting untuk perusahaan karena nantinya akan diguakan di
beberapa media untuk mempromosikan produk-produk dari Aslina Fresh. Mascot ini juga
akan digunakan pada social media seperti Instagram dan Facebook untuk mempromosikan

produk-produk yang ditawarkan oleh perusahaan ini.
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Gambar 3.3 Desain Mascot Sebelum Digital

Sebelum hasil akhir dari mascot ini sudah jadi, penulis merancang sketsa dari ekspresi
Lina yang selalu membuat konsumen gembira untuk membeli produk-produk yang ditawarkan
oleh Aslina Fresh. Dari sketsa tersebut, supervisor menginginkan hasil desain yang cukup, tidak
melebihi dari sepuluh ekspresi. Maka penulis akan merancang sketsa menggunakan delapan sketsa
yang masih dalam bentuk draft, penulis mencari referensi pada ekspresi wajah di internet untuk
mendapat gambaran ekpresi pada wajah yang cocok untuk mascot Lina ersebut, dan hasilnya ada
beberapa ekspresi wajah yang cocok untuk digunakan pada mascot Lina ini. Dan hasil dari sketsa
tersebut masih ada beberapa ekspresi wajah Lina yang belum sesuai menurut supervisor, maka
penulis merevisi ulang pada sketsa dan menggantikan sebagian dari ekspresi pada wajah mascot
tersebut. Penulis melakukan revisi sebanyak tiga kali dan pada hasil akhir dari sketsa yang sudah
dirancang oleh penulis, akhirnya sketsa tersebut telah disetujui oleh supervisor.

Setelah hasil sketsa distujui oleh Supervisor, maka tahap selanjutnya mendesain mascot
menggunakan Adobe Illustrator untuk merapihkan ulang mascot tersebut dan menambahkan

warna pada mascotnya.

Gambar 3.4 color palette mascot

Lina menggunakan tujuh warna pada ekspresi dan tambahan dua warna pada untuk
busana yang digunakannya. Warna-warna tersebut ada gelap (#262626), terang (#FFFFFF), merah

muda (#ED474C), jingga (#CE432F), salmon pink (#F8B8A4), cokelat (#852F1F) dan créme
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(#FCD6BC). Untuk warna busana pada mascot Lina mengunakan dua warna yaitu hijau tosca,

yaitu hijau tosca terang (#8ACCAA), dan hijau tosca gelap (#63BF90).

Gambar 3.5 color palette busana

Setelah penulis mendesain sketsa dan menggunakan color palette yang tepat untuk Mascot
Lina, kemudian merancang hasil akhir dari desain Mascot Lina. Setelah hasil desain sketsa sudah
direvisi oleh Supervisor, ada perubahan dikit pada mascot yang didesain ulang menggunakan

Adobe Illustrator, perubahan desain tersebut hanya di bagian mulut dan mata.

Desain akhir
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Gambar 3.6 Finalisasi Ekspresi Mascot Lina
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Pada gambar 3.6 adalah hasil akhir desain ekspresi pada mascot Lina. Desain pada Mascot
Lina akan digunakan sebagai media promosi dan juga media kemasan dalam produk pada
beberapa produk-produk dari hasil pertanian urban farming yang dipromosikan melalui media

sosial dan kemasan.
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Gambar 3.7 Implementasi Mascot Pada Promosi Produk

Pada gambar 3.7., adalah hasil penempatan mascot pada desain yang digunakan untuk
mempromosikan produk-produk dari Aslina Fresh. Mascot Lina ini juga menyemangati para calon
customer yang ingin membeli produk-produk dari Aslina Fresh supaya customer tetap senang dan

tetap semangat saat membeli produk-produk dari Aslina Fresh. Target marketing dalam

19



mempromosikan produk-produk dari Aslina Fresh ini adalah ditargetkan kepada ibu-ibu rumah
tangga yang ingin berbelanja namun tetap aman. Di era digital ini mempermudahkan para
customer dan supplier untuk berbelanja secara online di masa covid 19 ini. karena dengan
berbelanja melalui online dapat memudahkan para ibu-ibu rumah tangga untuk berbelanja dirumah

saja dengan selamat dan aman untuk menghindari penularan Covid-19.
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Gambar 3.8. Implementasi Mascot Pada Media Instagram

Pada gambar 3.8., adalah hasil desain Mascot Lina yang digunakan pada media Instagram

sebagai media untuk mempromosikan produk-produk yang telah ditawarkannya. Isi dari media
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Instagram Aslina Fresh, berisi produk-produk yang ditawarkan oleh aslina untuk
mempromosikannya kepada para customer. Tidak hanya mempromosikannya kepada customer,
Instagram ini juga berguna sebagai media dalam memberi ulasan dari customer setelah membeli
produk yang sudah ditawarkan oleh Aslina Fresh, dan juga hal lainnya seperti; testimoni yang
diberikan oleh customer setelah mencoba produk-produk dari Aslina, quotes hidup yang
menyemangati customer untuk merubah pola hidup sehat, fun fact mengenai sayuran dapat
menguntungkan tubuh dan Kesehatan manusia, dan hal-hal lainnya untuk mempromosikan

produk-produknya sehingga produk dapat dipercaya oleh customer.
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Gambar 3.9. Implementasi Mascot Lina pada Testimoni Customer

Pada gambar 3.9., adalah desain mascot Lina digunakan sebagai testimoni dari customer
mengenai setelah mengkonsumsi produk-produk dari Aslina Fresh. ulasan dari customer setelah
mengkonsumsi produk-produk dari Aslina, diberi ulasan dengan yang diberi tema dengan judul,

Testimoni Sahabat Lina. Ulasan ini ditempatkan di Media Instagram supaya ketika masyarakat



yang sedang ingin membeli produk-produk dari Aslina Fresh, dapat melihat ulasan — ulasan
feedback mengenai produk-produk Aslina Fresh yang sudah diberi testimoni dari customer yang

sudah membeli produk-produk sebelumnya.
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Gambar 3.10. Implementasi Mascot Lina pada Kartu

Pada gambar 3.10 adalah implementasi Mascot Lina digunakan pada media kartu ucapan
sebagai tanda terimkasih saat membeli produk Aslina Fresh. Kartu tersebut akan diberikan ketika
customer sudah menerima produk-produk yang ditawarkan oleh Aslina Fresh, yang sudah
terkirimkan ke tangan customer. Pada desain kartu juga berisi kata-kata ucapan yang
menyemangati customer dan ucapan stay safe atau tetap aman, karena saat pandemik Covid-19 ini

masyarakat sulit untuk melakukan aktivitas keluar rumah.
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Gambar 3.11. lllustrasi Lina #bukberdirumahaja

Setelah penulis diminta untuk mendesain Ekspresi untuk Mascot Aslina, tahap
selanjutnya mengimplementasikan ke media-media desain. Salah satunya pengaplikasian pada
media poster yang bertema #bukapuasa, dimana Lina bersama keluarganya sedang berada di meja
makan untuk persiapan berbuka puasa Bersama keluarga.

Desain Illustrasi pada gambar 3.7., digunakan sebagai desain illustrasi yang akan
digunakan sebagai kartu ucapan buka puasa. Pada illustrasi tersebut terilhat keluarga Lina sedang
menunggu untuk berbuka puasa, sehingga terlihat dari gambar illustrasi tersebut membawa
suasana hangat ketika berkumpul Bersama keluarga dan mengadakan buka puasa bersama
sehingga gambar desain dapat membawa masyarakat merasakan suasananya rindu untuk berbuka

puasa.

3.4.2 Greeting Card
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Gambar 3.12. Kartu Ucapan

Setelah merancang Mascot Aslina, penulis diminta oleh Supervisor untuk mendesain
ulang kartu ucapan yang akan digunakan saat pembagian product Aslina Fresh dalam acara buka
puasa komunitas profesi makeup artist.

Supervisor ingin merubah beberapa teks pada kartu dan juga tokoh-tokoh illustrasi yang ada di
kartu ucapan tersebut. Supervisor menginginkan desain pada kartu ucapan menjadi hanya seorang

presenter dan makeup artist sedang berada di studio.
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Gambar 3.13. Revisi dari Supervisor

Pada gambar 3.9 berisikan

Card yang akan diberikan kepada

merancang ulang desain kartu ucapan tersebut, supervisor menginginkan lebih menarik pada
illustrasi yang menggambarkan profesi makeup artist untuk terlihat lebih profesional dan menarik.
Maka penulis melakukan revisi pada bagian busana dan warna rambut dari illustrasi yang

menggambarkan profesi makeup artist. Supaya terlihat lebih menarik, maka penulis menggunakan

perintah untuk merancang ulang desain illustrasi Greeting

para professi makeup artist untuk berbuka puasa. Setelah

warna-warna yang cerah supaya karakter terlihat menjadi pusat perhatian.
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Gambar 3.14. perubahan Illustrasi dari producer ke makeup artist

Setelah desain illustrasi pada profesi makeup artist sudah disetujui oleh supervisor, maka
selanjutnya penulis merancang illustrasi pada presenter. Untuk desain illustrasi pada presenter,
supervisor menginginkan illustrasi yang menggambarkan seorang presenter tersebut terlihat

profesional.

Gambar 3.15. lllustrasi makeup artist dan presenter

Kemudian desain sudah disetujui oleh supervisor dan tidak perlu ada revisi pada

illustrasinya. Lalu supervisor menginginkan menambahi desain-desain ornament seperti adanya
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set up lightning studio menyelilingi sisi dari presenter tersebut. Dengan adanya penambahan set

up lighting studio supaya terlihat lebih profesional.

Gambar 3.16. lllustrasi makeup artist dan presenter berada di studio

Kemudian penulis menambahkan set up lightning pada visual illustrasi untuk terlihat

menarik dan eye catching sehingga ketika masyarakat melihat visual di greeting card mudah

diketahui bahwa kedua illustrasi tersebut terlihat profesional.
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Gambar 3.17. Greeting card untuk event makeup artist

3.4.3. Redesign Logo Tabur Kencana Nusantara

Setelah revisi hasil akhir pada illustrasi di greeting card akan diberikan ke supervisor.
Setelah disetujui oleh tim Creative dan CEO, maka greeting card akan digunakan saat pembagian

product Aslina Fresh dalam acara buka puasa komunitas profesi makeup artist.

Tabur Kencana Nusantara

Gambar 3.18. Logo Tabur Kencana Nusantara

Setelah mendesain greeting card, penulis diminta oleh CEO Aslina Fresh untuk membuat
logo Tabur Kencana Nusantantara. Tabur Kencana Nusantara ini adalah pergerakan organisasi
generasi muda di bidang Non Government Organization yang memiliki kepedulian pada
pelestarian lingkungan di Indonesia. yang dikelola di bidang pertanian, pelajaran dan lingkungan.

Penulis diminta untuk briefing Bersama CEO Aslina Fresh sebelum Terbentuknya hasil
akhir dari logo Tabur Kencana Nusantara. Menurut CEO, ia ingin mencakup tiga hal; yaitu logo

memiliki unsur yang berkaitan dengan alam dan lingkungan, penggunaan font yang elegan, dan
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bentu logo terlihat simple namun membawa unsur Indonesia. Dari ketiga hal tersebut, penulis

merancang sketsa draft yang sesuai diinginkan oleh CEO Aslina Fresh.

TABUR KENCANA NUSANTARA

Gambar 3.19. Logo Tabur Kencana Nusantara

Pada awalnya, CEO menginginkan ada unsur yang melibat kebudayaan Indonesia,
kemudian supervisor mempunyai masukan untuk menggunakan unsur batik kedalam logo. Setelah
penulis mengambil masukan dari supervisor dan CEO, kemudian membuat rancangan draft logo

pertama. Penulis menggunakan motif dari Batik Parang dan Batik Kawung sebagai referensi yang

nantinya akan digunakan kedalam salah satu logo.

Gambar 3.20. Motif Batik Parang dan Batik Kawung
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CEO menginginkan unsur batik dijadikan satu dengan logo yang berbentuk daun sehingga
memiliki arti satu kebanggaan budaya Indonesia. Setelah penulis merancang logo dengan
menggunakan antara kedua gabungan dari motif batik tersebut, namun hasil rancangan belum
sesuai yang diinginkan oleh CEO. Maka penulis membuat desain alternatif dari logo tersebut.

Setelah mengadakan rapat dengan CEO, penulis merancang desain logo alternatif dengan
mengurangi unsur batik pada logo menjadi hanya menggunakan motif daun.

Setelah CEO memberi pemasukan ide pada rancangan logo, ia ingin menggantikan unsur batik
menjadi unsur daun-daun saja. CEO ingin logonya terlihat lebih simple sehingga masyarakat yang
melihat logo tersebut mudah diingat atau memorable saat mereka melihat logo Tabur Kencana

Nusantara.

Tabur
Kencana
Nusantara

Gambar 3.21. Finalisasi Logo

Setelah penullis merevisi ulang logo yang ketiga, CEO menyutujui hasil desain logo yang
sudah dirancang oleh penulis. Menurutnya, desain logo sudah cukup simple dan memorable
sehingga bila masyarakat yang melihat logonya mudah diketahui bahwa logo tersebut adalah logo

dari Tabur Kencana Nusantara.
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