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KATA PENGANTAR 

Musik adalah salah satu hal yang selalu dijumpai setiap hari. Musik dapat 

ditemukan dari bunyi-bunyi seperti aliran air kran pada pagi hari, sahut-sahutan 

klakson kendaraan di siang hari, jingle-jingle iklan televisi di sore hari, atau suara 

jangkrik di malam hari. Sehubungan dengan dekatnya musik dengan kehidupan 

manusia, penulis tertarik mengangkat pembelajaran musik sebagai tema dari topik 

penelitiannya. Topik penelitian yang diangkat penulis adalah mendesain ulang 

identitas visual sebuah perusahaan. 

Identitas visual merupakan hal yang menarik dalam kehidupan 

masyarakat. Identitas visual menjadi wajah dari sebuah perusahaan. Landa (2011) 

mengatakan bahwa identitas visual bertujuan untuk menyampaikan makna dan 

nilai sebuah brand yang sesuai dengan konsumennya (hlm. 241). Namun, masih 

ada beberapa perusahaan yang belum mampu menciptakan identitas visual yang 

sesuai dengan karakter perusahaannya. Salah satunya adalah Allegro Music 

School. Penulis ingin berpartisipasi mengembangkan identitas visual Allegro 

Music School agar citra dan brand awareness sekolah musik tersebut semakin 

kuat dalam masyarakat. Selain itu, penulis ingin berbagi pengalaman dengan 

mahasiswa-mahasiswi yang tertarik dengan mendesain ulang identias visual, 

khususnya mahasiswa-mahasiswi semester akhir Program Studi Desain 

Komunikasi Visual, Fakultas Seni dan Desain, Universitas Multimedia Nusantara. 

Menurut penulis, proses pembuatan Tugas Akhir tersebut sangat 

menantang. Proses tersebut dimulai dari pengumpulan data, pengolahan informasi 
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mengenai latar belakang masalah, perumusan masalah, survey, pengolahan data 

survey, perancangan konsep kreatif, perancangan sketsa manual, visualisasi 

digital, dan visualisasi cetak. Penulis dituntut untuk objektif selama pengumpulan 

data dan berkreasi selama perancangan konsep kreatif. Tugas Akhir merupakan 

tanggung jawab pribadi, sehingga penulis harus yakin dengan apa yang 

dikerjakannya. Argumentasi yang kuat adalah hal yang penting dalam 

mempresentasikan Tugas Akhir. Namun, penulis juga harus belajar untuk 

mendengarkan dan menerima masukan-masukan tentang proses pengerjaan Tugas 

Akhir dan rancangan visual. Hal tersebut dapat membantu perkembangan proses 

pengerjaan Tugas Akhir ke arah positif. Oleh karena itu, penulis berharap laporan 

Tugas Akhir ini dapat membantu pembaca untuk memahami secara global 

bagaimana proses pengerjaan Tugas Akhir Program Studi Desain Komunikasi 

Visual, khususnya pada topik mendesain ulang identitas visual. 

Dalam pengerjaannya, penulis didukung oleh orang-orang yang 

berpartisipasi baik secara langsung maupun tidak langsung, yaitu: 

1. Desi Dwi Kristanto, M.Ds., Kaprodi Desain Komunikasi Visual 

Universitas Multimedia Nusantara 
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ABSTRAKSI 

Musik merupakan salah satu faktor pendukung kecerdasan anak. Hal tersebut 
dapat diwujudkan, salah satunya melalui sekolah-sekolah musik baik formal 
maupun informal. Allegro Music School adalah sebuah lembaga pendidikan 
informal yang menyediakan kursus di bidang musik.  

Berawal dari kursus piano Allegro Music Course, pemilik juga menggeluti bisnis 
penjualan piano Allegro Piano. Kemudian sekolah musik Allegro Music School 
dibuka. Sekolah musik tersebut menyediakan lima kursus musik secara privat. 
Pembelajarannya berpedoman pada kurikulum internasional. Meskipun telah 
berdiri selama tiga tahun, identitas visual Allegro Music School belum kuat akibat 
inkonsistensi dalam penerapannya. 

Sebagai salah satu bagian dari identias visual, logo berperan penting membawa 
nilai sebuah brand. Agar dapat mendukung perkembangan yang positif, 
dibutuhkan identitas visual baru yang sesuai dengan visi-misi dan citranya sebagai 
sekolah musik. Penerapan identitas visual yang konsisten juga dibutuhkan untuk 
membangun brand awareness sekolah musik tersebut. 

Dalam perancangan ulang atau redesain identitas visual Allegro Music School, 
digunakan metode penelitian kualitatif dengan metode perancangan melalui 
proses brainstorming, evaluasi, sketsa, dan visualisasi. Setelah terbentuk, identitas 
visual tersebut akan diterapkan pada sejumlah media yang dibutuhkan dalam 
sekolah musik pada umumnya. 

Kata kunci: sekolah musik, Allegro Music School, identitas visual, redesain. 
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ABSTRACT 

Music is one of some factors that supporting children’s intellegency. It could be 
real through music schools, either formal or informal. Allegro Music School is an 
informal education form that serves music courses. 

Started with a piano course Allegro Music Course, the owner also had piano 
showroom Allegro Piano. Then, the music school Allegro Music School was 
opened. The music school has five private music courses which its curriculum 
heads to international curriculum. It has been opened for three years, but the 
visual identity has not been strong because of inconsistence of the application. 

As a part of visual identity, logo has a big role to bring the brand values. 
Supporting the positive future, the new logo and visual identity are needed. The 
new logo and visual identity must be suitable with the vision, mission, and 
character of the music school. Then, the consistence application of visual identity 
is needed to develop the brand awareness.  

To redesign the visual identity, the qualitative method and design method are 
used. The design method is including brainstorming, evaluation, sketching, and 
visualizing. When the redesign is done, it would be applied to some medias that 
music school needs generally.  

Keywords: music school, Allegro Music School, visual identity, redesign. 
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