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BAB II  

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN  

  
2.1 Profil Perusahaan   

2.1.1 Sejarah Perusahaan  

  Bermula dari membangun Bali United Football Club (FC) sejak tahun 2014, 

melalui PT Bali Bintang Sejahtera Bali United FC berhasil memasuki Bursa Efek 

Indonesia di tahun 2019 dan memperjual-belikan saham Bali United FC dengan 

tujuan untuk meningkatkan inovasi dalam membangun klub sepakbola yang 

berintegrasi.   

  Bali United FC kemudian memanfaatkan saham yang masuk untuk 

memperluas sayapnya di bidang creative agency berbasis digital dan mendirikan 

United Creative dibawah naungan PT Kreasi Karya Bangsa yang merupakan anak 

perusahaan dari PT Bali Bintang Sejahtera. United Creative dimulai dengan 

menawarkan jasa periklanan dan promosi bagi sponsor dari Bali United FC sebagai 

bentuk manfaat kerjasama yang ditawarkan oleh Bali United FC dan United 

Creative.   

 Di akhir tahun 2020, United Creative memulai fokusnya dalam membangun 

bisnis yang memanfaatkan digital community. United Creative memulai bidang 

tersebut dengan mengakusisi akun-akun besar di media sosial hingga memanfaatkan 

audience dari media sosial tersebut dalam membangun komunitas berdasarkan 

segmentasi masing-masing media sosial. Divisi yang mengelola produk media sosial 

yang diakusisi oleh United Creative merupakan United Entertainment.   
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2.1 Visi Misi Perusahaan   

United Creative memiliki visi untuk menjadi digital creative agency berbasis 

sports pertama di Asia. Berada di bawah naungan Bali United FC, United Creative 

memanfaatkan peluang tersebut untuk melebarkan sayapnya dengan turut 

berkontribusi dalam dunis periklanan.   

 Berdasarkan visi tersebut, United Creative memiliki misi untuk bisa 

mengintegrasikan bidang olahraga dengan hiburan melalui pengalaman yang luar 

biasa yang memiliki kekuatan untuk menyatukan, menginspirasi dan menggerakan 

jutaan orang, terutama di Asia.   

 Melalui visi dan misi yang membangun tersebut, United Creative berusaha 

untuk memberikan solusi yang terbaik untuk para klien. United Creative akan 

mengimplementasikan visi dan misi yang dibentuk melalui berbagai strategi kreatif 

dalam dunia periklanan yang turut memanfaatkan media digital yang berkembang 

dengan sangat pesat di Indonesia  
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2.2 Struktur Organisasi Perusahaan  

 

Sumber: Olahan Penulis (2021)  

Gambar 2.2 Struktur Organisasi Perusahaan 
  

Di United Creative terdapat bagian United Entertainment yang menaungi 

produk-produk media sosial yang dikelola oleh United Creative dan dikepalai secara 

langsung oleh Chief Product Officer (CPO), Dhika Himawan. Dibawah CPO, 

terdapat Product Manager yang membawahi secara langsung setiap produk yang 

berada di  

United Entertainment. Product Manager yang membawahi Laper Story 

adalah Aditia Vernando. Di dalam Laper Story, terdapat 5 posisi yang berbeda yang 

saling melengkapi satu sama lain yaitu, Aditia Vernando selaku Product Manager 

yang membawahi tim dan bertanggung jawab dalam merancang strategi produk 

secara keseluruhan yang, Vini Mudsyandari selaku Community Manager Bersama 

dengan Jessica selaku Community Intern yang bertugas dan bertanggung jawab 

dalam pengelolaan komunitas secara keseluruhan, Asiva Fazsriyah selaku Social 

Media Specialist bersama dengan Aviva Navila selaku Content Creator Intern dan 
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Prama Shadyasta selaku Branded Content Intern yang bertugas dalam pengelolaan 

media sosial Laper Story seperti Instagram, Tiktok dan Youtube dan yang terakhir 

terdapat Lutfia Indriani selaku Graphic Designer yang bertugas dalam penyediaan 

key visual untuk kebutuhan setiap divisi.   

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  
 
 
 
 
 
 


