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BAB II

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1 Profil Perusahaan United Creative

United Creative merupakan agensi kreatif yang dibentuk oleh salah
satu klub sepak bola Indonesia yaitu, Bali United Football Club yang
berdiri di tahun 2014. Bali United kemudian melihat adanya peluang yang
besar pada brand-brand dengan membangun startegi dan ide kreatif untuk
memberikan dampak bagi masyarakat. Pada tahun 2018, Bali United
memutuskan untuk mendirikan United Creative dipimpin oleh Putri

Paramitha Sudali dan bergerak dibawah PT Kreasi Karya Bangsa.

United Creative memiliki visi yaitu “To empower the voice of
Indonesia’s next generation through technology and digital
communication.” dengan arti United Creative ingin menyediakan wadah
untuk para generasi muda Indonesia dapat menyuarakan suara mereka
melalui platform digital. United Creative juga memiliki misi yaitu
“Develop the largest digital community incubator based on hyper focused
community interest. Build a content powerhouse and ecosystem to equip
growth of digital communities. Use technology to faster connectivity

within the digital era.”

United Creative kini telah memiliki lebih dari 100 klien dari tahun
2018, diantaranya adalah Indomie, Syailendra Reksadana, iStyle, Corsa,
dan maih banyak lagi (gambar 2.1 Klien United Creative).
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(Sumber Internal United Creative, 2021)
Gambar 2.1 Klien United Creative

United Creative memiliki beberapa partner dari klub-klub olahraga
di Indonesia, seperti Bali United, PSM Makassar, Badak Lampung, Persita

Tangerang, Persikabo, Persib Bandung, Persija Jakarta, dan masih banyak

lagi.

(Sumber Internal United Creative, 2021)

Gambar 2.2 Partner United Creative
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2.1.1 Filosofi Logo United Creative

Gambar 2.3 Logo Perusahaan

(Sumber Internal United Creative, 2021)

United Creative memiliki logo perusahaan yang dapat ditemukan
di segala platform media sosial (Instagram) maupun official website
unitedcreative.co.id. Logo dari United Creative menggunakan warna
merah yang melambangkan semangat dan positif untuk partner dan klien
dari United Creative. Pada bagian luar terdapat bentuk message box yang
melambangkan komunikasi. Komunikasi adalah hal utama dan merupakan
bagian yang terpenting dari United Creative. Pada bentuk text box
memiliki outline yang mewakilkan message box kedua. United Creative
ingin menjalin dua arah komunikasi yang baik dengan para klien maupun

partner.
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2.2 Struktur Organisasi Perusahaan

gagee PTKREASI KARYA BANGSA

DIREKTUR KEUANGAN

DTD A T PRI
\ [ CANVRSSIR |

g SPONSORSHIP I T

[ SRty [ PRODUCTION s REPORTING acrvaon I T |
CONCEPT ViDi EVENT WEBSITE MITRA
- SOCIAL MEDIR ORGANIZER — ACQUISITION
T STRERMING SED/SEM CONCEPT MITRA
TODLSUPPORT  gINTENANG
g cae | PHOTO SAMPAIGH TEw :
800TH o SALES
CNTRACTOR  INFLUENEER SUPPORT
[PROGRAM

(Sumber Internal United Creative, 2021)

Gambar 2.4 Struktur Organisasi Perusahaan

United Creative dipimpin oleh CEO yang bernama Putri Paramita
Sudali yang bertanggungjawab secara keseluruhan perusahaan United
Creative. Penulis menjalankan praktik kerja magang sebagai anggota dari
divisi Creative.
Keseluruhan perusahaan dibagi menjadi tiga, yaitu United
Creative, United Production, dan Sales & Marketing. United Creative
memiliki beberapa pilar yang terdiri dari Sponsorship, Strategy, Concept,
Analyst, dan Creative. Masing-masing dari pilar tersebut memiliki ketua
atau head yang bertanggungjawab untuk memimpin dalam membuat
strategi-strategi. Berikut merupakan tugas dan tanggungjawab setiap divisi
yang ada pada United Creative:
1. Sponsorship
Divisi atau pilar sponsorship memiliki tanggung jawab
terhadap para sponsor yang telah mendukung United Creative.
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Strategy
Divisi atau pilar Strategi memiliki tugas yaitu bertanggung
jawab memperhatikan konten-konten yang khususnya ada di
media sosial yang dapat menjadi strategi sosial yang tepat
untuk digunakan oleh United Creative.
3. Concept
Divisi atau pilar concept memiliki tugas secara jangka panjang
bertanggung jawab terhadap konten-konten yang baik untuk
digunakan oleh para sponsor maupun klien United Creative.
4. Analyst
Divisi atau pilar analyst berperan dan bertanggung jawab untuk
menganalisis media sosial klien maupun sponsor sehingga
dapat mengetahui seberapa tinggi atau berhasilnya konten
dibuat melalui insight
5. Creative Team
Divisi atau pilar creative memiliki tanggung jawab terhadap
konten-konten media sosial klien maupun sponsor. Tidak
hanya konten, divisi creative memiliki tugas untuk membuat
konsep pada campaign maupun event yang di-request oleh

client.

Berikut adalah bagan atau gambar dari struktur organisasi
perusahaan bagian United Creative yang terdiri dari tiga sub-pilar yaitu,

Graphic Designer Team, Creative Team, dan Digital Strategist Team.
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Pillar Creative Director: Haefa Muhammad Azhar

Sub-Pillars Grophic Designer Team Creative Team Digital Strategist Team
Art Director Creative Supervisor Digital Strategist
Roy Pradipta Dion Hutabarat Janry Calvin

Content Specialist,

Content writer, SMO, SEOQ, SEM,& Media Planner
Production Creative
= Graphic Graphic Dera (content & SMO)
Title Designer: Designer Andre (Content & Production) Frans (SEO, SEM, Media Planner)
Motion: i .
Eno kit N:I::" (Content & SMO) Rizki (Data Analyst)
: Al r (Content & SMO) i
Ipeng Nice
Fikri Odhie Dini ( Content & Copywriter) SSUE HSESIE R
Dzul Agit Rakha
Richart Hendra Hanum
Jane
Nabilla

Fatima
Putri

(Sumber Olahan Laporan Magang, 2021)

Gambar 2.5 Struktur Organisasi Perusahaan

2.3 Ruang Lingkup Kerja Divisi Terkait

Selama periode magang, penulis menduduki posisi atau jabatan
sebagai creative intern dalam Pilar United Creative. Divisi United Creative
dipimpin oleh Haefa Muhammad Azhar sebagai Creative Director dan
dibantu oleh Dion Hutabarat sebagai Creative Supervisor. Divisi creative
akan menerima brief dari klien melalui Account Executive yang
bertanggung jawab sebagai jembatan. setelah mendapat brief dari divisi
Account Exccutive, Divisi Creative akan bertanggung jawab secara
keseluruhan untuk mengerjakan pekerjaan yang telah diberikan oleh clien
speerti, pembuatan konsep konten media sosial dan konsep campaign.
Selama proses pengerjaan konsep konten media sosial maupun konsep
campaign, creative akan bersinggungan dengan divisi lainnya seperti
Graphic Design Team, Digital Strategist Team, Art Director dan Creative

Supervisor, tidak lupa dengan Talent Management bila diperlukan juga.
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Penulis dipercayakan oleh United Creative untuk memegang beberapa
klien atau brand untuk membuat konten media sosial bulanan, yaitu Corsa
Radial, iStyle, Indofood, YO! Inves dan Achilles. Dalam divisi creative
beberapa kali diadakan Re-Group internal yang merupakan penempatan
creative staff untuk menghandle brand yang ditentukan oleh Creative

Director dan Creative Supervisor.
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