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ABSTRAKSI

Perancangan visual kampanye bersepeda ke sekolah pada siswa SMA di DKI
Jakarta dipilih karena penulis merasa prihatin terhadap para pelajar zaman
sekarang yang lebih suka menggunakan motor dan mobil pribadi sebagai sarana
transportasi menuju sekolah. Padahal, jarak antara rumah dengan sekolah tidak
jauh dan secara peraturan perundangan pelajar yang masih berusia dibawah 17
tahun tidak diperbolehkan membawa mobil dan motor pribadi karena belum
memiliki Surat Ijin Mengemudi (SIM). Lebih memprihatinkan lagi angka
kecelakaan di DKI Jakarta mendapat sumbangan terbesar dari para pelajar SMA.
Oleh karena itu penulis merancang kampanye secara visual untuk memberikan
edukasi dan mengajak para pelajar SMA agar menggunakan sepeda daripada
menggunakan motor dan mobil pribadi. Teori yang digunakan penulis yang utama
adalah tentang teori kampanye, desain komunikasi visual, psikologi remaja.

Kata kunci: pelajar, kampanye, psikologi, dan desain.
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ABSTRACT

Visual design campaign about riding to school on high school students in Jakarta
chosen because the author was concerned about the students of today who prefer
to use motorcycles and private cars as a means of transportation to school. In
fact, the distance between home and school is not far away and regulations
students who were aged under 17 years old are not allowed to bring cars and
motorcycles personal because it has not had a driver's license. More alarmingly
low number of accidents in Jakarta received the largest contribution of the high
school students. Therefore, the authors designed a visual campaign to educate
and encourage high school students to use bicycles instead of using a private car
and motorcycle. The theory used is the main author of the theory of the campaign,
visual communication design, adolescent psychology.

Keywords: students, campaign, psychology, and design.
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