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BAB 2 

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 

2.1 Sejarah Singkat Perusahaan 

CV Kreasi Pangan Global (KPG Food) merupakan usaha mikro kecil 

menengah (UMKM) yang bergerak pada bidang food and beverage. Bermula dari 

3 orang lulusan Food Science & Technology di Australia yang memiliki cita-cita 

yang sama, ketiga orang tersebut adalah Vincent Tertius, Devina Japar dan juga 

Audrey. Ketiganya berkomitmen untuk membuat camilan sehat dengan rasa yang 

nikmat. 

KPG Food sebelumnya memiliki nama DAV Foods yang berdiri sejak 2016 

yang lalu, dan kemudian pada tahun 2020 DAV Foods melakukan rebranding 

menjadi CV Kreasi Pangan Global atau KPG Food. Munculnya tren hidup sehat 

pada tahun 2020 menjadi sebuah momentum di mana industri makanan sehat ini 

bisa mendapat peluang yang lebih besar. KPG Food memiliki kesadaran akan 

pentingnya pola hidup sehat, serta memiliki keinginan untuk menghilangkan 

stereotip masyarakat tentang camilan ataupun makanan sehat yang memiliki rasa 

tidak enak. KPG Food menyediakan pilihan produk camilan sehat yang bisa 

dinikmati oleh masyarakat karena rasanya yang enak dan pastinya memiliki 

kandungan yang bermanfaat untuk menutrisi tubuh. 

Untuk menjaga kualitas produk, KPG Food memiliki tim yang ahli dan secara 

khusus menangani hal tersebut. Setiap bagian dari pembuatan produknya dipastikan 

dengan jaminan kualitas yang tepat. Perusahaan terus berusaha untuk meningkatkan 

kualitasnya, baik pelayanan untuk klien, penggunaan teknologi modern, standar 

industri, pengiriman produk yang selalu tepat waktu dan kualitas produknya tetap 

terjaga, dan memiliki tenaga kerja berpengalaman adalah Unique Selling 

Proposition (USP) dari KPG Food. 
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Pada tahun 2017, menjadi sebuah kebanggaan bagi perusahaan, di mana Oh 

Ma Grain! salah satu produk best seller dari KPG Food yang pada saat itu masih 

bernama DAV Food, berhasil mendapatkan penghargaan dari Kementerian 

Perdagangan RI sebagai “Peraih Unggulan Pertama UKM PANGAN AWARD 

2017“ dengan kategori “Makanan Ringan Oh Ma Grain! Seaweed”. Dalam waktu 

hampir 6 tahun, KPG Food mampu memproduksi 3 brand kebanggaan perusahaan 

dengan kategori produknya yang berbeda, ada Oh Ma Grain!, Rice ‘n Shine, dan 

untuk produk yang terbaru ada Chip Chip Hooray. 

2.1.1 Logo Perusahaan 

 

 

 

(Sumber: KPG Food, 2021) 

Gambar 2.1 Logo KPG Food 

Logo perusahaan KPG Food ini memiliki makna "Kecintaan Akan Kebaikan 

Alam Utuh". Semangat terbaik adalah kata kunci utama pada konsep logo ini. 

Menggunakan lingkaran sebagai bentuk utama, logo ini merepresentasikan tekad 

serta keinginan luhur perusahaan dalam mengolah kebaikan alam utuh untuk 

kebaikan menyeluruh. Terinspirasi dari matahari, air  dan tunas sebagai sumber 

daya alam penghasil energi paling berharga, logo ini didesain untuk menampilkan 

sumber daya alam secara menyeluruh, sekaligus simbol dari energi tanpa batas 

setiap hari untuk semua orang. Melalui warna-warna alam, logo ini mampu 

merefleksikan semangat dan visi perusahaan secara kuat, namun ringan dan 

menyenangkan untuk dilihat. 
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2.1.2 Visi dan Misi CV Kreasi Pangan Global 

Sebagai perusahaan yang bergerak pada bidang food and beverages, dan 

memiliki tujuan menyediakan pilihan produk makanan yang sehat. KPG Food 

(2021) memiliki visi dan misi sebagai berikut: 

A. Visi 

CV Kreasi Pangan Global memiliki visi untuk menjadi produsen food 

and beverages dengan kualitas dan keamanan tinggi untuk menjadi 

konsumsi harian masyarakat. 

B.  Misi 

Misi dari CV Kreasi Pangan Global adalah perusahaan mampu 

menawarkan berbagai macam produk makanan dan minuman sehat yang 

inovatif dan lezat untuk menjangkau komunitas yang lebih luas lagi. 

2.2 Struktur Organisasi Perusahaan 

 

 

 

 

 

 

(Sumber: olahan KPG Food, 2021) 

Bagan 2.1 Struktur Organisasi 

Struktur organisasi KPG Food terbagi menjadi 2 divisi besar, yakni tim 

produksi dan tim sales. Pada tim produksi ada Vincent Tertius yang merupakan 
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Direktur I dan sekaligus menjadi Head of Production dan kemudian ada Devina 

Japar yang merupakan Direktur II dan sekaligus menjadi Head of Sales. Kedua 

direktur dan head ini dibantu oleh Morisca sebagai Head of Marketing dan ada juga 

Marisa sebagai Head of Designer untuk pemasaran dan juga visualisasi produk dari 

CV Kreasi Pangan Global. 

Penulis melakukan kerja magang di CV Kreasi Pangan Global sebagai 

marketing communication yang mana merupakan bagian dari tim marketing yang 

dikepalai oleh Morisca, sekaligus menjadi supervisor dari penulis selama 

melakukan kerja magang di CV Kreasi Pangan Global. 
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