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ABSTRAKSI 

Industi kecil mempunyai andil yang cukup besar dalam membantuk sektor 
perekonomian bangsa, walaupun kadang sering dianggap sebelah mata oleh 
masyarakat. Kurangnya perhatian masyarakat akan industri kecil membuat 
kawasan Perkampungan Industri Kecil di daerah Pulogadung meredup. 
Disebabkan kurangnya strategi promosi untuk bersaing dengan kompetitor dalam 
mengembangkan kawasan tersebut. Tujuan dari perancangan ini ialah untuk 
menarik pengunjung untuk berbelanja ke Perkampungan Industri Kecil. Metode 
yang digunakan dalam penelitian ini ialah metode kualitatif yang mempunyai 
kedalaman informasi. Menggunakan metode perancangan AIDA sebagai tahapan 
dalam merancang strategi promosi. Merancang promosi tentang kawasan 
Perkampungan Industri Kecil Pulogadung, diharapkan dapat menambah dan 
menarik konsumen untuk berbelanja di kawasan tersebut. 

 

Kata kunci : Perkampungan Industri Kecil, Media Promosi, Industri Kecil 
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ABSTRACT 

Small industry, has a big influence in shaping sectors of the nation's economy, 
though sometimes often regarded by the public eye. Lack of public attention will 
make a small industrial area in Perkampungan Industri Kecil Pulogadung 
dimmed. Due to lack of promotion strategy to compete with competitors in 
developing the region. The purpose of this design is to attract visitors to shopping 
in Perkampungan Industri Kecil. The method used in this study is a qualitative 
method that has the depth of information. Using the design method AIDA as a 
stage in designing promotional strategies. Designing the promotion of 
Perkampungan Industri Kecil Pulogadung area, is expected to add and attract 
consumers to shop in the region. 

Keywords: Perkampungan Industri Kecil, Promotion Media, Small Industry  
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