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ABSTRAKSI

Pasar majalah pria dewasa memang tidak pernah redup. Justru dewasa ini,
makin banyak publikasi lokal yang bermunculan dalam format print maupun
e-book. Popular adalah majalah pria dewasa nusantara yang paling senior.
Dengan umur publikasi sebanyak dua puluh tujuh tahun, Popular memiliki
fanbase yang kuat serta sejarah publikasi yang dakui pembaca. Tapi dengan
munculnya juga majalah pria dewasa yang merupakan franchise dari negara
— negara lain, para pembaca mulai berpindah dari Popular ke maxim, atau
FHM. Munculah kebutuhan untuk menaikkan kualitas konten agar bisa
menyaingi publikasi — publikasi luar ini. brand rejuvenation majalah Popular
diharapkan akan menaikkan brand equity, dan kebanggaan para konsumer
Popular sebagai pengikut setianya.

Kata kunci : Majalah Pria Dewasa, Brand Rejuvenation, Identitas Visual
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ABSTRACTION

Adult male magazine has never been a scetor in the industry that is going
away. In fact, more local publications have appeared in recent times in either
print or digital format. Popular is the longest running Indonesian Adult
magazine. With 27 years of publications, Popular has garnered a strong
following along with a respected history of readership. But the appearence of
other franchises in the adult magazine market, especially ones from
international publishers, like maxim, fhm, the need for an upgrade in quality
of the magazine overall to be able to compete with these magazines. This
brand rejuvenation is done in hopes of raising the brand equity, and the pride
of readers of popular as loyal followers.

Keywords : Adult male magazine, Brand Rejuvenation, Visual Identity
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