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BAB 2
GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1 Tentang Perusahaan

Tabel 2.1 Tabel Data Perusahaan

Nama Perusahaan | Goldland Property Serpong (PT Maha Karya Dinamika)

Alamat CBD Gading Serpong Selatan
Ruko Paramount Tematik Blok R.19, Tangerang 15810

Nomor Telepon (+62) 822-522-62535

Jenis Perusahaan Real Estate Company

Laman Website goldland.id

Sumber: (Company Profile Goldland Property, 2021)

PT. Maha Karya Dinamika atau dikenal dengan nama Goldland Property
merupakan salah satu perusahaan real estate yang terdaftar di AREBI (Asosiasi
Real Estate Broker Indonesia) dan beroperasi resmi sejak September 2014.
Goldland Property merupakan real estate broker lokal yang didasarkan dari
keinginan pemiliknya untuk menyalurkan jiwa wirausaha melalui penciptaan
lapangan kerja bagi tenaga marketing untuk berkarir di bidang properti serta
memenuhi kebutuhan pelanggan dalam hal jasa yang sesuai dengan kebutuhan

mereka. Goldland Property menawarkan jasa jual-beli-sewa properti.

» - BSDCITY v 3 e
SWANCITY AR AR L2 aseve onmm— oy YO e = GARDEN
N A -
o 'éQ‘:\BRum.:)l e BCA W P & PaninBank n Property

Sumber: (Company Profile Goldland Property, 2021)
Gambar 2.1 Mitra Goldland Property Serpong
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Goldland Property menanamkan suatu nilai perusahaan, yaitu Serving you with
Heart, Sincerity, and Precision. Melalui nilai yang ditanamkan ini, Goldland
Property telah berhasil bermitra dengan developer property ternama di kawasan
Jakarta hingga Tangerang Selatan. Sampai tahun 2021, Goldland Property telah
memiliki lebih dari 50 Marketing Associates yang aktif. Goldland Property Serpong
juga telah berhasil memasarkan lebih dari 100+ cluster sejak tahun 2014.
Berdasarkan data di atas, terlihat bahwa Goldland Property Serpong telah berhasil
mendapatkan kepercayaan dari pelanggan.

Sumber: (Company Profile Goldland Property, 2021)
Gambar 2.2 Logo Goldland Property
Logo Goldland Property didominasi dengan warna emas yang melambangkan
suatu kesuksesan, keberuntungan, dan kebahagiaan. Gambar dari logo Goldland
Property diandaikan sebagai sebuah pohon yang terus bertumbuh dan berbuah yang
nantinya akan bermanfaat bagi makhluk hidup lainnya. Hal ini juga selaras dengan
nilai yang ditanamkan perusahaan, dimana Goldland Property selalu berupaya
untuk memberikan pelayanan terbaik dengan hati yang tulus, tepat, serta cermat

untuk setiap pelanggannya.
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2.2 Visi Misi Perusahaan
2.2.1 Visi Perusahaan

Goldland Property memiliki visi untuk menjadi broker real estate yang
terbaik dalam memberikan konsultasi kepada pelanggan dalam menemukan

properti idaman mereka.
2.2.2 Misi Perusahaan

Untuk mencapai visi yang telah dibentuk, maka Goldland Property
memiliki suatu misi untuk menjadi broker real estate yang menjadi pilihan
franchise dengan biaya yang relatif rendah dengan kualitas yang bersaing

dengan merek dari luar negeri.

2.3 Struktur Organisasi Perusahaan

Setiap perusahaan pasti memiliki suatu struktur organisasi. Hal ini bertujuan
untuk memperjelas kedudukan dan koordinasi bagi setiap divisi, sehingga kinerja

perusahaan dapat berjalan optimal. Berikut struktur organisasi dari Goldland
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Sumber: Data Olahan Laporan, 2021
Grafik 2.1 Struktur Organisasi Goldland Property Serpong
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Dalam pelaksanaan kerja magang, penulis berkedudukan sebagai Social Media
Marketing Intern yang berada di bawah pengawasan dari divisi Marketing
Communication & Primary Relation. Penulis memiliki kewajiban dan tanggung
jawab untuk mengelola konten pemasaran pada akun Instagram Goldland Property
Serpong, mulai dari proses perencanaan konten hingga evaluasi bersama dengan

tim Marketing Communication & Primary Relation.
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