
36 

Aktivitas Community Building…, Christoforus J, Universitas Multimedia Nusantara 
 

 

 
 

Daftar  Pustaka 

5 TINGKATAN INFLUENCER YANG HARUS ANDA KENALI AGAR TAK SALAH 

PILIH. (2020, Ocotober 3). Retrieved 2021 from Redcomm.: 

https://redcomm.co.id/knowledges/5-tingkatan-influencer-yang-harus-anda- 

kenali-agar-tak-salah-pilih 

Ariyadi, W. (2019). Jurus Jitu Menguasai Copy Writing: Strategi Sukses 

Membangun Bisnis dan Meningkatkan Pemasaran. Yogyakarta: Unicorn 

Publishing. 

Hasugian, P. S. (2018). Perancangan Website Sebagai Media Promosi Dan 

Informasi. Journal Of Informatic Pelita Nusantara, 82-86. 

Hayaty , M., & Meylasari, D. (2018). Implementasi Website Berbasis Search Engine. 

JURNAL INFORMATIKA, Vol.5 No.2 September 2018,, 296. 

Himawan, Arisantoso, & Saefullah, A. (2017). SEARCH ENGINE 

OPTIMIZATION (SEO) MENGGUNAKAN METODE WHITE HAT 

SEO UNTUK MENINGKATKAN PERINGKAT DAN TRAFIK 

KUNJUNGAN WEBSITE. 

Journal Universitas maria Kudus, 783-790. 

Kotler, P., & Keller, K. L. (2015). Marketing management (15th 

Edition/Global Edition). Essex: Pearson. 

Loudon , K. C., & Traver, C. G. (2020). E-Commerce 2019: Business, Technology 

and Society, 15th Edition. New York: Pearson. 

Novika, S. (2021, Maret 7). From detikFinance: https://finance.detik.com/berita- 

ekonomi-bisnis/d-5484706/merunut-perkembangan-e-commerce-di-indonesia 

Quesenberry, K. (2019). Social Media Strategy: Marketing, Advertising and Public 

Relations in The Consumer Revolution. New York: Rowman. 

Rowles, D., & Brown, T. (2017). Building Digital Culture. London: Kogan Page. 

Sammis, K., Lincoln, C., Pomponi, S., Ng, J., Gassman, E. R., & Zhou, J. (2015). 

Influencer Marketing For Dummies . New Jersey: For Dummies. 

Shaw, M. (2012). Copywriting: Successful Writing for Design, Advertising 

and Marketing . London: Laurence King Publishing. 

Srisadono, W. (2018). STRATEGI PERUSAHAAN E-COMMERCE 

MEMBANGUN BRAND COMMUNITY DI MEDIA SOSIAL DALAM 

MENINGKATKAN OMSET . JURNAL PUSTAKA KOMUNIKASI, 167 - 

174. 

Sugiharto, S. A., & Maulana, R. R. (2018). PENGARUH KREDIBILITAS 

INFLUENCER TERHADAP SIKAP PADA MEREK. JURNAL ILMU 

POLITIK DAN KOMUNIKASI. 


