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BAB II 

GAMBARAN UMUM MERAHPPUTIH.COM 

 

2.1 Profil Perusahaan 

Merahputih.com berdiri sejak 28 Oktober 2014 di bawah naungan PT 

Merah Putih Media yang berfokus untuk menghadirkan informasi yang 

positif dan memberikan inspirasi kepada masyarakat Indonesia. Semangat 

Merahputih.com ini menghasilkan tagline, yaitu “Berani Menginspirasi”. 

Berfokus pada pembaca milenial, perusahaan ini membuat seluruh medianya 

berbasis daring dengan harapan agar pemuda-pemudi Indonesia berani untuk 

menginspirasi (Joudy Irawan, wawancara pribadi 8 November 2021). 

Merupakan media yang bergerak di bidang multimedia, hardnews, dan 

softnews atau feature, Merahputih.com adalah salah satu dari lima media yang 

tergabung dalam PT Merah Putih Media. Perusahaan media baru ini bergerak 

di bawah kepimpinan Jerry Hermawan Lo dengan lima media yang terdiri 

dari Merahputih.com, Kabaroto.com, Bolaskor.com, Side.id, dan 

Kamibijak.com.  

Penulis mewawancarai dengan Joudy Irawan selaku HRD PT Merah 

Putih Media untuk mengetahui sejarah perusahaan. Joudy menjelaskan bahwa 

pada 2014, media ini didirikan oleh empat orang, yaitu Andi Prastyawan 

Tirtayasa, Marisi Panggabean, Andi Bintoro, dan Seandy Yudha Anggoro. 

Mereka melihat adanya kesempatan bagi media untuk dapat berkembang 

pesat saat itu dan dengan tujuan yang sama, yaitu untuk mempermudah 

khalayak dalam mengakses informasi yang dapat dipercaya, positif, inspiratif 

serta menjunjung tinggi nilai validitas, mereka memutuskan untuk 

mendirikan media. 

Merahputih.com pada awalnya merupakan sebuah situs yang berbentuk 

seperti blog pada umumnya. Namun, setelah satu tahun dijalankan secara 

serius dengan banyak perbaikan agar sesuai dengan nilai jurnalistik serta 

mempekerjakan jurnalis-jurnalis andal, akhirnya para pendiri memutuskan 

untuk membuat badan hukum Perseroan Terbatas (PT) untuk memenuhi 
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persyaratan verifikasi Dewan Pers (Joudy Irawan, wawancara pribadi 8 

November 2021).  

Pada 5 Desember 2014, Merahputih.com menjadi media pertama PT 

Merah Putih Media dan kemudian terus berkembang dengan kehadiran media 

daring lainnya seperti media yang membahas tentang olahraga, khususnya 

sepak bola dengan nama bolaskor.com. Lalu, perusahaan melihat peminat 

otomotif yang tinggi dan didirikanlah media membahas tentang otomotif 

dengan nama kabaroto.com, dilanjuti dengan media daring yang ingin 

menjangkau segmentasi di sekitarnya dengan nama side.id. Kemudian 

didirikan media khusus penyandang tuli dengan nama kamibijak.com sebagai 

anak media daring terakhir perusahaan saat ini (Joudy Irawan, wawancara 

pribadi 8 November 2021). 

Pada 8 November 2019, Dewan Pers kembali mengadakan kunjungan 

ke Merahputih.com untuk melakukan verifikasi dari segi faktualitas dan 

setelah kunjungan itu, Merahputih.com telah terverifikasi secara resmi baik 

dari segi faktualitas maupun administrasi (Joudy Irawan, wawancara pribadi 

8 November 2021). 

Gambar 2.1 Tampilan Website Merahputih.com 

 

Sumber: https://Merahputih.com/ 

https://merahputih.com/
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Sejak awal Merahputih.com didirikan, media ini sudah menetapkan 

target pembaca yang terdiri pada usia 18 hingga 35 tahun. Rentan umur ini 

dipilih agar para pembaca dalam usia tersebut dapat tumbuh bersama dengan 

Merahputih.com. Meskipun demikian, tidak menutup kemungkinan jika 

konten yang dihasilkan Merahputih.com juga mampu dinikmati oleh generasi 

X. Sedangkan untuk pembaca berdasarkan wilayah, untuk saat ini 

Merahputih.com didominasi oleh pembaca di Wilayah Jakarta. Oleh 

karenanya Merahputih.com terus berusaha berkembang agar dapat 

menjangkau pembaca di kota-kota besar seperti Surabaya, Bandung, Solo, 

Bali, Balikpapan, Medan, dan Palembang (Thomas A. Kukuh, wawancara 

pribadi, 8 November 2021). 

Situs Merahputih.com sendiri saat ini memiliki tujuh kanal yang terdiri 

dari: 

1. Berita: Berita nasional terkini yang dirilis oleh 

Merahputih.com. 

2. Indonesiaku: Berita mengenai budaya, sejarah dan kuliner 

Indonesia. 

3. Hiburan & Gaya Hidup: Artikel yang berhubungan dengan 

tren terbaru seperti Gaming, teknologi, Fashion, Kesehatan, 

Parenting, K-Pop, Karier, Kuliner, Otomotif, Film, Musik, 

Travel, Kecantikan, Selebriti, Zodiak, Interior, Hobi dan 

Karier.  

4. Olahraga: Diisi dengan berita seputar olahraga. 

5. Infografis: Kumpulan infografis atau rangkuman informasi 

yang dibuat secara menarik dan diambil dari artikel 

Merahputih.com. 

6. Foto: Kumpulan foto-foto jurnalistik. 

7. Video: Kumpulan video-video jurnalistik. 

Dari tujuh kanal tersebut, Merahputih.com memiliki dua kanal yang 

diisi dengan berita feature yakni Indonesiaku dan Hiburan dan Gaya Hidup. 

Kedua kanal ini masing-masing mempunyai tiga subkanal lagi yang terdiri 

dari: 
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a. Indonesiaku  

1. Tradisi: Memuat berita feature yang sebagian besar 

membahas terkait dengan sejarah, kebudayaan, ritual, dan seni 

dari berbagai daerah di Indonesia.  

2. Kuliner: Memuat berita feature yang sebagian besar 

membahas terkait makanan dan minuman di Indonesia, mulai 

dari pembuatan, lokasi, keunikan, rasa, dan maknanya.  

3. Travel: Memuat berita feature yang sebagian besar 

membahas seputar informasi terkait perjalanan hidup, seperti  

destinasi, kiat dan trik melakukan trip, situasi, dan etika 

berkunjung.  

b. Hiburan dan Gaya Hidup  

1. Fun: Memuat berita feature yang membahas suatu hal 

positif dan menyenangkan seperti kesehatan, hiburan, 

otomotif, sosial, olahraga, permainan, dan musik.  

2. Showbiz: Memuat berita feature membahas dunia 

pertunjukan seperti musik, film, dan artis.  

3. Fashion: Memuat berita feature membahas berbagai hal 

terkait busana, gaya, model, dan kebiasaan. 

Selain YouTube, Merahputih.com juga memiliki akun instagram 

@newsmerahputih yang dilengkapi dengan konten hiburan seperti Babeh 

Samid dan konten-konten ringan di Reels Instagram. Mengikuti 

perkembangan media sosial, baru-baru ini Merahputih.com juga hadir dalam 

platform tiktok dengan username @newsmerahputih.  

 

 

2.1.1 Visi dan Misi 

a. Visi dan Misi PT. Merah Putih Media  

Visi 

Menjadi perusahaan yang tangguh dan modern, dapat 

dipercaya, serta memberi inspirasi dan manfaat yang besar bagi 

masyarakat, bangsa dan negara. 
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Misi 

• Menjalankan manajemen yang profesional, disiplin, efektif dan 

efisien. 

• Mendorong ide-ide kreatif yang menginspirasi perubahan menjadi 

modern dan lebih baik. 

• Memproduksi dan menyajikan informasi atau berita yang 

berkarakter, ke-Indonesiaan secara konsisten. 

• Mengembangkan disiplin dalam organisasi perusahaan dan 

pemberdayaan karyawan. 

• Membina karyawan yang berintegritas untuk memajukan 

perusahaan. 

Sumber: Merahputih.com 

b. Visi dan Misi Merahputih.com 

Visi 

• Menjadi media nasional yang berintegritas, dipercaya, 

dibanggakan. 

• Mencerdaskan bangsa khususnya kalangan muda. 

• Menjadi media nasional yang disukai dan dipilih sebagai 

mediayang menginspirasi  

Misi 

• Wadah kreativitas dan pembentukan pola pikir yang luas 

• Mandiri dan berintegritas  

• Penyajian informasi yang cepat, tepat, dan dipercaya 

Sumber: Merahputih.com 
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   2.1.2 Logo Perusahaan  

Gambar 2.6 Logo PT. Merah Putih Media 

 

Sumber: Data Internal Perusahaan, 2021 

Merahputih.com memiliki logo yang bertuliskan ‘merahputih’ 

dengan kotak dialog berisi huruf M dan P berwarna merah pada 

bagian kiri. Kotak ini menunjukkan semangat yang dimiliki 

Merahputih.com untuk selalu memberikan informasi kepada 

pembaca. Sedangkan warna merah pada kotak memiliki makna berani 

sesuai dengan slogannya, Berani Menginspirasi. Warna hitam pada 

tulisan ‘MERAHPUTIH.COM’ sengaja dibuat agar tampak lebih jelas 

karena latar belakang yang berwarna putih (Thomas A. Kukuh, 

wawancara pribadi, 8 November 2021). 

Sebelumnya, logo Merahputih.com pernah mengalami 

perubahan beberapa kali. Namun, logo yang kini digunakan dibuat 

lebih sederhana dan modern karena Merahputih.com ingin terus 

mengejar inovasi, tidak ketinggalan zaman, dan berkembang dengan 

terus menyajikan informasi tanpa henti (Thomas A. Kukuh, 

wawancara pribadi, 8 November 2021). 

 

2.1.3 Data Umum Merahputih.com 

Nama Perusahaan: PT Merah Putih Media 

Nama Media: Merahputih.com 
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Alamat: Cluster Paramount Hill Golf Jalan Gading Golf Timur Blok 

GGT No 112, Gading Serpong 15810, Tangerang, Indonesia 

No. Telepon: 021-22227536 

E-mail: admin@Merahputih.com 

Website: https://Merahputih.com/ 

Media Sosial:  

a. Facebook: Merahputih.com  

(https://www.facebook.com/newsmerahputih) 

b. Twitter: @newsmerahputih  

(https://twitter.com/newsmerahputih) 

c. Instagram: newsmerahputih  

(https://www.instagram.com/newsmerahputih/) 

d. YouTube: Merahputih.com  

(https://www.youtube.com/channel/UCLJZ7pj-

YqI424JfIz22CQg) 

e. TikTok: @newsmerahputih  

(https://vt.tiktok.com/ZSeMTJac1/) 

 

 

 

 

 

 

 

https://merahputih.com/
https://www.facebook.com/newsmerahputih
https://twitter.com/newsmerahputih
https://www.instagram.com/newsmerahputih/
https://www.youtube.com/channel/UCLJZ7pj-YqI424JfIz22CQg
https://www.youtube.com/channel/UCLJZ7pj-YqI424JfIz22CQg
https://vt.tiktok.com/ZSeMTJac1/
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Gambar 2.7 Struktur Kepengurusan Perusahaan 

 

Sumber: HRD PT Merah Putih Media 

PT Merah Putih Media memiliki lima anak media yang berada di bawah 

kepengurusan yang sama. Aang Sunadji merupakan Chief Executive Officer 

(CEO) atau pemimpin tertinggi di perusahaan ini. CEO kemudian dibantu 

oleh Chief Operating Officer (COO) yakni Lexyndo Hakim beserta Chief 

Technology Officer (CTO) yakni Paulus Ganesha Prakoso. Lalu, di bawahnya 

terdapat Thomas Kukuh selaku Pemimpin Redaksi bertanggung jawab atas 

lima media milik PT Merah Putih Media.  

Selanjutnya, Joudy Irawan selaku Human Resources Department 

(HRD) yang bertanggung jawab untuk menyeleksi calon pekerja hingga 

mengevaluasi seluruh kinerja para karyawan. Kemudian Rusmanto selaku IT 

Manager bertanggung jawab atas seluruh hal yang berkaitan dengan 

manajemen teknologi. Inna Ali Usholiha bertanggung jawab dalam seluruh 

kegiatan Marketing Communication mulai dari merencanakan hingga 

memasarkan seluruh produk yang dihasilkan seluruh media di PT Merah 

Putih Media. Oey Siska selaku pemimpin dari bagian keuangan atau finance 

bertanggung jawab dalam mengalokasikan pendapatan dan pengeluaran biaya 

perusahaan.  
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 2.2 Ruang Lingkup Kerja Divisi Feature Merahputih.com 

Pada pelaksanaan praktik kerja magang, penulis ditempatkan pada 

divisi soft news/feature/Hiburan & Gaya Hidup. Divisi ini bertugas untuk 

membuat artikel feature yang nantinya akan dinaikan pada website 

Merahputih.com dalam kanal “Hiburan & Gaya Hidup” dan “Indonesiaku”. 

Terdapat juga spesifikasi penting terhadap jurnalis divisi ini, yaitu tidak 

diperkenankan untuk menulis artikel seputar kehidupan atau gosip artis-artis, 

hal-hal yang berbau SARA dan agama. Penulis melakukan magang 

bersamaan dengan lima pekerja magang dan karyawan lainnya yang bekerja 

di Merahputih.com. 

 

2.2.1 Struktur Redaksi Merahputih.com 

Gambar 2.8 Struktur Redaksi Merahputih.com 

 

Sumber: Sekretaris Merahputih.com 
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Secara umum, divisi ini bertanggung jawab terhadap tulisan feature 

dengan memberikan ide tulisan yang diperlukan serta list topik yang sedang 

hangat dibicarakan setiap harinya. Terdapat juga tulisan khusus seperti 

Liputan Khusus atau Tematik dengan tema yang telah ditentukan dan berbeda 

setiap bulannya. Divisi ini juga diharuskan untuk mengikuti rapat khusus 

divisi feature setiap hari rabu untuk membahas topik tematik dan evaluasi 

mingguan terhadap kinerja para reporter. 

Secara keseluruhan, jurnalis divisi feature bertugas untuk mencari 

topik, mengumpulkan data dengan wawancara maupun mendapatkannya dari 

dokumen publik, melaksanakan penugasan liputan, dan memproduksi artikel 

terkait hiburan dan gaya hidup sesuai yang telah ditetapkan dalam redaksi.


