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ABSTRAK 

   

Setiap perusahaan pasti memiliki produk/brand yang membuat mereka bertahan 

sampai puluhan tahun, bahkan sampai ratusan tahun, oleh karena itu perusahaan perlu 

melakukan berbagai strategi agar mereka dapat terus beradaptasi pada bidangnya. 

 

PT.Polymindo Permata adalah sebuah perusahan manufaktur berorientasi ekspor 

yang didirikan tahun 1985, PT. Polymindo Permata memiliki 3 brand pokok yaitu 

Virobuild, Viroforms, dan Varyan. PT. Polymindo Permata menggunakan fiber jenis 

HDPE (High Density Polyethylene), bahan yang dihasil oleh PT. Polymindo Permata 

ramah lingkungan, tahan lama, dan 100% dapat didaur ulang. Viroforms adalah brand 

yang diperkenalkan ke pasar sebagai produk anyaman keranjang multifungsi yang 

menggunakan bahan baku utama HDPE yang berkualitas, tidak beracun, tahan lama serta 

ramah lingkungan. 

  

Brand book atau biasa disebut guideline adalah suatu pedoman dasar sebuah 

brand yang memiliki fungsi utama yaitu membuat brand dapat melakukan setiap kegiatan 

marketing dan branding berjalan sesui dengan pedoman dasar yang sudah dibuat. Pada 

dasarnya brand book harus mencakup STP (segmentation, Targeting, Positioning), 

SWOT analysis, dan komponen lain yang menjadi dasar suatu brand agar dapat terus 

konsisten. 

 

Penulis mendapatkan tugas mengerjakan Brand book untuk brand Viroforms, 

tugas yang berikan oleh pak Diaz ini memakan waktu 15 hari, dapat dibilang Brand book 

ini merupakan tugas atau Project akhir yang berikan penulis untuk perusahaan, dari 

pekerjaan tersebut penulis menghasilkan Brand book untuk perusahaan. 

 

Kata kunci : Brand book, Brand Guidelines, Brand Positioning, Magang  
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ABSTRACT 

  

Every company must have a product /brand that makes them last for decades, 

even hundreds of years, therefore companies need to carry out various strategies so that 

they can continue to adapt in their fields. 

  

PT.Polymindo Permata is an export-oriented manufacturing company founded 

in 1985, PT. Polymindo Permata has 3 brands main, namely Virobuild, Viroforms, 

and Varyan. PT. Polymindo Permata uses fiber HDPE (High-Density Polyethylene), a 

material produced by PT. Polymindo Permata is eco-friendly, durable and 100% 

recyclable. Viroforms is a brand that was introduced to the market as a multifunctional 

basket woven product that uses high main raw material HDPE as the quality, non-toxic, 

durable, and enVironmentally friendly. 

  

A Brand book or commonly called a guideline is a basic guideline for 

a brand that has the main function of making the brand able to carry out every 

marketing activity and branding runs according to the basic guidelines that have been 

made. Basically, a brand book must include STP (segmentation, Targeting, 

Positioning), SWOT analysis, and other components that form the basis of a brand so 

that it can continue to be consistent. 

  

The author gets the task of working on a Brand book for a brand Viroforms, the 

task given by Mr. Diaz took 15 days, you could say this Brand book is the final task or 

Project that the author gives to the company, from this work the author produces 

a Brand book for the company. 

  

Keywords: Brand book, Brand Guidelines, Brand Positioning, Internship 
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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa karena dengan penyertaan dan 

rahmatNya penulis dapat menyusun laporan praktek kerja magang dengan baik dan dapat 

selesai tepat waktu yang sudah ditentukan, dengan judul : “Pengembangan Brand book 

untuk Meningkatkan Brand Positioning Brand Viroforms”. Laporan tersebut ditulis 

berdasarkan pengalaman penulis selama praktek kerja magang di PT. Polymindo Permata 

sebagai intern Business Development 

  Laporan praktek kerja magang ini dibuat untuk memenuhi syarat kelulusan mata 

kuliah Internship, sebagai salah satu syarat kelulusan Pendidikan Strata 1 (satu) program 

studi manajemen di Universitas Multimedia Nusantara. Pada kesempatan ini penulis 
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1. Kepada kedua orang tua penulis yang sudah memberikan dukungan dan penyemangat 
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kerja magang sampai penulisan laporan magang. 

2. Kepada Dr. Yosef Budi Susanto, M.M. selaku dosen pembimbing yang dengan sabar 

membimbing, memberikan arahan dan saran kepada penulis sampai laporan magang 

ini selesai dan menyetujui laporan magang ini. 

3. Bapak Dr. Mohammad Annas, S.Tr.Par., MM., CSCP selaku ketua program studi 

manajemen yang telah membantu proses administrasi kerja magang, saran kerja 

magang dan menyetujui laporan mangan yang sudah disusun oleh penulis. 

4. Ibu Elisa Dwi Lestari, S.Sos., M.S.M. selaku penguji sidang magang penulis. yang 

sudah memberikan banyakan masukan, dukungan, saran kepada penulis sehingga 

laporan magang ini dapat dibuat menjadi lebih baik lagi. 

5. Kepada bu lily yang sudah memberikan informasi pekerjan pekerjaan di PT. 

Polymindo Permata. 
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6. Diaz Parzada selaku pembimbing lapangan kerja magang, yang sudah mengarahkan, 

membimbing, mengarahkan dan memberikan banyak pengalaman selama kerja 

magang. 

7. Kepada para staf business development, kak ingge, kak Sella, kak Steven, kak Janri 

yang sudah membimbing , mengajarkan banyak hal, mengenalkan dunia kerja, dan 

memberikan banyak saran  dan Jose sebagai partner kerja magang, sudah membantu 

selama praktik kerja.  

8. Kepada kak Devy yang  sudah membantu, membimbing dengan sabar, mengajarkan 

banyak hal, memberikan pengetahuan baru dan memberikan banyak saran untuk 

perkembangan penulis. 

9. kepada Jessica/caca yang sudah membantu, memberikan dukungan semangat, 

mengingatkan untuk mengerjakan laporan magang dan merekomendasikan tempat 

magang. 

10. Kepada teman-teman Tika, Kenny, Eca, dan Veren  yang sudah memberikan 

dukungan dan semangat sampai laporan ini selesai. 

11. Kepada sahabat-sahabat penulis Owen, Rangga, Abe, Asiong, William, Jose, dan 

Ariel,  yang sudah memberikan hiburan dan kesenangan sehingga penulis dapat 

menyesaikan laporan dengan penuh semangat 

Akhri kalimat penulis mengucapkan banyak terima kasih kepada semua pihak 

yang sudah membantu dan mendukung penulis  untuk menyelesaikan laporan kerja 

magang ini. Penulis menyadari bahwa laporan kerja magang ini masih banyak kekurangan 

dan masih banyak yang  perlu diperbaikan sehingga penulis sangat terbuka untuk kritik 

dan saran yang membangun. Penulis berharap laporan ini dapat menjadi manfaat yang 

baik bagi para pembaca. 
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