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AKTIVITAS BRAND ACTIVATION DI PT. DIAN PERMATA OMEGA 
 
 

ABSTRAK 
Oleh: Catalina Pancarani 

	 	

Pelaksanaan kegiatan kerja magang merupakan sebuah kewajiban yang harus 
dilakukan oleh seluruh mahasiswa/i Universitas Multimedia Nusantara. Tujuan 
pelaksanaan kegiatan ini adalah untuk mengaplikasikan pengetahuan yang sudah 
dipelajari saat kuliah ke dalam dunia kerja serta untuk mengasah hard skill dan 
meningkatkan hubungan baik dan kerja sama antara pihak Universitas Multimedia 
Nusantara dengan pihak perusahaan. Pelaksanaan kerja magang di PT. Dian 
Permata Omega dilakukan secara WFH (work from home) dan WFO (work from 
office) dengan mengikuti berbagai regulasi yang sudah ditetapkan dan mengikuti 
jam kerja. Pelaksanaan periode kerja magang sebagai intern pada tanggal 13 
September 2021 sampai 7 Desember 2021 atau 12 minggu sesuai dengan ketentuan 
waktu pelaksanaan kerja magang Universitas Multimedia Nusantara. Penulis 
ditempatkan di Divisi Marketing Communication. Tugas magang yang diberikan 
kepada praktikan sebagai Bra nd Activation adalah mengelola media sosial Elephant 
Fun Learning dan mengelola event klien Grand Opening Terasha Senja. Dari 
pelaksanaan kerja magang dapat disimpulkan bahwa praktikan mendapatkan 
pengalaman dan pengetahuan baru di dunia kerja, terutama dibidang Marketing 
Communication. 
 
Kata Kunci : Brand Activation, Kegiatan Kerja Magang, Marketing Comunication 
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AKTIVITAS BRAND ACTIVATION DI PT. DIAN PERMATA OMEGA 
 
 

ABSTRACT 

By: Catalina Pancarani 
 

Implementation of internship activities is an obligation carried out by all students 
of Multimedia Nusantara University. It aims to apply the knowledge learned in 
college into the world of work and hone hard skills and improve good relations and 
cooperation between Multimedia Nusantara University and the company. 
Implementation of internship at PT. Dian Permata Omega is carried out by WFH 
(working from home) and WFO (work from office) by following various regulations 
that have been set and following working hours. Implementation of the internship 
period as an intern in the Marketing Communication Division starting from 
September 13, 2021, to December 7, 2021, or 12 weeks following the internship at 
Multimedia Nusantara University. The internship tasks given to the practitioner are 
managing Elephant Fun Learning social media and managing the Grand Opening 
Terasha Senja client event. From the implementation of the internship, it can be 
concluded that the practitioner gains new experience and knowledge in the world 
of work, especially in Marketing Communication. 
 

Keyword : Brand Activation, Interenship, Marketing Comunication 
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